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Abstract 
Problem identification and understanding the network of issues in the cultural domain are 

among the essential prerequisites for cultural policymakers in any political system. In other 
words, cultural problem identification serves as a precursor to resolving issues and 

preventing them from escalating into cultural crises. The main objective of this study is to 

identify a conceptual model of the cultural issue network of the “Eighties Generation” based 

on their cultural activities and consumption of cultural goods in four domains: social 

networks, reading and book study, cinema and theater, and music. This analysis was 

conducted using secondary data from official statistics published by the Statistical Center 

of the Plan and Budget Organization of the Presidency in 2020 (1399 SH). The researcher, 

based on cultural indicators reflecting value-based anomalies in society, sought to identify 

the network of cultural issues among the Iranian “Eighties Generation” by analyzing their 

consumption of cultural goods in the four mentioned domains. The study identified four 

fundamental cultural issues for this generation: (1) changes in Islamic lifestyle and the 
spread of Western lifestyle, (2) weakening of public culture and cultural backwardness, (3) 

lack of a clear future for cultural industries in cinema and theater, and (4) lack of a clear 

future for cultural industries in music. Ultimately, a conceptual model of these cultural 

issues was developed. 
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 چکیده
فرهنگی  نگذارااستیساصلی برای  اتیاز ضرورفرهنگ یکی  در حوزهشبکه مسائل  و شناختشناسی مسئله

تبدیل  ی ازریو جلوگشناسی فرهنگی مقدمه حل گفت مسئله توانیمدر هر نظام سیاسی است؛ به عبارتی 

پژوهش، شناسایی الگوی  نیدر ا. هدف اصلی محقق استفرهنگی  بحرانو در نهایت  معضل مسئله به

چهار در  هاآنفعالیت و مصرف کالاهای فرهنگی  براساس هایهشتادمفهومی شبکه مسائل فرهنگی دهه 

ی مرکز رسم آمار براساسبوده که  موسیقیو  تئاتر ،سینما ی،خوانکتابی اجتماعی، مطالعه و هاشبکه حوزه

است. پژوهشگر  شده انجامروش تحلیل ثانویه  به ۹۹۱۱در سال ریاست جمهوری  وبودجهبرنامه آمار سازمان

ایی شناس دنبالبهاست،  در جامعهی ارزشی هایناهنجار منزلهبهکه  ی فرهنگیهانشانهی رو از در این تحقیق،

کور مذ تحلیل مصرف کالاهای فرهنگی در چهار حوزه براساسهای ایران شبکه مسائل فرهنگی دهه هشتادی

ک تغییر سبک زندگی اسلامی و رواج سب» عبارت است از: که بنیادی فرهنگی این نسل چهار مسئلهبه بوده و 

گی ی روشن برای صنایع فرهناندهیآفقدان »، «ی فرهنگیماندگعقبتضعیف فرهنگ عمومی و »، «زندگی غربی

ام به اشاره و سرانج« موسیقی در حوزهی روشن برای صنایع فرهنگی اندهیآ فقدان»و « سینما و تئاتر در حوزه

 .کرده است یک الگوی مفهومی دست پیدا

 هایهشتادهه د شناسی، مصرف کالاهای فرهنگی، فعالیت فرهنگی،مسائل فرهنگی، مسئله شبکه ها:کلیدواژه
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 راهبردی  دفاع ملی  مدیریت  مطالعات

 مقدمه

 هاانسان روحی و درونی زیستِ و وجود با تنگاتنگ پیوندی در و بشری حیات بستر در فرهنگ

 حیات بشری، نمادین حوزه عنوانبه گاه ،. فرهنگشودیم دگرگون وستهیو پ ردیگیم شکل

 و تحول و رییتغ گوناگون، یهاارزش عقاید، میان پیوند و ردیگیم قرار منطقی تحلیل موضوع

 مورداجتماعی  حیات و فرهنگ هیدوسو تأثیرو افراد  و تعامل اجتماعی حیات با هاآن رابطه

سوی  از و شخصیت به دادن شکل در فرهنگ تأثیر چگونگی در بحث .ردیگیمی قرار بررس

 انتقال و هارسانه و ارتباط افراد، نیازهای و استعدادها و خلاقیت از فرهنگ تأثیرپذیری دیگر،

 متحول و زیسته کلیتِ  در را فرهنگ اگر است. فرهنگ به مربوط مباحث از دیگریابعاد  فرهنگ،

 برای بگیریم نظر در رندیپذیتأثیر م آن از و گذارندیم اثر آن بر که ییاجزا همه با تعامل در آن

 اقتصادی و یاجتماع سیاسی، حیات برابر در فرهنگی حیات مفهوم از توانیم آن دنکر مفهومی

 ،هاسازمان نهادها، ،هاآن مشارکت و افراد فرهنگی فعالیت فرهنگی، نمود. حیاتاستفاده 

 جریان به فرهنگی . حیاتشودیم شامل هم را فرهنگی لاتیو تسه روندها ،هاانگاره ،هاتشکل

ابعاد فعالیت فرهنگی را به  اگر دارد. اشاره بشر معنوی آحاد حیات با آن پیوند و فرهنگ تولید

 عدبُ ،شودیم بررسی تحقیق نیدر اواقع آنچه  و مصرف فرهنگی تقسیم کنیم، در جادیا تولید،

 آن. ایجادی و تولیدی فرهنگی است تا یو کالافعالیت  از مصرفی

 و تصویری صوتی، یهاو برنامه هارسانه از یمندبهره فرهنگی، کالاهای مصرف واقع در»

 شدهارائه و خدمات تئاتر و سینما موسیقی، کتاب، مطبوعات، تلویزیون، رادیو، مانند نوشتاری

 دارای ما عصر در فرهنگی کالاهای است. نقش اجتماعی یهارسانه و ابزارها همین توسط

 ؛دانندیم فرهنگ برای را جانشینی آن کارشناسان از برخی که جایی تا است ییبسزا اهمیت

 مفید و مثبت از جنبه بلکه منفی، عدبُ از نه را آن و بگیریم نظر در را ماهواره اگر ،مثالعنوانبه

 یهنر اقتصادی، سیاسی، اجتماعی، فرهنگی، یهانهیزم تمام در آن کنیم، نقش ارزیابی و بررسی

 سراسر در انسان هاونیلیم دقیقه هر در آن لهیوسبه که اینترنت جهانی شبکه ،میابییدرم. .. و

 جهان یهایفناور و هاینوآور اختراعات، سایه در ،پردازندیم افکار و اطلاعات تبادل جهان به



 ۹33                                                           علیزاده، مرکبی ♦ اساس فعالیت و مصرف کالاهای فرهنگیبر هایهشتادشبکه مسائل فرهنگی دهه الگوی مفهومی 

 

 ی،و قربان ینیابدع)« کنندیم یاد جهانی دهکده عنوانبه آن از که گشته هم نزدیکبه چنان ما، پهناور

۹۹۱۹ :3۹). 

 سبک در اساسی تغییرات براساس را مختلف هایدوره متولدین غربی، شناسانجامعه

« Z نسل» را 01۹1-۹۱۱3 متولدین نام هاآن. کنندمی بندیدسته مختلفی هایگروه به زندگی

 ار اینترنت فناوری که است نسلی اولینعنوان به« Z نسل. »اندکرده گذارینام اینترنت نسل یا

 اوریفن از ایسابقهبی میزان معرض در وب انقلاب لطف به و داشته دسترس در یراحتبه

 شناخته یزاجتماعی ن هایشبکه به مهاجرین نسلعنوان به المللبین ادبیات در ؛قرارگرفته است

 متولدین ،دیبنتقسیم این براساس .اندیافته رشد ومتولدشده  دیجیتال فضای در که شوندمی

 اندشده مشهور هایهشتاد دهه به که رندیگیم قرار« Zنسل » جزء ایران در ۹۹3۱ تا ۹۹33

 .(33: ۹411بهشتی، )

 هایادهشتی فعالیت و مصرف کالاهای فرهنگی دهه بر رومحقق در این پژوهش با تمرکز 

، فعالیت ۹۹۱۱سال ریاست جمهوری در  وبودجهبرنامهرسمی مرکز آمار سازمان  آمار براساس

ی اجتماعی، مطالعه هاشبکه حوزه چهار کالاهای فرهنگی جوانان دهه هشتادی در و مصرف

 منزلهبه ی فرهنگی کههانشانهی از رو و سپسرا مطالعه و موسیقی  تئاتر نمای، سیخوانو کتاب

 شناسایی شبکه مسائل فرهنگی دهه دنبالبه ،هستنددر جامعه ی ارزشی هایناهنجار

ی هاشبکه حوزه چهار تحلیل مصرف کالاهای فرهنگی در براساسی ایران هایهشتاد

لی تحقیق اص سؤال. بنابراین و موسیقی است و تئاتر نمای، سیخوانو کتاباجتماعی، مطالعه 

 اسبراس هایهشتاددر این پژوهش این است که الگوی مفهومی شبکه مسائل فرهنگی دهه 

ی اجتماعی، مطالعه و هاشبکهحوزه  چهار در هاآنفعالیت و مصرف کالاهای فرهنگی 

 کدام است؟ موسیقی سینما و تئاتر ی،خوانکتاب
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 مبانی نظری . 1

 شناسیئلهمس باید باشد. و آنچهشناسی: مسئله، عبارت است از تفاوت میان آنچه هست مسئله

افراد نسبت به وضعیت موجود احساس نارضایتی و  در آنمتعلق به وضعیتی است که 

شناسی امکانی است برای ایجاد انگیزه فعالیت، تشخیص مسئله در واقعناخشنودی دارند. 

 جهیرنتو د یکارآمدی و اثربخش شیاز اتلاف منابع و افزا یریاز فرعی و جلوگ مسائل اصلی

شناسی زیرساخت اصلی هرگونه فعالیت ، مسئلهرونیهمها و اقدامات. ازبندی فعالیتیتاولو

 :۹۹۱۱ ،کلهر)کند های مختلف ایفا میو نقش محوری و کانونی در فعالیت دیآیم شماربهمؤثر 

۹4). 

 یفتعر توانیمی جابیمسئله فرهنگی را به دو صورت سلبی و اشبکه مسائل فرهنگی: 

 کمبود توسطیا قص یک نکه  دهدیمسئله فرهنگی زمانی رخ می، سلب در تعریفکرد: 

شاهده ممسئله هم قابل که شودیاز آحاد جامعه ادراک م یتوجهتعداد قابلیا خبرگان فرهنگی 

ها است که عدم درک فرصتاین مسئله فرهنگی  تعریف ایجابیگیری. اندازهاست و هم قابل

د که باشن یمتعدد یهاممکن است فرصت. شودیمسئله فرهنگی م یکآمدن  یدمنجر به پد

 دیتهدیا مسئله فرهنگی یک خودش فرصت را به  زمان و موقعیتدر ها مندی از آنعدم بهره

ی از فرهنگی به وضعیت اظهارشده منف گفت مسئله توانیمبه عبارتی  ؛کند یلتبدی فرهنگ

جانب اکثریت جامعه در رابطه با موضوع فرهنگی اشاره داشته و مطالبه عمومی برای حل آن 

و  حبیبی) شودیمی از مسائل فرهنگی شبکه مسائل فرهنگی گفته امجموعهبه  .را در پی دارد

مسئله فرهنگ و مسئله فرهنگی در دنیای ( معتقد است ۹۹۱۹. فاضلی )(3۹3: ۹۹۱3 ،همکاران

های پیچیده جهانی سروکار دارد؛ بدین معنا که در جهان امروز با مجموعه وسیعی از واقعیت

ه ها به تعبیری کجایی است طبیعتاً انسانالعاده در حال جابهامروز که نمادها با سرعت فوق

 .اندشده ورروبه «از جا کندگی»یا  «شدن کندهاز جا »گیرد با تجربه به کار می «آنتونی گیدنز»

 عنوانهبیک بخش جدا و مستقل از کلیت زندگی اجتماعی و نه  عنوانبهمسئله فرهنگی نه 

امری چترگونه که در تمام این ابعاد  عنوانبهچیزی در کنار سیاست، اقتصاد و جامعه؛ بلکه 

فرهنگ و مسئله فرهنگی هم یک  ،شود. در این نگاه جدیددیده می ،استیلا پیدا کرده است
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یافتن و غایت یا هدف برای کلیت زندگی اجتماعی، هم نوعی راهبرد و روش برای دست

زی با فرهنگ بیش و پیش از هر چی ،در نتیجه ما در جهان اکنون .رسیدن به آن هدف است

 ۹.هستیم روروبهکننده زندگی جمعی مستقل و تأثیرگذار یا عامل تعیین ریمتغیک  عنوانبه

 هایو برنامه هارسانه از مندیبهره فرهنگی، کالاهای مصرف مصرف کالاهای فرهنگی:

 تئاتر و سینما موسیقی، کتاب، مطبوعات، تلویزیون، رادیو، مانند نوشتاری و تصویری و صوتی

عبارتی مصرف کالای  به است. اجتماعی یهارسانه و ابزارها همین توسط شدهارائه و خدمات

ازآنچه در حوزه  استفاده و مصرف با آن در که شخص دانست فعالیتی توانیمفرهنگی را 

 شکوفایی و رشد به آن از استفاده با و شودیم آشنا فرهنگی امر با است، آمده فرهنگی پدید

 .(0۹: ۹411 جوانان، مطالعه بررسی فعالیت و مصرف کالاهای فرهنگی،) رساندیم خودیاری وجود

 است، این فرهنگی حیات با مرتبط کلیدی مفاهیم از یکی فرهنگی فعالیت فرهنگی: فعالیت

 دارد، قرار اجتماعی فعالیت حدی تا و اقتصادی تیفعال سیاسی، فعالیت مفهوم برابر در مفهوم

 و نمادها و معانی مصرف و انتقال، استفاده کارگیری،به تولید، پیرامون فرهنگی فعالیت

 سلبی نگاهی از آن را اگر ؛ردیگیم شکل افراد معنوی و روحی حیات ارتقای و تغییر دادن،شکل

فعالیت  دیگرعبارتبه دانست؛ یاسیرسیو غ غیراقتصادی فعالیتی آن را توانیم کنیم، تعریف

 از الزامات زندگی، و کار محیط اجبارهای از فارغ جامعه اعضای که فعالیتی است فرهنگی،

؛ دهندیم گسترش را خود شخصیت در واقع و بخشیده توسعه را خود استعدادهای آن طریق

 اجتماعی(، )رابطه گرانید با پیوند یراستا در بیشتر و ندارند اقتصادی هدف که ییهاتیفعال

)بررسی فعالیت  شودیم انجام اختیاری صورتبه دینی یا و المنفعهعام هنری، امری اخلاقی، تحقق

 .(01: ۹411 جوانان، مطالعه و مصرف کالاهای فرهنگی،

 نسل جزو ایران دررا  ۹۹3۱ تا ۹۹33 متولدین بندیتقسیم یک براساس: هایهشتاددهه 

Z ی کنندگان فعالاعضای این نسل مصرف. اندمشهور شده هشتادی دهه به که گیرندمی قرار

هستند که نفوذ زیادی بر تصمیمات خرید والدینشان دارند و ارتباطات اجتماعی زیادی دارند. 

هانی دی، شبکه ج.وی.نوین ارتباطی نظیر دی هایفناّوریپس از یک دوره طولانی استفاده از 
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نام نهاد  ،نسل دیجیتالد و تلفن همراه باید این نسل را پدهی ثابت، پیام کوتاه، آیپیاموب، 

ی هاتیفعالتر است. زندگی این نسل سرشار از کوچک شانیقبلها از نسل خانواده آنکه 

 .(33: ۹۹33کوثری، ) شده استریزییافته و برنامهساخت
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شناسی فرهنگی فرهنگی و مسئله لهمسئ» :عنوان بای امقاله در(، ۹۹۱3) و همکاران حبیبی

ترین مسائل شناسایی مهم هدف با« نخبگان دانشگاهی و حوزوی داخلی دگاهیدر دایران 

مسئله فرهنگی در  ۹۹۹فن تحلیل محتوا اقدام به احصای و روش اکتشافی  فرهنگی کشور با

فی فلسو کیف عملکردی مدیریت فرهنگ، نحوه تعامل م ک که دنکنیمکشور کرده و اعلام 

زشی آمو یهادانیفرهنگ جهانی، ضعف نظام تولید دانش و معنا با محوریت م و زیربنایی با

 یهانهیمیدان سیاست به میدان فرهنگی، زم رهنگ و رسوخ قواعدف، سیاسی شدن یاو رسانه

حاضر، در کنار تحولات فرهنگی در  از پارامترهای منفی به نسلبرخی بازتولید و تاریخی 

 که در کنار مقوله نفوذ و تهاجم نرم به لحاظ هستند یترین مسائل فرهنگ، مهمالمللنیب عرصه

کشور  اکثر مسائل فرهنگی جادکنندهیاعنوان علل مسائل به رهیجاگیری در موقعیت متقدمِ زنج

. شوندییاد م «کلان مسئله فرهنگی»مثابه مسائل مذکور به همقالاین اند که در شده شناخته

 برای حل مسائل کشور ارائه شده است. یراهبردهای در پایان گفتنی است

 و فرهنگی کالاهای مصرف» :عنوان بای امقاله در( ۹۹۱4) ینانید و رضوی زادهحاجی

 عوامل ارزیابی به« ساله شهرستان خوی 0۱ی ال ۹3 جوانان موردی مطالعه آن؛ بر مؤثر عوامل

 نقش شناخت اصلی تحقیق، هدف ،پردازندیم جوانان میان فرهنگی کالاهای مصرف بر مؤثر

 زمانمدتتحصیلات،  ،تأهل وضعیت جنسیت، سن، چون یو اجتماع فردی عوامل برخی

 براساساست که  جوانان میان فرهنگی کالاهای مصرف میزان بر درآمد و فراغت اوقات گذران

 و سن میان که دهدیم نشان تحقیق نتایج و هاافتهاست. ی شده انجامروش تحقیق پیمایشی 

مصرف  میزان کهیطوربه دارد؛ وجود رابطه فرهنگی مصرف کالاهای و جوانان تحصیلات

است،  سال 0۹ تا ۹3 از بیشتر یداریمعن طوربهسال  0۱ تا 03 نیدر سن فرهنگی کالاهای
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 طوربه بالاتر و سانسیلفوق جوانان در کالاهای فرهنگی مصرف که دهدیم نشان نتایج همچنین

 کالاهای مصرف و درآمد ،تأهل جنسیت، وضعیت بین ولی است، سایرین از بیشتر یداریمعن

 ندارد. وجود یداریمعن رابطه فرهنگی

 فرهنگی یگذاراستیس و زد و وای ایکس، یهانسل»عنوان  بای امقاله در( ۹۹33) یکوثر

دیگر سو به این موضوع توجه کرده که  و ازپرداخته  هانسلبه موضوع تفاوت  «ایران در

 رهانظ ازوجود دارد که غالباً  و نوجوانانی فرهنگی و اجتماعی ظریفی بین جوانان هاتفاوت

 هاشباهترا برشماری کرده و  زدِی و وا ی ایکس،هانسلی هایژگیو سپس .ماندیمپنهان 

ن که به ای دینمایمتوصیه فرهنگی  گذاراناستیسکند و به یمرا ذکر  هاآنی هاتفاوتو 

 لاتیاتم مقاله چهار موضوع موسیقی، انیدر پا گذاری توجه و دقت کنند.سیاست در هاتفاوت

مد و لباس که برای جوانان از اهمیت بیشتری برخوردار است را تشریح  ،ورزش ی،ارسانه

 .خواندیم فرافرهنگی را به توجه بیشتر به این چهار حوزه  گذاراناستیو س

خود  هدف« اجتماعی هایرسانهاز  Z نسل استفاده» :عنوان بای امقاله ( در۹411) یبهشت

 این از هاآن سازمانی و فردی راتیو تأث اجتماعی یهااز رسانه این نسل استفاده نحوه کشف را

 اثرات نیهمچن .داندیم یو شخصمحیطی  از عوامل منبعث نسلی بین و تفاوت هارسانه

 این یهاافتهی قرار داده است. یبررس موردرا   را Zنسل توسط اجتماعی یهاشبکه از استفاده

دارد  وجود منتشرشده نسلی بین ادبیات مورد در که است ناچیزی ییافزاهم از پژوهش حاکی

 از فردی استفاده تأثیرات بررسی خلأ اجتماعی، یهارسانه از استفاده سابقه نهیدرزم کهیطوربه

 تأثیرات تجمیعی نتایج چراکه رسدیم نظر به برجسته سازمانی نتایج بر Z نسل توسط هاپلتفرم

 .شودیم اجتماعی پیامدهای احتمالی با عظیم یهاینگران ایجاد باعث فردی سطح

 

 پژوهش شناسی. روش3

یی هاادهدثانویه تحلیلی جدید از  لیتحل است. شده انجاماین پژوهش به روش تحلیل ثانویه 

 که احتمالاً اهداف پژوهشی متفاوت دارند دیگری و محققانفرد یا افراد  توسطاست که 

نیز اسنادی است و از پیمایش  هادادهگردآوری  روش .(۹۹۱۱:۹10کلهر،) است شده یگردآور
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 راهبردی  دفاع ملی  مدیریت  مطالعات

 صورتبهدر کل کشور و  که ۹۹۱۱سال ریاست جمهوری در  وبودجهبرنامهمرکز آمار سازمان 

ه بوده است ک بیترتنیابهانتخاب پژوهش  اریمع گردیده است. استخراج ،شدهانجامملی 

همچنین پژوهش و کشور تعمیم داد  کلبه بتوان تاباشد  شده انجامپژوهش باید در سطح ملی 

شبکه  بتوان تاباشد  شدهیبررسیی در خصوص موضوعات هاشاخصی و دارااز نوع کمی 

 شناسایی، هاآنفعالیت و مصرف کالاهای فرهنگی  براساسها را دهه هشتادی نظام مسائل

برای  استفاده و قابل بوده کاربردی هدف، ازنظر حاضر پژوهش و تحلیل کرد. استخراج

نوع مقطعی و در دوره زمانی  از زمانی، نظر از مسئولین و پژوهشگران فرهنگی کشور است.

 کشور رای هااستانو همه  پهنانگر نوع از گستره، نظر و ازبوده  ۹۹/13/۹۹۱۱تا  1۹/13/۹۹۱۱

 در حوزه شناخت مسائل فرهنگی یهاشناسی و انواع روشمسئله در حوزه. شودیم شامل

ینی ی عهاروشاستفاده از » عمل کرد که عبارت است از: توانیمصنایع فرهنگی به دو روش 

دامه در ا که« کیفیی شهودی و هاروشبا استفاده از » ایو « مبتنی بر آمار و شواهد تجربی

 :رندیگیمموردبحث قرار 

ر دهای عینی مبتنی بر آمار و شواهد تجربی برای شناخت مسائل فرهنگی روش الف:

 و نگینس بسیار ایو رسانه فرهنگی نفوذ و تأثیر فرهنگی، صنایع» ی:فرهنگصنایع  حوزه

 یارسانه و صنایع فرهنگی نفوذِ سنگین بار مقابل در نتواند کشوری زمانی اگر و دارند عمیقی

صدمات  بساچه و شدهواقع تهاجم مورد او هویت ،مقاومت کند بیگانه و مهاجم

 .(۹۹0: ۹۹۱3طهماسبی،  زادهرجب و مرکبی)« شود وارد آن به ناپذیریجبران

 حوزه مصارف و صنایع فرهنگی این در :هاشناسی فرهنگی با تمرکز بر نشانهمسئله .۹

 ها وروش بر تشخیص مسئله از سوی پژوهشگر و محقق از طریق مشاهده نشانه

 و با شودیپژوهشگر در مقام پزشک فرهنگ ظاهر م ،در واقع .است استوار شواهد

 هااین نشانه. کندیم اعلام را مسئله یک وجود ی فرهنگیهانشانه و شواهدمشاهده 

ه آمارهایی که از سوی نهادها و با ترکیب درک زیسته و روزمره افراد و مجموع

 محقق کنندیو ضریب پیدا م شودیصورت عمومی منتشر مهای رسمی بهسازمان

مسائل  ؛رساندیبندی مرا در خصوص مسئله بودن یک موضوع به جمع
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 لهدهنده مسئاین مفاهیم نشان .شوندیبندی مشده ذیل مفاهیم عام طبقهشناسایی

شخصه این روش تمرکز بر آمار و اطلاعات عینی است. است. وجه مفرهنگی بنیادی 

 یعلم یهاتحولات وضعیت براساس روش یهاصورت که آخرین نشانهدینب

شدن مده از وضعیت محقق نسبت به مسئلهآدستو براساس نتایج به شودیم دهیسنج

 .(44 :۹۹۱۱ کلهر،) کندیموضوع اطمینان حاصل م

نگرش  ،جای استنباط محققدر این روش به :نگرشناسی فرهنگی با روش مردممسئله .0

جای اینکه در واقع به .ردیگیمبنای شناخت مسئله قرار م در حوزه فرهنگی مردم

ها به شناخت مسئله بپردازد از مردم درباره مسائل محقق خودش از طریق نشانه

 یهااست که یکی از چالش لیدل نیعلت انتخاب این روش به ا .کندیپرسش م

ارتقا یا تغییر فرهنگ جامعه  ،کسانی که درصدد اصلاح روی همهمهمی که پیشِ 

ها و مخاطبانشان وجود تفاوت احتمالی است که ممکن است میان ذهنیت آن ،هستند

ی عنوان مسئله فرهنگبه مدار،دیگر، آنچه در ذهن یک سیاستعبارتداشته باشد؛ به

زمینه  و درنتیجه مسئله است ،نظر مردم ازاست که  متفاوت از مسائلی شودیتلقی م

 آوردیم ها را به وجودو انگیزه لازم برای حرکت به سمت رفع و حل آن نزد آن

 .(34 :۹۹۱۱ کلهر،)

این  در :(نگاه کارشناسان و خبرگان) یدلفشناسی فرهنگی براساس روش مسئله .۹

 استناد به نظرفرهنگی را مشخص کند با ه جای اینکه خود مسئلروش، محقق به

جای رو بهازهمین .کندیکارشناسان و فعالان آن حوزه مسائل را شناسایی و معرفی م

 هک تشخیصی به تواندیم برسد، مسائل تشخیصخود به مرحله  ،اینکه محقق

 در نقش قمحق حال،بااین کند. اکتفا و اعتماداند داشته مسئله درباره دیگر متخصصان

 یکی .کندیها را منتقل متدوینگر نظرهای کارشناسان قرار دارد و صرفاً دیدگاه آن

شناسی در پرکاربرد مسئله یهااز مزایای مهم این روش که آن را به یکی از روش

 کلهر،)بالا در انجام آن است ایران تبدیل کرده است هزینه به نسبت پایین و سرعت

۹۹۱۱: 3۹). 
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 راهبردی  دفاع ملی  مدیریت  مطالعات

 برای شناخت مسائل فرهنگی شهودی و کیفی یهاروشب: 

درک شهودی  :مسائل فرهنگی ( درفرهنگی )وجدان فعالان یروش شناخت شهود .۹

 صورت متمرکز در حوزه فرهنگ استبهها فعالان فرهنگی یا افرادی که فعالیت آن

 الایب حساسیت دلیلبه افراد این. است فرهنگی مسائل استخراج در رایج روشی

شهودی از مسائل فرهنگی  شناخت روزمره، یبازندگ تجربی مشارکت و ذهنی

در این روش، اتکای  .کنندیاصطلاح این مسائل را وجدان میا به آورندیدست مبه

ت ها فعالیتیزی است که در جریان سال یهافعال فرهنگی به تجربه خود و شاخک

 .(34 :۹۹۱۱ کلهر،)دست آورده است فرهنگی به

در این روش، مجموعه مسائلی که از سوی  :در حوزه مسائل فرهنگی بر حجیت ابتنا .0

 شودیمنزله مسائل فرهنگی جامعه پذیرفته مشده است بهیک منبع دارای حجیت بیان

. سخنان رهبری نظام جمهوری اسلامی ردیگیو مبنای عمل و فعالیت فرهنگی قرار م

بع مهم دارای حجیت در شناخت و مراجع فکری و دینی و تکالیف قانونی دو من

 ،سبک زندگی ،افزاریجنبش نرم ،جنگ نرم .روندیشمار ممسائل فرهنگی به

مختلف  یها... ازجمله مواردی است که از سوی رهبری در سال پیوست فرهنگی و

 .(33 :۹۹۱۱ کلهر،) استمنزله مسائل فرهنگی مورد تأکید قرارگرفته به

ش در این رو در حوزه فرهنگی: روش تحلیل نقاط نزاع یا شناسی گفتمانیمسئله .۹

نقاط اصلی نزاع را که بر سر  کندیتلاش م «گفتمان»عنوان متخصص محقق به

 ند.بندی ک، شناسایی و آن را در قالب مسئله صورتدهدیگفتارهای گفتمانی رخ م

دام به اق ،هاشناسی محقق همچون روش مبتنی بر نشانهدر این روش مسئله جهیدرنت

الب که در ق ییهاجای نشانهبا این تفاوت که به کندیشناسایی مسائل فرهنگی م

 ،و با تحلیل نقاط نزاع کندیم نقاط نزاع فرهنگی را کشف ،شودیاعداد و آمار بیان م

 .(33 :۹۹۱۱ کلهر،) رسدیبه مسئله فرهنگی م

 و شناسی فرهنگیمسئله تحلیل ثانویه برایروش محقق براساس  ،این پژوهش در .4

 حوزه مصارف و صنایع فرهنگی، در شواهد وی فرهنگی هانشانه ،با تمرکز بر آمار
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 وجود ی فرهنگیهانشانه و شواهددر مقام پزشک فرهنگ ظاهرشده و با مشاهده 

ها با ترکیب درک زیسته و روزمره این نشانه. کندیم اعلامرا  یفرهنگمسئله  یک

صورت عمومی رسمی به یهاکه از سوی نهادها و سازمان ییآمارهاافراد و مجموعه 

محقق را در خصوص مسئله بودن یک موضوع به و  آمدهدستبه شودیمنتشر م

 .رساندیبندی مجمع

 

 هایهشتادهای دهه ها و مشخصهویژگی. 4

شناسان، غربی به سه گروه توسط جامعههای مختلف دورههای سِنی: متولدین ویژگی

)دهه چهل و  «Xنسل »را  ۹۱3۹تا  ۹۱34 نیمتولد که عبارت است از: شوندیمبندی دسته

 نی( متولد)دهه شصت و هفتاد شمسی« Yنسل »را  ۹۱۱3تا  ۹۱30 نیمتولد ،پنجاه شمسی(

ین ا براساس .نامندیمخاموش یا نسل گوگل  نسل ، نسل اینترنت،«Zنسل »را  01۹1تا  ۹۱۱3

مشهور  هایهشتاددهه  و بهجزو این نسل  رانیدر ا ۹۹3۱تا  ۹۹33بندی متولدین تقسیم

 .(33: ۹۹33کوثری، )اند شده

 بندیطبقه در متداولی و منظوم روایت یک : غربهایهشتادهای عمومی دهه ویژگی

 نسل آینده ای «Zنسل  حاضر حال در و Y نسل ، X نسل» مانند ییهایگذارنام با که دارد هانسل

 کرده جلب را سراسر دنیا مختلف دانشگاهیان و بازاریابی گیرندگانتصمیم از بسیاری توجه

 مصطلح و رایج است، «Yنسل »و  «Xنسل »از  پس جمعیتی گروه کی  Zنسل که نکته این است؛

 اجتماعی یهارسانه بسترهای از نسل این شدید و استفاده فعالانه الگوی از یآگاه است؛ شده

ویژه فناوری اطلاعات زیاد فناوری به تأثیرکند؛  بینیپیش را آینده نسل چگونگی رفتار تواندیم

اولین نسلی هستند که  هایهشتاد دهه توجه است. قابل از نکاتها و ارتباطات روی آن

راحتی در دسترس داشته و به لطف انقلاب وب در معرض میزان فناوری اینترنت را به

های هوشمند بیشتر عمر خود را با اینترنت و گوشی هاآن اند.ای از فناوری قرارگرفتهسابقهبی

ت زمانی و به ذکر است قراب لازم .(33: ۹411)بهشتی،  گذرانندیمای های رایانهو بازی

در  هایهشتاددهه  نسل را به نیا در غرب با دهه هفتاد و هشتاد شمسی، Zی نسل هایژگیو
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 از درصد 33 حدود چیزی ۹۹۱3 سال در ایسپا مرکز آمار ایران مشهور کرده است. طبق

اند. در بوده اجتماعی شبکه یک عضو ایرانی سال ۹۱تا  ۹3 افراد از درصد 3۹ و نوجوانان

فضای  شوند که درهای اجتماعی شناخته مینسل مهاجرین به شبکه عنوانبهالملل ادبیات بین

تکی عنوان منبع اصلی آموزش مبه اینترنت به شدتبه و اندافتهدیجیتال متولدشده و رشد ی

رین تی یکی از پرمصرفاانهیرای هایبازویژه ها، سرگرمی و بههستند. محتوای مصرفی آن

 هاینسل از متفاوتیکاملاً  نظر رفتن دانشگاه به نسبت محتواهای این نسل است. این نسل

 دانشگاهی مدرک داشتن کار، کردن پیدا و درآمد کسب برای زمانی اگر. دارد خود قبلی

 یگرایرکمد رویکرد وکار،کسب فضای تغییر با امروزه که شده متوجه این نسل اما ؛بود الزامی

وکارهایی هستند که ریشه در اندازی کسباست و مشتاق راه شده تبدیل آموزیمهارت به

 یکشورها در نسل این متولدین هایویژگی درباره مختلف هایپژوهش فناوری دارد.

 نیروهای و اوضاع از سردرآوردن برای زیادی اشتهای نسل این که دهدمی نشان گوناگون

 و یاسیس نقش افزایش با .دپذیرنمی راحتیبه را ایرسانه گفتمان و ددار وقایع پرده پشت

ه چراک بود؛ خواهیم ترقدیمی هاینسل با هاآن تقابل افزایش شاهدها یهشتاددهه  اجتماعی

 هایهشتاد دهه. داندمی پیشین هاینسل تصمیمات از ناشی را خود مشکلات نسل این

 گوگفت دارای روابط عمومی بالایی هستند و بهو  دهندیم بروز راحتیبه را خود احساسات

روی فرزندشان  ازاندازهبیش Zنسل  نیوالد اعتقاد دارند. دنیا بهبود و هاتعارض حل برای

 دهه ویند.گمی هلیکوپتری؛ در ادبیات تربیتی به والدین این نسل، والدین کنندیمنظارت 

خرج کردن  . درازنظر مالی افرادی آگاه هستند و تمایل به خوداتکایی دارند هایهشتاد

 را کار نسل اینجوانان  .(3۱: ۹۹33کوثری، ) دهندرا به باد نمی شانیهاپولکارند و محافظه

فع نیاز ای برای رعنوان وسیلهکند و کار را بهمی رد خود به بخشیهویت برای مبنایی عنوانبه

ل ی برای دو جنس در محاگستردهکه برابری  اندکردهدنیایی رشد  در گیرند.می مالی در نظر

است. زندگی این نسل  ترکوچک شانقبلیها از نسل کار و خانه وجود دارد. خانواده آن

 .(۱33: ۹۹۱3، قمی و همکاران مسافری)شده است ریزییافته و برنامهی ساختهاتیفعالسرشار از 
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 از منظر رهبر معظم انقلاب هایهشتادهای دهه ویژگی :۹شکل 

از محورهای اصلی بیانیه  یکی از منظر رهبر معظم انقلاب: هایهشتادهای دهه ویژگی

. (30۱: ۹۹۱۱ و همکاران، دوست)حقاست گرایی نگاه ویژه به جوانان و جوان م انقلاب،گام دو

که در طوریی به جوانان دارند؛ بهاژهیونگاه و اعتماد  ی(العال)مدظلهیاخامنهالله حضرت آیت

در ؛ دهندیممرتبه جوانان را مخاطب قرار  41م انقلاب اسلامی، ایشان بیش از دوبیانیه گام 

ی جوانان در کلام ایشان هایژگیوی از اخلاصه ۹41۹تا  ۹۹33از سال  ایشان تانایببررسی 

 ۹.است شده( نمایش داده۹شکل )مفهومی در  دواژهیکلصورت به

                                                        
1. www.khamenei.ir 

http://www.khamenei.ir/
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 ساخته(محقق) یرهبرمقام معظم  در کلام هایهشتادی دهه هایژگیو :0شکل 

 فعالیت و مصرف کالاهای فرهنگی: مصرف در حوزهتفاوت مسئله، مشکل و معضل 

 است مرتبط فرهنگ صنعت توسعه با عمدتاً که است فرهنگی حیات از بُعدی فرهنگی، کالاهای

 وسایل و هارسانه از استفاده بر و سنتی جوامع تا دارد کاربرد بیشتر جدید جوامع در خصوص و

)بررسی فعالیت و ، شودیم متمرکز (شودیم انجام فرهنگی فعالیتی آن که با )وسایلی فرهنگی

و معضل معانی بسیار  مشکل مسئله، میمفاه (0۹: ۹411 جوانان، مطالعه مصرف کالاهای فرهنگی،

 اندر زب .شوندیمجای یکدیگر استفاده به هاتیموقعنزدیکی باهم دارند و در بسیاری از 

 .شوندیمانگلیسی هریک از مفاهیم در موقعیتی متفاوت استفاده 

۹«ایشو»معادل کلمه  انگلیسی زبان در شتریب مسئلهمسئله: 
مسئله  .(04 :۹۹۱۱ کلهر،) است 

حل کردن این معادله ساده است و تنها کافی . استیک ریاضی مانند معادله درجه موردی

در  ؛ به عبارتیآن را حل کرد توانیم لیوتحلهیاست اصل مسئله شناسایی شود و با تجز

برای  آن در مؤثر و ناشناخته( کنندهکنترل ،کنندهتعدیل گر،مداخله) متغیرهایو مسئله، عوامل 

                                                        
1. Issue 
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تحقیق زمانی به  کی محقق حل مسئله است و نه مشکل، هدف .(sheikhali.ir) ما روشن است

مثال اعتیاد  یبرا که مشخص و قابل تحقیق باشد. شودیمی شروع امسئلهکه با  رسدیمنتیجه 

از  که هریک ... ی وکاریبهمچنین  ،ی زیادی داشته باشدهاعلت تواندیممشکل است و 

ی آن هاهشیردانیم مشکل چیست و ی میوقت صورت یک مسئله بیان کرد.به توانیمرا  هااین

اشد، ولی که باید ب شودیممسئله به موضوعی گفته  ایو  هستیم روروبهکدام است با مسئله 

 .(karyabiamirkabir.com)هست نیست یا نباید باشد، ولی 

« Problem»توان با واژه انگلیسیرا تقریباً می مشکل: مشکل
      و با مفهوم  گرفتمعادل  

« Solution»  ی است که همه عوامل و متغیرهای امسئله ،مشکل .(04 :۹۹۱۱ کلهر،)پیوند دارد

نده ایجادکن از عواملی ما و آگاه هادانسته ی اطلاعات،وقت در آن برای ما مشخص نیست. مؤثر

ئله یک مس کهدرحالی هستیم؛ روروبهمشکل  با مسئله کافی نباشد، کیدر  مؤثرریغو  مؤثر

 شکلم طور نیست.شده است ولی مشکل اینمشکل تعریف مسئله گام از مشکل جلوتر است.

صورت واضح صورت مبهم و نامشخص و مسئله همان مشکل است بههمان مسئله است به

 .(03 :۹۹۱۱ کلهر،) حل مشکل استو متمایز و به عبارتی مسئله سطح قابل

. (04 :۹۹۱۱ کلهر،)است  «Trouble» معادل انگلیسی در زبانکلمه معضل  معادل :معضل

. دیآیم به وجودزیاد شوند، معضل  نظامیسازمان یا  فرهنگ، ها در حوزهکه مشکل یزمان

 اوکارهمعمولاً حل معضل کار دشواری است و معضل سدی در برابر حرکت سازمان و کسب

 .(sheikhali.ir) کندیرا مختل م هانظامها و های سازمانریزیطورجدی برنامهست و بها

برای حل مشکل در نظام  در واقعگذاری: شناسی و حل مشکل در نظام سیاستمسئله

 نیهترب شود؛های بدیل در نظر گرفته میحلشود؛ راهگذاری، یک مسئله شناسایی میسیاست

نای شود و بر مبحل ارزشیابی می؛ سپس اثر راهشودیمگذاری حل اختیار شده و سیاستراه

. (۹3 :۹۹۱0 فرد،دانایی)یابد شود یا خاتمه مییابد، بازنگری میمشی تداوم میارزشیابی، خط

و سیاسی  یاقتصاد ی،فرهنگ ،و شناخت مسائل نظام اجتماعی فرهنگی شناسیتوجه به مسئله

اصلی خود  یاهاستیس شبردییاسی در پنظام س کردیرو ارتباطی وثیق با برای حل مشکلات،

روی نظام سیاسی است یکی از رویکردهای پیشِ ی فرهنگیهادر حوزه شناسیمسئله .دارد

http://www.sheikhali.ir/
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گیران وظیفه و مأموریت اصلی خود را حل مسائل نظام گذاران و تصمیمکه در آن سیاست

ظام و ن کندیشناسی اهمیت پیدا مچنین رویکردی است که مسئله لیذ ؛دانندیاجتماعی م

 گذاریشده برای فرایند سیاستمنطق ارائه .(۹۱ :۹۹۱۱ کلهر،) شودیبندی مطرح ماولویت

است؛ به این معنا که مسائل عمومی همانند مسائل خاص کاربردی، « منطق حل مشکل»

حل برای مواجهه با آن و برطرف ساختن نهایت یافتن راه نیازمند مطالعه، بازشناسی و در

گذاری به شرح زیر توصیف سیاست ندیدر فرارا « مراحل حل مشکل»هاولت  .مشکل است

 .(۹04: ۹۹3۱، )قلی پور کرده است

 (۹04: ۹۹3۱، پور)قلیی گذاراستیسمقایسه مراحل حل مشکل کاربردی و فرایند  :۹جدول 

 

نیز نام برد. در این  یاغیرمسئله محوراز رویکردهای هویت توانیدر مقابل این رویکرد م

 جای تمرکز بر مسائلبه کندیها وجود دارد که تلاش مبندیدیگر از دسته یارویکرد گونه

روش در  .روی جامعه را محور توجه خود قرار دهدپیشِ  یهاو فرصت هاتیجامعه، ظرف

عنوان رشد اقتصادی به ،حوزه اقتصاد دراگر  صورت است کهبدین رویکرد ،شناسیاولویت

رین تو رکود تورمی مهم شودیدهای اقتصادی ترسیم میا راهبر هااستیهدف غایی تمامی س

در حوزه فرهنگ انسجام ارزشی جامعه را  ،شودیروی اقتصاد کشور شناخته مچالش پیشِ 

ترین چالش حوزه مهم توانیآن را م فیغایت نهایی حوزه فرهنگ دانست و تضع توانیم

 .(۹۱ :۹۹۱۱ کلهر،) فرهنگ برشمرد

 

 

 گذاریفرایند سیاست مراحل حل مشکل کاربردی

 تشخیص مشکل

 هاحلپیشنهاد راه

 هاحلراهانتخاب 

 هاحلبه اجرا درآوردن راه

 نظارت و کنترل نتایج

 شناسی(دستور گذاری )مسئله

 حل شناسی(تنظیم سیاست )راه

 گیریتصمیم

 اجرای سیاست

 ارزیابی سیاست
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 هاوتحلیل دادهو تجزیه هاافتهی. 5

 یهایفناور جدیدترین یکی از عنوانبه مجازی اجتماعی یهاشبکه ی اجتماعی:هاشبکه

و  فرهنگی اجتماعی، اقتصادی، یهاحوزه در جهانی فضای دهندگانارائه یو ارتباط اطلاعاتی

 جدید و دوستان کردن پیدا موجود، اجتماعی روابط حفظ برای کاربران به که هستند یاسیس

 کارکردهای با مجازی یهاشبکه نیا .(۹1: 01۹1، ۹ماساری) کنندیم کمک هاتجربه در شدن سهیم

 از نفر هاونیلیم کی جذب با و کرده ساده کاربران برای وب را محتوای و کاربردها مختلف،

 جوانان مشارکت و دسازنیم متصور شیازپشیب را مجازی متنوع جامعه یهازهیباانگ دنیا سراسر

 .(۹۹: 011۱ ،0)پلینگ و وایت افزایش است به رو هرروز نیز هاآن در

افراد  از ارتباطاتی اعمدهی اجتماعی بخش هاشبکهاشاره شد امروزه  طور کههمان

عه ی از جاماعمده. به دلیل اینکه نسل جوان بخش دهندیم نسل جوان را تشکیل خصوصبه

 افتدیم اختصاص داده و تغییرات فرهنگی و اجتماعی که در این نسل اتفاقایران را به خود 

سائل نظام م شناخت دارای این ظرفیت است که باعث تغییراتی در دیگر سطوح جامعه شود،

ی ذارگاستیسمناسب و  حلراهو مسائل بنیادیِ فرهنگی این قشر و تلاش برای یافتن 

نگی ی فرههابیآسبه کم شدن  تواندیم، ربطیذفرهنگی صحیح در این حوزه توسط افراد 

 و اجتماعی در جامعه کمک وافری کند.

حضور  میزان عضویت، ۹۹۱۱نتایج آمارگیری از فرهنگ رفتاری خانوار در سال  براساس

ینما ی، سرانه رفتن به سخوانکتابی اجتماعی، میزان سرانه مطالعه و هاشبکهنوع استفاده از  و

 ۱تا  0 در جداولساله و بیشتر  ۹3دادن به موسیقی در افراد گوش تیوضع وو تئاتر، میزان 

 :است شدهدادهنمایش 

 ی اجتماعیهاشبکهساله و بیشتر در  ۹3: میزان عضویت افراد 0جدول 

 عضو نبوده عضو بوده جمع شرح

 ۱۲۶۲۲۳۲۰ ۳۰۳۶۲۷۰۶ ۶۱۰۳۷۰۲۶ ی اجتماعیهاشبکهعضویت در 

                                                        
1. Massari 
2. Pelling & White 
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 3/۹4ی اجتماعی بوده و هاشبکهعضدو  ۹۹۱۱سداله در سدال  ۹3درصدد از افراد  0/33

 .اندنبودهعضو 

 ی اجتماعی در روزهاشبکهساله و بیشتر در  ۹3: سرانه حضور افراد ۹جدول 

 ساعت و دقیقه شرح

 ۷۱ساعت و  ۲ ی اجتماعیهاشبکهسرانه زمان حضور در 

ی هاشبکهدقیقه در  ۹0ساعت و  ۹ساله و بیشتر در روز،  ۹3متوسط هر فرد  طوربه

 است. حضورداشتهاجتماعی 

 ی اجتماعی به ترتیب فراوانیهاشبکهساله و بیشتر از  ۹3: استفاده افراد 4جدول 

 فراوانی عضویت افراد شرح

 ۷۸۵۰۳۸۵۲ واتساپ

 ۱۳۶۷۶۶۳۳ اینستاگرام

 ۱۶۳۵۶۳۷۷ تلگرام

 ۲۰۶۸۲۸۳۱ سایر

 دگاندهنپاسخاظهار  طبقهر نفر امکان انتخاب یک یا چند شبکه اجتماعی داشته است. 

درصد  33، واتساپ با اندبودهی اجتماعی هاشبکهبه این پیمایش، در میان افرادی که عضو 

درصد، بیشترین میزان عضویت را به  33و  33اینستاگرام و تلگرام به ترتیب با  ازآنو پس

( فیلتر) هیپالا ۹1/۹1/۹۹۱3ی است که تلگرام در تاریخ در حالاست. این  خود اختصاص داده

 است. شده

آمدن شرایطی شود که  به وجودی اجتماعی مجازی باعث هاشبکهاگر استفاده جوانان از 

 گردد هاآن یزندگی هویتی و شیوه هایدگرگونیا موجب  باشد ریمغاعمومی،  فرهنگ با

تضعیف پیوند اجتماعی جوانان با  به ای با جامعه را کاهش داده،همنوایی جوانان  کهیطوربه)

ر داعضای جامعه گشته، یا تعارض، مشکل و بحران خاصی در ساختار جامعه به وجود آید( 

 تواندیم حالنِیو درع را مختل کند در جامعهنظم اجتماعی  جیتدربه تواندیمصورت  نیا



 ۹3۹                                                           علیزاده، مرکبی ♦ اساس فعالیت و مصرف کالاهای فرهنگیبر هایهشتادشبکه مسائل فرهنگی دهه الگوی مفهومی 

 

ملی،  تیهو ی جمعی، هویت خانوادگی،هاتیهوفرهنگی، همچون کاهش تعلق به  مسائل

بنیادی فرهنگی  بروز مسئلهآورده و باعث  به وجودهویت سیاسی و هویت فرهنگی را 

ی دینی هایبندیپاهمچون تغییر در سبک زندگی اسلامی و ترویج سبک زندگی غربی شده و 

وم حوزه عل و پژوهشگرانان شناسبه اعتقاد برخی از جامعه ؛ی جوانان را سست کندو اعتقاد

 هایبه آسیب یعنی مبتلا ؛دیده هستندافراد آسیب ،هایاز دهه هشتاد یبخشاجتماعی، 

ه ب و فرهنگی های اجتماعیطور عمده از زاویه آسیبهستند و باید به یو فرهنگ اجتماعی

ازجمله دچار  و فرهنگی های اجتماعیها مَثلَِ اعلای آسیبها نگریست. بخشی از آنآن

 رازیغبه، ۹41۹مهرماه  در اغتشاشات زده بودن هستند.مجازی ودورافتادگی از تعالیم دینی 

 هاشارزدر باورها،  رییتغ شدن آن، دارادامه لیاز دلابیرونی و خارجی، یکی  رگذاریتأثعوامل 

 دیاب ؛بود« سبک زندگی»تعبیری دعوای اصلی بر سر  و بهی اجتماعی نسل جوان هارمنُو 

بک س»است.  «سبک زندگی»زنی خیابانی و تنش مجازی برخاسته از مسئله دانست چانه

 .ردیگیگیر و عام را در برمیک مسئله همه در واقعکه این گروه انتخاب کردند، « زندگی

وهره چراکه ج ؛دیرسبه نظر نمی ...ماهیت این جریان، جریانی معطوف به معیشت و اقتصاد و 

 است. «سبک زندگی و فرهنگ»آن 

 ی اجتماعی هاشبکهبنیادی فرهنگی  و مسائلی فرهنگی، مسائل فرهنگی هانشانه: ۹شکل 

 تولید صوتی یا الکترونیکی چاپی، خطی، صورتبه که است متنی کتاب ی:خوانکتابمطالعه 

 صورتبه که است یکتابالکترونیکی،  کتاب .شودیم منتشر ادواری غیر و مستقل صورتبه و

 علاوه تواندیم و شودیم عرضه یافزارسخت قالب در افزارنرم از استفاده با و تولید الکترونیکی

. (۹۹۱۱ ی،جمهورریاست  وبودجهبرنامه آمار سازمانمرکز ) باشد ییانمایو پو صوت فیلم، شامل متن بر
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زیادی دارد و استفاده از آن نقش زیادی در  تأثیری انسان نیبجهانکتاب، در شخصیت و 

 .(۹30 :۹۹۱1 ،رجبی و ظهیری ناو) رشد اجتماعی و بهداشت روان دارد بالابردن

 ساله و بیشتر ۹3ی چاپی یا الکترونیکی افراد ردرسیغ: وضعیت مطالعه کتاب 3جدول 

 نداشته داشته جمع شرح

 ۱۳۶۶۳۲۵۶ ۱۶۶۷۳۵۳۱ ۸۳۶۰۱۰۶۱ یردرسیغمطالعه کتاب 

ساله و بیشتر باسواد در یک سال منتهی به زمان آمارگیری  ۹3درصد افراد  4/34حدود 

درصد، مطالعه  3/43. حدود اندداشته، مطالعه کتاب غیردرسی چاپی یا الکترونیکی ۹۹۱۱سال 

 .اندنداشتهکتاب غیردرسی 

 ماه هر در ساله و بیشتر ۹3ی چاپی یا الکترونیکی افراد ردرسیغ: سرانه زمان مطالعه کتاب 3جدول 

 مانز شرح

 ساعت  ۳ )ادعیه و قرآن جزبهی )ردرسیغسرانه زمان مطالعه کتاب 

 ساعت 4 ،)ادعیه و قرآن جزبه ( الکترونیکی و چاپی غیردرسی یهاکتاب مطالعه زمان سرانه

 .است بوده روز در دقیقه 3 گریدعبارتبه و ماه در

میزان بسیار پایین مطالعه  (آمار براساسجامعه ایرانی از دیرباز تاکنون ) هاییکی از ویژگی

به  با توجه .جای خواندن، بشنوددهد بهجامعه ایرانی همواره ترجیح می که معنانیابه ؛است

ریف در تع ،یک شاخص جهانی است که تعریف مشخص و دقیقی دارد« مطالعه  سرانه»اینکه 

 و شود؛ یعنی مطبوعاتهم از نوع غیردرسی( را شامل میکتاب )آن  این شاخص تنها مطالعه

یک  عنوانآمار و به براساس  گیرند.بندی قرار نمیی در این دستههای اینترنتی و مجازسایت

جوانان غیردرسی توسط  یهاکتاب مطالعه زمان به پایین بودن سرانه توانیمنشانه فرهنگی 

درصد( اشاره  3/43حدود جوانان )دقیقه(، وعدم مطالعه حدود نیمی از جامعه  3در روز )

مسائل فرهنگی است.  در حوزههشدار  کیاز این پایین بودن سرانه مطالعه، نشان ؛ کرد

خرافات و ، ازجملهفرهنگی  دچار مسائلست ی که سرانه مطالعه در آن پایین ااجامعه

https://sid.ir/fa/journal/AdvanceWriter.aspx?str=%D8%B8%D9%87%DB%8C%D8%B1%DB%8C%20%D9%86%D8%A7%D9%88%20%D8%A8%DB%8C%DA%98%D9%86
https://sid.ir/fa/journal/AdvanceWriter.aspx?str=%D8%B8%D9%87%DB%8C%D8%B1%DB%8C%20%D9%86%D8%A7%D9%88%20%D8%A8%DB%8C%DA%98%D9%86
https://sid.ir/fa/journal/AdvanceWriter.aspx?str=%D8%B1%D8%AC%D8%A8%DB%8C%20%D8%B3%D9%88%D8%B1%D8%A7%D9%86
https://sid.ir/fa/journal/AdvanceWriter.aspx?str=%D8%B1%D8%AC%D8%A8%DB%8C%20%D8%B3%D9%88%D8%B1%D8%A7%D9%86
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فرهنگ جامعه  که با فکری یهاو سنت هااندیشه در برابر خودباختگی، انحرافات فکری

بنیادی  بروز مسئلهباعث  تیو درنها شودیم...  فرهنگی و تأخردچار  سازگاری ندارند،

 .دشویمی فرهنگی ماندگعقبشدن فرهنگ عمومی و جامعه، همچون ضعیف نیادر فرهنگی 

 ی خوانکتاببنیادی فرهنگی مطالعه و  و مسائلی فرهنگی، مسائل فرهنگی هانشانه :4شکل 

 چند یا یک از متشکل فیلم، نمایش امکانات با مجوز، دارای سینما، مکانیتئاتر:  و سینما

 هایو سرویس بلیت فروش گیشه اداری، قسمت نمازخانه، انتظار، سالن فیلم، نمایش سالن

 یا یک توسط زنده صورتبه که است شنیداری و دیداری نمایش( هنریتئاتر ) .است بهداشتی

 محتوا و و ازلحاظ دیآیدرم اجرا به برای تماشاگران معین زمان مدّت در هنرمندان از گروهی

 سازمانآمار )مرکز  شودیم تقسیم تراژیک کمدی و ملودرام کمدی، تراژدی، به مضمون

 .(۹۹۱۱ی، جمهورریاست  وبودجهبرنامه

 ساله و بیشتر ۹3افراد : سرانه رفتن به سینما و تئاتر 3جدول 

 نرفته رفته جمع شرح

 ۶۱۰۳۷۰۲۶ رفتن به سینما
۵۷۱۳۷۱۱ 

 درصد( ۳/۲۷) 

۸۷۳۳۸۶۶۳ 

 درصد( ۶/۵۶) 

 ۶۱۰۳۷۰۲۶ رفتن به تئاتر
۱۰۸۷۳۳۷  

 درصد( ۷/۷)
۶۰۰۲۶۱۳۷  

 درصد( ۳/۶۶)

یک سال منتهی به زمان  که در اندکرده اعلام شتریبساله و  ۹3افراد درصد از  3/33

یک  که در اندکرده اعلام شتریبساله و  ۹3افراد درصد از  3/۱3 و اندنرفتهآمارگیری به سینما 

 .اندنرفتهسال منتهی به زمان آمارگیری به تئاتر 
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ها وبایلم، تلویزیون یکی دو تا بیشتر نبودهای شبکه دور که چندانو نهی گذشته هادر سال

های اجتماعی به شد، شبکههرثانیه چندین فیلم آپلود و دانلود نمی پیشرفته نبود و قدرنیا

هم رونق بیشتری  تئاتر و سینما فعال نبود، گونهنیهای خانگی انبود، شبکهامروز گستردگی 

تئاتر  وشاید هم مردم علاقه بیشتری به سینما رفتن  ایو بود  ترتیفیها باکشاید فیلم، داشتند

 و مردمجوانان  رنگکم حضور ی ازحاک ریاخی هاسالو شواهد  هانشانه؛ اما آمارها، داشتند

 فتادنخطر امسائل فرهنگی همچون به  منجر به تواندیمموضوع  نیو ادارد  تئاتر و نمایدر س

 طر افتادنخمسئله بنیادی فرهنگی همچون به  سرانجام منجر بهو  صنعت سینما و تئاتر شود

 صنایع فرهنگی در کشور شود. ندهیآ

 بنیادی فرهنگی سینما و تئاتر  و مسائلی فرهنگی، مسائل فرهنگی هانشانه: 3شکل 

 ر فرهنگه بر مکحا یباشناختیز ودیق یمبنا بر ،ستا اصوات یهدِهنر سازمانموسیقی: 

، نوازشگر گوشند باشد. موسیقی یخوشا انسان طبع یبرا کهینحوبه آن ارائه و ییایقیموس

صفادهنده روح است. موسیقی هنر بیان احساسات  کننده وفیو تلطدل  جیو مهرهنمون 

 .ستا صداها لهیوسبهانسانی 

 ساله و بیشتر به موسیقی ۹3افراد وضعیت گوش دادن  میزان و :3جدول 

 گوش نکرده گوش کرده جمع شرح

 ۶۱۰۳۷۰۲۶ گوش دادن به موسیقی
۳۸۵۲۱۶۰۷  

 درصد( ۵/۳۷)

۲۶۱۶۰۲۲۷ 

 درصد( ۱/۱۶)
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 ساله و بیشتر به موسیقی ۹3افراد دادن گوش تیوضعمیزان و  :۱جدول 

 جمع شرح
دانلود مجانی از 

 اینترنت
 ی دیگرهاراه

 ۶۱۰۳۷۰۲۶ موسیقیشیوه تهیه 
۷۸۷۵۲۶۲۶ 

 درصد( ۸۳)

۱۶۶۶۲۷۶۳ 

 درصد( ۳۷)

ی صنعت موسیقی ایران حاکی از این است که موسیقی در حال زوال هانشانهعلائم و 

 به شیوع موسیقی غیربومی، توانیمکه ازجمله  کندیمنرم  وپنجهدستاست و با مسائلی 

ی هایقیموسی دولتی، تولید گریتصد، عدم اجرای حق مالکیت فکری، هارساختیزکمبود 

 از درصد 33 شودیممشاهده  که همانطوررایگان موسیقی اشاره کرد.  و دانلودزیرزمینی 

این  لیاز دلاکه یکی  کنندیمتهیه  نترنتیاز ادانلود رایگان  لهیوسبهجوانان، موسیقی را 

ی مختلف ازجمله هادر حوزهدلیل عدم رعایت حقوق مالکیت فکری به تواندیمموضوع 

 عنوانبه تواندیماست این است که این روند  تأملقابلی که انکتهاما ؛ باشد رانیدر اموسیقی 

به مسئله فرهنگی همچون تضعیف جایگاه صنعت  و منجریک نشانه فرهنگی تلقی شود 

ع صنای دهنیآ خطر افتادنموسیقی گردد و سرانجام منجر به مسئله بنیادی فرهنگی همچون به 

 شود. کشور فرهنگی در

 بنیادی فرهنگی موسیقی  و مسائلی فرهنگی، مسائل فرهنگی هانشانه: 3شکل 

ی اهشبکه ی ارتباطی تلفن همراه،هاشبکه ی جدیدی همچون اینترنت،هایفنّاورامروزه 

 ی ابزارهای مهم انتقال معانی و مفاهیم معارض فرهنگ ایرانیاماهوارهی هاشبکهاجتماعی و 

کالاهای فرهنگی علیه فرهنگ ایران اسلامی اعمال  قیاز طر کار رااین  هستند کهاسلامی و 

تغییر »، «معنای زندگی جامعه ایرانی در تغییر»حوزه  چهار و کاربرد عمده این کالاها در ندکنیم
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در  و «جایگزینی نوعی تشتت و تکثر هویتی و ارزشی»، «جامعه محورنیدانسجام ارزشی 

 ذکر کرد. توانیم« ی ارزشی و اجتماعی جامعه ایرانیختگیگسازهم» نهایت

 واهدش و هانشانه ،با تمرکز بر آمار ،شناسی فرهنگیمسئله این پژوهش محقق برای در

ظاهرشده و با مشاهده  در مقام پزشک فرهنگ حوزه مصارف و صنایع فرهنگی، در یفرهنگ

ا ها باین نشانهکرده است.  اعلامرا  یفرهنگمسئله  یک وجود ی فرهنگیهانشانه و شواهد

 یهااز سوی نهادها و سازمان که ییآمارهاترکیب درک زیسته و روزمره افراد و مجموعه 

 محقق را در خصوص مسئله ،کنندیو ضریب پیدا م شودیصورت عمومی منتشر مرسمی به

 هک یاز روش شناخت شهودرسانیده است. همچنین محقق بندی بودن یک موضوع به جمع

 این روش در استفاده کرده است. فرهنگی است مسائلدر استخراج  ی رایجهاروشیکی از 

هودی از ش شناخت روزمره، یزندگ با تجربی مشارکت و ذهنی بالای حساسیت دلیلبه افراد

در این روش،  .کنندیم فهماصطلاح این مسائل را یا به آورندیدست مل فرهنگی بهمسائ

لیت ها فعاتیزی است که او در جریان سال یهااتکای فعال فرهنگی به تجربه خود و شاخک

رسمی مرکز آمار سازمان  آمار براساس. محقق در این پژوهش، دست آورده استفرهنگی به

کالاهای فرهنگی جوانان  و مصرف، فعالیت ۹۹۱۱سال ریاست جمهوری در  وبودجهبرنامه

 وتئاتر  و نمای، سیخوانکتابی اجتماعی، مطالعه و هاشبکه حوزه چهار دهه هشتادی در

ر دی ارزشی هایناهنجار منزلهبهی فرهنگی که هانشانهی رو از و سپسرا مطالعه موسیقی 

حلیل ت براساسهای ایران شناسایی شبکه مسائل فرهنگی دهه هشتادی دنبالبهاست، جامعه 

است. به جهت خلاصه بودن این  بوده شدهذکر حوزه چهار مصرف کالاهای فرهنگی در

ی فرهنگی جوانان دهه هشتادی، همچون پزشک هانشانهتحقیق، پژوهشگر از روی مصارف و 

دگی تغییر سبک زن» عبارت است از: که بنیادین فرهنگی این نسل چهار مسئلهفرهنگ به 

، «ی فرهنگیماندگعقبتضعیف فرهنگ عمومی و »، «اسلامی و رواج سبک زندگی غربی

ی روشن اندهیآفقدان »و « سینما و تئاتر در حوزهی روشن برای صنایع فرهنگی اندهیآفقدان »

یداکرده ردست پاشاره و سرانجام به الگوی مفهومی زی« موسیقی در حوزهبرای صنایع فرهنگی 

 است.
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 ساخته(محققشده )یبررس حوزه چهار در هایهشتاد: الگوی مفهومی شبکه مسائل دهه 3شکل 

 

 گیری و پیشنهادنتیجه

ی هایواژهو فرهنگی  کالاهای مصرف ،حیات فرهنگی ،کالاهای فرهنگی فعالیت فرهنگی،

ود باوج .ندیآیمشمار بههای کلیدی جزء واژه و صنایع فرهنگی، دست در حوزه فرهنگاینزا

شاهد این  بازهم ،در حوزه فرهنگ ی(العالمدظله)یرهبردهه گذشته مقام معظم  سهتأکیدات 

گذاری و مدیریت کلان کشور همواره جایگاهی در عرصه سیاست ،که فرهنگهستیم 

در  یریبه تعبمانده است و نتیجه زدایی از فرهنگ بیها برای حاشیهای داشته و تلاشحاشیه

های مختلف با مظلومیت فرهنگی مواجه هستیم و در این حوزه دولت یکحوزه فرهنگ با 

ه به عدم توج .اندمتفاوتی به حوزه فرهنگ داشتهسیاسی، رویکردهای  نگاه غالب به توجه
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 موردحوزه  چهار را در زیر مسائلتواند می ،خصوص نسل جوانمصرف کالاهای فرهنگی به

 :داشته باشد دنبالبه یبررس

ر در تغییباعث مسائلی همچون  توانندیهای اجتماعی مشبکهامروزه استفاده نادرست از 

ی، و خانوادگجمعی  تیهویت دینی و هو ،اجتماعی فرهنگی، هویت هویت ،ملی تیهو

 ربیغهای مدرن ایجاد هویت و باعثی جوانان گشته و اعتقادی دینی هایبندیپاسست شدن 

 یهاهتغییرات هویتی در حوز نیا ؛که با هویت ایرانی و اسلامی تناسب و تعاملی ندارد بشوند

تغییر  امی به نتریادیبن یک مسئله مدت باعثو در طولانی ندکُصورت تواند بهگوناگون می

 اندتویجوانان گشته که خود م سبک زندگی غربی در جیدر سبک زندگی اسلامی و ترو

 .داشته باشد دنبالبه وشایندیناخ عواقب

آمار و تحقیقات  براساس .است یخوانکتاب و کتاب ،فرهنگی یهاتییکی از فعالشک بی

ان خصوص در حوزه جوانبه ؛کتاب در ایران بسیار پایین است سرانه مطالعه ،گرفتهصورت

سازان هر کشور و مملکتی جوانان آینده کهییازآنجا .رسددقیقه در روز می 3این عدد به 

نحوه گذران اوقات فراغت و استفاده از کالاهای فرهنگی  بنابراین ممکن است ،شوندمی تلقی

ی ریزباره برنامهدراینلازم است ها حائز اهمیت باشد و ها برای دولتو مصارف فرهنگی آن

 انحرافات اعث مسائلی چونتواند بعدم توجه به این حوزه می صورت بپذیرد.بلندمدت 

 فرهنگی و ... تأخری غربی، هاسنتو  هاشهیاند برابر دری، خودباختگی پرستخرافهفکری و 

ی ماندگی فرهنگتضعیف فرهنگ عمومی و عقب ی همچونتریادیبنشود و در نهایت مسئله 

 داشته باشد. دنبالبهرا کشور 

 .سینما و تئاتر است صنایع فرهنگی و مصرف کالاهای فرهنگی، در حوزهسوم  موضوع

 نید و افرزندخواندگان تلویزیون هستن نسل یریبه تعبو نسل سینما و تلویزیون  ،نسل جدید

 ای مثبت و مفیدمحتوهای باکیفیت و سینما و تئاتر اگر با برنامه ،نیاز نسل جدید به تلویزیون

که )سینمایی داخلی گریزان شوند  یهالمیسینما و ف ،های تلویزیونینشود و از شبکه رفع

تولید  لیدلبه .داشته باشد دنبالبهفرهنگی  مسائلتواند می (،تحقیقات حاکی از این گریز است

کننده جوان از سینما رفتن مصرف ،محصولات ضعیف و عدم توجه به نیاز و ذائقه مخاطب
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های سینمایی غربی روی آورده است و رانی و تئاتر فراری شده است و به فیلمهای ایو فیلم

اند عدم استقبال مخاطب با مشکل جدی مواجه شده لیدلتولیدکنندگان این صنعت به یاز طرف

 حوزه صنعت سینمای کشور و تئاتر در حال زوال و نابودی است طور آشکاریه بهکه امروز

نیادین یک مسئله ب عنوانبهی روشن برای صنعت سینما و تئاتر دازانچشماز فقدان  توانیمو 

 نام برد.

است که در عصر جدید به یکی از عناصر کلیدی و محوری  هاییموسیقی یکی از حوزه

های از نسل شیهشتادی ب دههجوانان  .است شده لیدر مصرف کالاهای فرهنگی جوانان تبد

اول  ؛اشدتواند حامل پیام و هشدار باین تغییر ذائقه می .اندبستهقبل به موسیقی وابسته و دل

کننده چه نوع موسیقی هستند و به چه شکلی این موسیقی مصرف ،برای مسئولان که جوانان

ی نظر اوضاع خوبوضعیت تولیدکنندگان موسیقی است که به وهله بعد درکنند؛ را تهیه می

 گانرای فکری در ایران و در دسترس بودنندارند و با توجه به عدم توجه جدی به مالکیت 

شده  موسیقی در کشورصنعت تواند باعث تضعیف این امر می ،دشدهیهای تازه تولموسیقی

 داشته باشد. دنبالبهرا ورشکستگی صنعت موسیقی بنیادی  و مسئله

 ی پژوهششنهادهایپ

 انتشاری، محورانسانی کالاهای فرهنگی و صنایع فرهنگی همچون هایژگیوبا توجه به 

و معنادار بودن، حامل پیام  بخشتیو هومداری نیازهای فرهنگی، فرهنگ و رفع هاارزش

 مند برنظامو  ریفراگیک نگرش جامع،  شودیم، پیشنهاد دستنیازایی هایژگیو بودن

ی صنایع فرهنگی و کالاهای فرهنگ کنندگانو مصرفو مدیران، تولیدکنندگان  گذاراناستیس

 حاکم شود:

 رسد نظر میبهی فرهنگی: و کالاهاصنایع فرهنگی  در حوزه رانیو مد گذاراناستیس

 قهیو سل ذائقه، گذاران و مدیران فرهنگی لازم است به نیازهای مخاطبکه سیاست

 ز افرادتوجه کرده و اقداماتی از قبیل: حمایت ا مسائل اصلی نسل جوان ،مخاطب

و هنرمندان متعهد، حمایت از مراکز کوچک و متوسط، تولید صنایع فرهنگی  مؤثر
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 قرار کار خود... را در دستور  ی صنایع فرهنگی وهاپارکو فرهنگ بنیان، ایجاد 

 یابد. تا در آینده مسائل فرهنگی در کشور کاهش دهند

 نشدیجهان لیبه دلاامروزه ی فرهنگی: و کالاهاصنایع فرهنگی  دکنندگانیتول 

علوم و صنایع و کالاهای فرهنگی و از طرفی رقابتی شدن  ،ها به اطلاعاتدسترسی

بازار کالاهای فرهنگی لازم است تولیدکنندگان این حوزه با نگاه علمی و پژوهشی 

خصوص در رابطه با نسل جوان و با به حوزه صنایع فرهنگی و کالاهای فرهنگی به

 تیفیکیبو  بارمصرفکتولید محصولات فرهنگی ی از ،اطبتوجه به نیازهای مخ

 خودداری کنند.

 ندگیسبک ز ،رف فرهنگیامص ی فرهنگی:و کالاهاصنایع فرهنگی  کنندگانمصرف ،

 مانیاهایمواد لازم برای تولید تخیلات و رؤ ؛بخشدیمنیازها و تمایلات ما را سامان 

و تمایزات اجتماعی است و نمایانگر تولیدات  هاتفاوت دهندهنشان ؛کندیمرا فراهم 

 ی و اهمیترگذاریتأثو این حجم از  ابزارهای موجود است یریکارگثانویه ما در به

فرهنگی نادیده گرفت و آینده زندگی  تیو فعال، محتوا هر کالارا نباید با مصرف 

 و یرانیی افرهنگ با و نامناسبی بیگانه هافرهنگ خود و فرزندانمان را به دست

 اسلامی سپرد.
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