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Abstract 
Over the past two decades, the concept of social entrepreneurship and its development has gained 

considerable popularity, to the extent that it has become one of the important fields of academic research. 

Discussing the development of social entrepreneurship without considering the surrounding environmental 

factors and the set of conditions that contribute to its promotion and reinforcement would be incomplete. 

Environmental factors and institutional variables play a fundamental and significant role as drivers and 

facilitators that encourage social entrepreneurs to engage in the development of social entrepreneurship. 

Numerous studies have so far examined the factors influencing social entrepreneurship, and the findings of 

each have contributed to the body of knowledge in this field. Nevertheless, as acknowledged by these studies 

and supported by an in-depth review of the literature, substantial theoretical gaps still remain. Accordingly, 

the present study aims to address one of these key gaps by structurally examining the role of environmental 

and institutional factors in the development of social entrepreneurship. To this end, using a statistical 

population consisting of university professors in social entrepreneurship and employees of the Deputy for 

Entrepreneurship Development and Employment of the Ministry of Cooperatives, Labour, and Social 

Welfare, a sample of 142 respondents was selected. Data were collected through a questionnaire and 

analyzed using structural equation modeling to examine the impact of environmental factors and the 

mediating role of institutional factors in the development of social entrepreneurship. The results confirm the 

direct effect of environmental factors on the development of social entrepreneurship at the micro, meso, and 

macro levels. Moreover, for the first time in studies within this research domain, the mediating role of 

institutional factors in defining the relationship between environmental factors and the development of social 

entrepreneurship was empirically examined and validated. Finally, the study presents the theoretical and 

practical implications of the findings, outlines the research limitations, and proposes directions for future 

research. 
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 چکیده
از  تا جایی که امروزه به یکی ؛آن محبوبیت بسیاری پیدا کرده است در دو دهه گذشته مفهوم کارآفرینی اجتماعی و توسعه

سخن از توسعه کارآفرینی اجتماعی بدون در نظر گرفتن عوامل محیطی در برگیرنده های مهم پژوهشی تبدیل شده است. حوزه

شود، سخنی ناقص خواهد بود. عوامل محیطی و متغیرهای نهادی، آن و مجموعه عواملی که به ترویج و تقویت آن منجر می

ی اقدام به توسعه کارآفرینی اجتماعی و محرک کارآفرینان اجتماعی در راستا عنوان عامل ارتقاای را بهنقش اساسی و عمده

ای ههای متعددی بر روی عوامل تأثیرگذار بر روی کارآفرینی اجتماعی انجام شده است و یافته. تاکنون پژوهشهستنددارا 

لعه احال، مطابق ادعای همان مطالعات و البته مطهرکدام، بخشی از بدنه دانشی این حوزه مطالعاتی را تشکیل داده است. با این

و  این موارددهد. در این راستا، مرتفع نمودن یکی از ادبی بسیاری را در آن نشان می هایشکافعمیق ادبیات حوزه، همچنان 

نقش عوامل محیطی و عوامل نهادی در توسعه کارآفرینی اجتماعی هدف پژوهش حاضر قرار گرفت.  بررسی ساختارگرایانه

از اساتید رشته کارآفرینی اجتماعی و کارکنان زیرمجموعه معاونت توسعه کارآفرینی و اشتغال آماری  در این راستا در جامعه

سازی معادلات ساختاری و روش مدل نامهپرسشابزار  نمونه و با استفاده از 241با تعداد وزارت تعاون، کار و رفاه اجتماعی 

ه کارآفرینی اجتماعی پرداخت عوامل نهادی در توسعه به سنجش مدلی در راستای بررسی نقش عوامل محیطی و نقش میانجی

ان است. میانی و کل ،شد. نتایج پژوهش، مؤید تأثیر مستقیم عوامل محیطی بر توسعه کارآفرینی اجتماعی در سه سطح خرُد

یان یف ارتباط معنوان متغیر میانجی در تعرهای این حوزه مطالعاتی، نقش عوامل نهادی بههمچنین، برای اولین بار در پژوهش

 های گوناگون نظری و کاربردی نتایجعوامل محیطی با توسعه کارآفرینی اجتماعی سنجیده و تأیید گردید. در انتها، دلالت

 های پژوهش و مسیرهای پیشنهادی برای تحقیقات آتی ذکر شده است.پژوهش، بیان محدودیت

 سازی معادلات ساختاریمل محیطی، عوامل نهادی، مدلکارآفرینی اجتماعی، توسعه کارآفرینی، عوا ها:کلیدواژه
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 مقدمه 

تعدادی  از های کارآفرینی اجتماعیفرایندهای اجتماعی و نیاز به شناخت هرچه بیشتر سازمان

ذاری گهای حوزه سیاستترین بحثکند. این حوزه، یکی از رایجاز دلایل پیشران تبعیت می

اخیر بوده است که به تقویت دستورکارهای مرتبط با خلق و مساعدسازی شرایط محیطیِ 

های اجتماعی در برخی از کشورها )مثلاً در بریتانیا و کشورهای سازمان توسعه سازمان

ه ک توسعه اقتصادی( منتج شده است. مضاف بر آن، بستر و زمینه جهانی و ملی همکاری و

موضوعات پرکاربرد جهانی در  برگیرنده کارآفرینی اجتماعی در آن توسعه یافته است، در

است که متعاقباً ضرورت شناخت هرچه بیشتر  «یی سازمانیگوپاسخپارادایم »خصوص 

سازی روزافزون خدمات نماید. خصوصیتقویت میهای کارآفرینی اجتماعی را فرایند

های بخش عمومی بر روی عمومی و پیمانکاری دولتی به همراه تمرکز فزاینده سازمان

)چل و ای و شهری های منطقه، اقتصاد بومی و توسعه اجتماع«کارایی» همچونمواردی 

شمار آید. در تماعی بههای اجتواند بخشی از شرایط تواناساز سازمان، می (1121، 2همکاران

افرادی حضور دارند که با مشکل یا مسئله اجتماعی خاصی  ،های اجتماعی مذکورسازمان

ور قابل طدسته از افراد، بهکنند. حضور اینسروکار دارند و یا از ایدئولوژی خاصی پیروی می

ی ی اقتصادریزای در حال ارتقای نوع خاصی از سرمایه اجتماعی است که باعث طرحملاحظه

( 1112) 1شود که در مطالعه لاویل و نیسِنو اقدامات اجتماعی معطوف به مسائل مذکور می

های اجتماعی از این دیدگاه، در حال نمایش توانایی خود نیز بدان اشاره شده است. سازمان

ای بوده و های چندبُعدی  و میان رشتهدر خصوص نوآوری اقتصادی در مسائل و حوزه

کارگیری سرمایه اجتماعی از طریق انتقال آن از حوزه خصوصی توانایی خود در بههمچنین 

اکنون  رسدنظر میدسته از مباحث، بهدهد. با توجه به طبیعت اینبه حوزه عمومی را نشان می

های اجتماعی و کارآفرینی اجتماعی و چگونگی توسعه توانایی برای بررسی سرشت سازمان

ابعاد این حوزه، به عوامل محیطی و بستر  ترینمهمشمار آید که یکی از هها زمان مناسبی بآن

تلاش شده  ،گردد. در پژوهش حاضرهای رشد و توسعه کارآفرینی اجتماعی برمیو زمینه

                                                        
1. Chell et al. 

2. Laville and Nyssens 
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متعدد تحقیقات پیشین در خصوص مطالعه عوامل محیطی و  هایپیشنهاد براساساست، 

با رویکردی ساختارگرایانه به ارزیابی نقش عوامل نهادی ناظر بر توسعه کارآفرینی اجتماعی، 

 مذکور در توسعه کارآفرینی اجتماعی پرداخته شود.

ایی هوکار به سبب حاکمیت پدیدههای کسبتر شدن رقابت در حوزهگسترش و پیچیده

چون جهانی شدن گستره تجارت، رشد سریع فناوری، و تنوع و دگرگونی نیازهای مشتریان، 

ی های سازمانی توسعه کارآفرینمؤلفهرا به سمت مطالعه محیط و تأثیر آن بر توجه محققین 

. در این میان، عوامل محیطی (1112، 1نایرگزدیزو؛ جرومانوا و 1112، 2)پارچی جلب نموده است

موثر بر توسعه کارآفرینی اجتماعی نقشی عمده در موفقیت یا شکست آن در کشورها داشته 

-؛ مندز111۲، 3)آیدیس و همکارانو در ادبیات این حوزه مورد اشاره زیادی قرار گرفته است 

اند تعریف نموده . بُعد محیطی را برخی عوامل رسمی و غیررسمی(1112، 4پیکازو و همکاران

(، 1112، 3های عمومی )مارجیانوتواند بر توسعه کارآفرینی موثر باشد، از قبیل: سیاستکه می

، استانداردهای صنعتی و خدماتی، منابع موجود در محیط (1112، 6)هانترقوانین و مقررات 

، 9تهرانی و همکاران، فرهنگ )شریفی (1112، ۲)ال چارانی و رایمی ، نهادهای عمومی(1112، 7)فقیه

 . (2393نیا و همکاران، )حسینی(، جوامع و روابط بین سازمانی 1112

 چونهمهای محیطی اجتماعی تحت تأثیر ضرورت های کارآفرینانهگیری فعالیتشکل

، 22؛ آلوورد و همکاران1111، 21)یوسیدمحیط قانون، محیط اقتصادی، محیط سیاسی و ... است 

. زیرا کارآفرینی اجتماعی وابستگی زیادی به دو عامل مهم یعنی شرایط (1112؛ هانتر، 1113

زیربنایی ایجاد شده توسط دولت )قوانین، حقوق مالکیت، آزادی سازماندهی و انتقاد( )جنسن 

                                                        
1. Parchi 

2. Jeromanova-Maura & Zvirgzdina 

3. Aidis et al. 

4. Méndez-Picazo et al. 

5. Margiono 

6. Hunter 

7. Faghih 

8. El Chaarani & Raimi 

9. Sharifi-Tehrani et al. 

10. Usaid 

11. Alvord et al. 
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؛ فاجاردو 1112، 4؛ ارهان و اسکات1112، 3؛ لویس1111، 1؛ گوکلو و دیس1111، 2و هاونس

گذاران دارد )مایر و آشکار دولت از پیمانکاران و بنیان( و میزان حمایت 1112، 3گارسیا

(. از دیگر ملاحظات مربوط 1112، 7؛ محد هیدزیر و همکاران1112؛ لویس، 1116، 6رابینسون

ای، با توجه به اینکه کشور ایران در مسیر توسعه و پیشرفت بوده، به محیط و عوامل زمینه

واند تسازی و تسهیل آن میش در راستای نهادینهطرح مفهوم توسعه کارآفرینی اجتماعی و تلا

ایران کشوری است که  سوی دیگر،به روند پیشرفت کشور کمک قابل توجهی نماید. از 

المنفعه دارد و توجه رویکردی نو در این های عامای در حوزه فعالیتپربار و دیرینه سابقه

شود. اگرچه در داخل ین حوزه میموجود در ا های بالقوهسبب بالفعل شدن قابلیت ،زمینه

 وجود، درها و متغیرهای تحقیق حاضر انجام نشده است؛ بااینکشور پژوهشی با ویژگی

اند )جانسون، و تا حدی مرتبط انجام شده جامع و موردیهایی غیرخارج از کشور پژوهش

؛ موهد 1116، 1133، 9؛ جانکو و همکاران1111، 2999، ۲میلان و وودراف؛ مک1111، 2999

دلیل جامعیت، چندسطحی ( که پژوهش حاضر به1112؛ مارجیانو، 1112هیدزیر و همکاران، 

های های پژوهشبودن عوامل محیطی و لحاظ نمودن بستر و زمینه، نتنها به کامل نمودن یافته

پیشین کمک خواهد نمود، بلکه شکاف نظری موجود در این حوزه در انجام تحقیقات در 

ر خواهد نمود. مدل مورد نظر مسیرهای شفاف و مفیدی اری بومی و داخلی را نیز پُجامعه آم

طور بالقوه قادر است های آتی مشخص خواهد نمود و بنابراین بهرا برای محققان در پژوهش

های مرتبط در مسیرهای انحرافی در انجام پژوهش ر رفت زمان، انرژی و سرمایه زیادیاز هد

ل محیطی موثر بر توسعه کارآفرینی اجتماعی را به فعالان و کارآفرینان بکاهد. همچنین عوام

نفعان خواهد شناساند که هم در مقام نظر و هم در عمل قادر گذاران و تمامی ذیو سیاست

است به تسهیل توسعه کارآفرینی اجتماعی در کشور کمک شایان توجهی نماید. از دیگر 

                                                        
1. Jenssen & Havnes 

2. Guclu & Dees 

3. Lewis 

4. Orhan & Scott 

5. Fajardo García 

6. Mair & Robinson 

7. Mohd Hidzir et al. 

8. McMillan & Woodruff 

9. Djankov et al. 



                  23           همکارانموسوی و  ♦ ی کارآفرینی اجتماعی با تأکید بر نقش میانجی عوامل نهادیبررسی تأثیر عوامل محیطی بر توسعه

 

نماید، این است که کارآفرینی در ایران منطقی میمسائل مهم که انجام پژوهش حاضر را 

ای از آن طور گستردههای اجتماعی حیاتی بوده و بهاجتماعی برای جوامع دارای چالش

های اجتماعی و اقتصادی، مخصوصاً در شرایط نرخ عنوان ابزاری برای حمایت از سیاستبه

، 2ا و دفورنی)برزاگشود دار استفاده میاقتصادی پای-ای اجتماعیبالای بیکاری و نیاز به توسعه

بومی،  های پژوهش حاضر از جنبههای یافتهدلالت ترینمهم. در این راستا، یکی از (1114

کارآفرینی  بررسی میزان نقش عوامل محیطی و نوع نقش متغیر عوامل نهادی در توسعه

 اجتماعی در ایران خواهد بود.

توان از سه منظر محتوایی، مکانی پژوهش حاضر را میطور خلاصه اهمیت و ضرورت به

و زمانی مورد بحث قرار داد. از جنبه محتوایی، برای اولین بار است که در پژوهشی به 

ارزیابی تأثیر عوامل محیطی از سه سطح خُرد و میانی و کلان بر روی توسعه کارآفرینی 

ات کل تحقیقات یافته شده در ادبی شود و همچنین برای نخستین بار دراجتماعی پرداخته می

هی ارتباط مذکور مورد سنجش قرار دِاین حوزه است که نقش پررنگ عوامل نهادی در شکل

 گیرد. می

مکان نیز با توجه به اهمیت توسعه کارآفرینی اجتماعی در ایران با تمامی  از جنبه

انجام این پژوهش در  تر بیان شد(، اهمیتگونه که پیشالمللی )همانهای بینمحدودیت

 های اخیر براینماید. از نظر زمانی نیز با توجه دعوت پژوهشجغرافیای ایران را بدیهی می

 نیا وهای کمّی و ساختارگرایانه بر روی مدل محیطی سه سطحی )حسینیانجام ارزیابی

تیار در اخ( و نظر به اینکه اکنون ابزار لازم برای سنجش ارتباطات مورد نظر 2411همکاران، 

ی یاد ادب ر کردن خلأهایمحققین قرار گرفته است، بهترین زمان برای انجام این پژوهش و پُ

 شده است.

 

 

 

                                                        
1. Borzaga & Defourny 
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 مبانی نظری و پیشینه پژوهش. 1

شد. ارتباط داده می 1«نیروی کار»و  2«سرمایه»توسعه اقتصاد کشورها به دو عامل  ،در گذشته

های جدید، علاوه بر دو عامل کلاسیک فوق، عامل حیاتی دیگری نیز تحت عنوان در پارادایم

 شدت حیاتیبه آن اضافه شده است. امروزه توسعه کارآفرینی یک موضوع به 3«کارآفرینی»

ایل عنوان یکی از دلکه از ضعف در آن بهتا جاییشمار آید بهبرای توسعه اقتصادی کشورها 

. (1127، 3؛ پلوچا و همکاران1117، 4)تامبوناناصلی توسعه نسبی پایین کشورها یاد شده است 

؛ بانسال 111۲، 6)سرتو و میلرهای حوزه کارآفرینی بوده کارآفرینی اجتماعی یکی از زیرمجموعه

های تانه با فعالیتدوسهای اجتماعی و انسانمعنی انجام مأموریت و به (1129، 7و همکاران

هایی گفته اجتماعی به اقدام های کارآفرینانه. فعالیت(112۲، ۲)انجمن بریتچوکار است کسب

یعنی داشتن ماهیت نوآورانه،  ،های عمومی کارآفرینیشود که ضمن برخورداری از ویژگیمی

سوی  ها به جای سود فردی و گروهی، بهگیری اصلی آنوکارانه، جهتخلاقانه و کسب

آوایی و همبستگی جمعی، مقابله با محرومیت، یأس و درماندگی اهداف اجتماعی نظیر هم

 هدف کارآفرینی اجتماعی پرداختن به یک انگیزه ترینمهم. (1112)مندز پیکازو و همکاران، باشد 

بهبود انسجام اجتماعی، مبارزه با فقر، دفاع از حقوق بشر یا ارتقای خدمات  همچوناجتماعی 

. در این راستا، با توجه به اینکه کارآفرینی (367: 1117، 9)تایسن و فرنویجبهداشتی و درمانی است 

ون )جانسامروزه یکی از عوامل مهم در توسعه پایدار و رشد اقتصادی کشورها است  ،اجتماعی

، بدیهی است که آمار جهانی نیز حاکی از گرایش کشورها به (1111؛ چالتگر، 1111، 21و چالتگر

. طبق (1111، 22)بهارالدین و همکارانبرداری از منافع آن هستند توسعه کارآفرینی اجتماعی و بهره

آمریکا، کانادا،  کشورهای متعددی نظیر، 1126طبق تحقیق بنیاد تامسون رویترز در سال 

                                                        
1. Capital 

2. Labor 

3. Entrepreneurship 

4. Tambunan 

5. Pelucha et al. 

6. Certo & Miller 

7. Bansal et al. 

8. Britch Councile 

9. Thijssen & Vernooij 

10. Johnson & Schaltegger 

11. Baharuddin et al. 
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 ... ا، هند واروپا، کلمبی جنوبی، مالزی، کشورهای توسعه یافتهیلی، کرهانگلیس، سنگاپور، ش

ند. این اطور چشمگیری از منافع توسعه کارآفرینی اجتماعی استفاده کردهدر سراسر جهان به

رار های گوناگونی برقهای دولتی را برای توسعه کارآفرینی اجتماعی در حوزهکشورها حمایت

گذاری، درک عمومی از نیاز های جذب نیروی کار، تسهیل سرمایهزمندینیا اند؛ مانندساخته

سنگوپتا و )های اقتصادی مرتبط با کارآفرینی اجتماعی به تغییر اجتماعی و تسهیل رشد بخش

. تحقیقات بسیاری نیز از تأثیر آن بر روی رشد اقتصادی، منافع اجتماعی، کاهش (1127، 2ساهای

؛ آیینی و 112۲؛ دوران و همکاران، 1126، 1)کاستانو و همکاراناند زیستی خبر دادهفقر و حتی منافع محیط

 .(1111، 4؛ استوشیا و همکاران1129، 3همکاران

که توجه روزافزونی را به خود معطوف  آیدمیشمار بهای جدید کارآفرینی اجتماعی پدیده

ست که طیفی از مفاهیم را شده اداشته است. در این راستا، تعاریف متعددی نیز از آن ارائه 

اقتصادی، ایجاد -عدالت اجتماعی، ارزش اجتماعی، ساختار قابل اتکای اجتماعی از قبیل

های بازار، حل معضلات های کارآفرینانه، شکافبرابری جدید، نوآوری استخدامی، مهارت

 ی پژوهشی بهعنوان رویکردشود. این مفاهیم همگی به منبعی به... را شامل می اجتماعی و

اند، ولی در میان رشد توجه روزافزون به پدیده مذکور پدیده کارآفرینی اجتماعی تبدیل گشته

و حجم زیاد مطالعات این حوزه، پژوهشی جامع که عوامل محیطی موثر بر توسعه کارآفرینی 

ه شود. با توجه باجتماعی را در قالب مدلی چند سطحی بررسی و تشریح نماید یافت نمی

ینکه بدون در نظر گرفتن اهمیت عوامل محیطی، تمامی ابتکارات در زمینه کارآفرینی ا

صورت بالقوه ممکن است با شکست مواجه شوند، در این پژوهش هدف اصلی، اجتماعی به

های تحقیقات کیفی پیشین و با جزئیات تمامی عوامل محیطی یافته بررسی ساختارگرایانه

 مذکور بوده است تا شکاف نظری موجود در این حوزه حل شود. 

نظری این حوزه پژوهشی علاوه بر فقدان مدل چندسطحی عوامل محیطی های شکاف

نیز  تر اشاره شد، شامل موارد بسیار دیگریتأثیرگذار بر توسعه کارآفرینی اجتماعی که پیش

                                                        
1. Sengupta & Sahay 

2. Castano et al. 

3. Aeeni et al. 

4. Stoica et al. 
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رینی های مرتبط با کارآفشود، از قبیل: عدم توجه کافی به نقش زمینه و بستر در پژوهشمی

های مرتبط با ، عدم توجه به اکوسیستم نوآوری در پژوهش(1112؛ پارچی، 1117)زهرا، 

 دیو ظواهر فرهنگی و تأثیرات اقتصا ، مشخص نبودن اجزا(1122امبیسان، )زهرا و نکارآفرینی 

، نیاز به تفکر تحقیق مجدد (1111، 2؛ آزوری1111)جرارد و زهرا، وی پیامدهای کارآفرینی آن بر ر

تیسما و ؛1117)زهرا و رایت، های کارآفرینانه در خصوص ارزش افزوده اجتماعیِ فعالیت

 های زمینه وها و محدودیت، فقدان تمرکز و توجه کافی به طبیعت، پویایی(1111، 1همکاران

 . (1112، نایرگزدیزوجرومانوا و ؛ 1117)زهرا، ینی بستر کارآفر

ر درک ما هایی را دمحیط کارآفرینی اجتماعی پیشرفت آنکه تحقیقات پیشین در حوزه با

، بسیاری از جهات این پدیده (1112، 3)وورث و همکاراناند مذکور به ارمغان آورده از پدیده

، 3؛ معروفخانی و همکاران1127، 4)آلودالن و بوچماهمچنان نیازمند بررسی و مداقه بیشتر است 

های کاربردی و نظری . یکی از شکاف(1112؛ فرناندز و فریرا، 1129، 6؛ کاوالو و همکاران112۲

خصوص موجود در محیط دانش موجود در این زمینه، بررسی عوامل و بازیگرهای به

رود نتایج حاصل نهایتاً، انتظار می ؛(1111، 7)کلیماس و رونکاپاسپسچ کارآفرینی اجتماعی است

از این مطالعه مبنای مناسب و جامعی را برای سنجش میزان تأثیر عوامل محیطی موثر بر 

توسعه کارآفرینی اجتماعی ایجاد کرده، نقش عوامل نهادی را در آن بررسی نموده و به تسهیل 

به قیاسی بودن روش  های کارآفرینانه اجتماعی کمک نماید. با توجهو موفقیت فعالیت

 پژوهش، مدل مفهومی پژوهش نیز در انتهای این بخش ارائه خواهد شد.

ر بااجتماعی، این پژوهش برای نخستین سطوح متفاوت موثر بر توسعه کارآفرینی از زاویه

( شکل 2411نیا و همکاران )کارآفرینی اجتماعی حسینی سطحی توسعهو برمبنای مدل چند

های چندسطحی همواره ابزارهای مهمی در علوم توجه داشت که مدلگرفته است. باید 

صحیح، ناظر بر بافت و  ها در صورت استفادهدسته از مدل شوند. ایناجتماعی محسوب می
                                                        
1. Azoury 

2. Tisma et al. 

3. Wurth et al. 

4. Alvedalen & Boschma 

5. Maroufkhani et al. 

6. Cavallo et al. 

7. Klimas & Wronka-Pospiech 
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شوند و با توجه با اینکه غالب ای است که در آن سطوح تحلیل متفاوت رعایت میزمینه

های کنند؛ مدلدر محیط اجتماعی اشاره میهای علوم اجتماعی به جایگاه افراد نظریه

 . (1126، 2)اشمیت و فیربرادرآورند چندسطحی کاربردهای بیشتری را به ارمغان می

ی گوپاسخهای چندسطحی سطحی، مدلهای تکتر، در مقایسه با مدلبیان فنیبه

تری را دارد. بمناسهای استنتاج وابستگی متغیرها در سطوح هم بوده و بنابراین پتانسیل ارائه

های متفرقه در خصوص عوامل محیطی موثر رغم وجود پژوهشالذکر، علینظر به موارد فوق

نظریه  یک براساسبر توسعه کارآفرینی اجتماعی، فقدان ارزیابی کمّی عوامل موثر محیطی 

 خورد. چشم میمفهومی کاملاً به چهارچوبیا 

های چندسطحی در شده در خصوص اهمیت مدلدر این راستا و با توجه به موارد ذکر 

ارزیابی کمیّ این پژوهش در خصوص عوامل  رود ارائهمطالعات علوم اجتماعی، انتظار می

 محیطی موثر بر توسعه کارآفرینی اجتماعی، این مهم را هم در انجام مطالعه و هم از دو جنبه

دسطحی، تست چنین مدلی از های چننظری و کاربردی کمک نماید. نظر به کاربردهای مدل

 ،توسعه کارآفرینی همچنین قادر خواهد بود متعاقباً به بررسی ارتباط میان سطوح مختلف

عوامل را نیز به تصویر بکشد که این یافته خواهد توانست توصیف و درک از پدیده توسعه 

ه بهبود بوط بوری اقدامات مرکارآفرینی اجتماعی را بهبود بخشیده و همچنین به افزایش بهره

نیا و همکاران و ارتقای آن بینجامد. در راستای ارزیابی مدل ارائه شده در پژوهش حسینی

هایی در خصوص ارتباط عوامل محیطی )خُرد، میانی، کلان( فرضیه (، محققان به ایجاد2411)

با توسعه کارآفرینی اجتماعی با در نظر گرفتن نقش عوامل نهادی در آن پرداختند. این 

شد که دو فرضیه اصلی و دو فرضیه فرعی را در خود جای  ها منجر به مدل مفهومیفرضیه

 (.2دهد )شکل می

 

 

 

                                                        
1. Schmidt-Catran & Fairbrother 
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 مدل مفهومی فاز کمیّ پژوهش :2شکل 

ای از عوامل محیطی و مجموعه بیانگر، مدل مفهومی بخش کمّی پژوهش، (2)مطابق شکل 

است که به تعداد هر کدام از مسیرهای ارتباطی  ارتباطات آن با توسعه کارآفرینی اجتماعی

 ای فرعیدار موجود در مدل، یک فرضیه اصلی و متناظر با سایر خطوط مدل، فرضیهجهت

 های مدل مفهومی به قرار زیر تعیین شدند:مطرح شده است. بر این اساس، فرضیه

  ماعی طور مستقیم بر توسعه کارآفرینی اجتعوامل محیطی، به :2فرضیه اصلی

 تأثیرگذارند.

  عوامل نهادی بر ارتباط میان عوامل محیطی با توسعه کارآفرینی  :1فرضیه اصلی

 اجتماعی تأثیرگذار است.

  سطوح خُرد، کلان و میانی در تعریف عوامل محیطی موثر بر توسعه  :2فرضیه فرعی

 کارآفرینی اجتماعی برازش لازم را داراست.

  رسمی در تعریف عوامل نهادی موثر بر توسعه  ابعاد رسمی و غیر :1فرضیه فرعی

 کارآفرینی اجتماعی برازش لازم را داراست.
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 . روش پژوهش2

از روش کمیّ مبتنی بر فلسفه ساختارگرایانه و از  ،های پژوهشدر راستای آزمون فرضیه

رای اول ب نامهپرسشکه  ها استفاده شدعنوان ابزار گردآوری دادهبه نامهپرسشترکیب دو 

های سازمان در کنندگان در خصوص عوامل محیطی محاط بر فعالیتبررسی نظر مشارکت

 نامهپرسشسه سطح خّرد، میانی و کلان در حوزه اقدامات کارآفرینانه اجتماعی بود. این 

گویه بود که تمامی متغیرهای موجود در سه سطح خرُد، میانی و کلان عوامل موثر   32دارای 

 گرفت و همچنین متغیرهایمیمدل پژوهش در بر براساسکارآفرینی اجتماعی را  بر توسعه

 نامهپرسشذیل عوامل نهادی در هر دو بُعد رسمی و غیر رسمی نیز در آن لحاظ شده بود. 

گویه بوده و کلیه  36بوده که شامل  عیاستاندارد کارآفرینی اجتما نامهپرسشمکمل آن نیز 

 و تغییر در بخش اجتماعیاعی را از ابعاد گوناگون نظری آن )عامل اقدامات کارآفرینی اجتم

-شناخت و پیگیری فرصت ؛های اجتماعیموریت در راستای ایجاد و حفظ ارزشأانتخاب م

مستمر نوآوری،  فرایندحضور در  ؛های اجتماعیهای جدید در جهت ایجاد و حفظ ارزش

 ایجاد حس ؛محدودیت منابع موجود فعالیت جسورانه بدون توجه به و یادگیری تطابق و

هت بازاری جخلق سازوکارهای شبه ؛پذیری در قبال نهادهای موثر در ایجاد نتایجمسئولیت

گویه در راستای  67ای شامل نامهپرسشسنجد. بنابراین، نهایتاً از ( میپذیریمسئولیت افزایش

 های پژوهش استفاده شد.آزمون فرضیه

عملی تفکیک شد. بخش -نظری و تجربی-دو بخش آکادمیکجامعه آماری پژوهش به 

دانشگاهی و نظری از جامعه آماری پژوهش، با توجه به اطلاعات سایت وزارت علوم، 

وسعه طور اختصاصی گرایش کارآفرینی تهایی تعیین شدند که بهتحقیقات و فناوری، دانشگاه

دادند. در این راستا، وشش میهای مختلف رشته مذکور در مقطع دکترا پرا از میان گرایش

های آزاد و سراسری تهران جامعه آماری پژوهش متشکل از اساتید رشته کارآفرینی دانشگاه

و قزوین و در بخش تجربی کارکنان زیرمجموعه معاونت توسعه کارآفرینی و اشتغال وزارت 

را در  جتماعیتعاون، کار و رفاه اجتماعی که سابقه علمی یا تجربی در خصوص کارآفرینی ا

اند و همچنین اعضای کانون کارآفرینان استان تهران بودند که های خود داشتهپیشینه فعالیت
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 ل نیاز کمتر به اشراف نظری ودلیاند. در این راستا، بهدر حوزه کارآفرینی اجتماعی کار کرده

عنوان حداقل مدرک تحصیلی گیری از دانش تجربی، مدرک لیسانس بهالزام بهره

قد تجربه بالا در زمینه کارآفرینی، فا زیرا بسیاری از افراد با ؛کنندگان قرار گرفتمشارکت

دسته از افرادی که دارای همچنین برای آن .مدرک تحصیلات تکمیلی در این حوزه بودند

سال سابقه کاری در  1مدرک تحصیلات تکمیلی در رشته مرتبط نبودند، میزان حداقل 

ح نظری آنان با حداقل سط شکافکارآفرینی اجتماعی تعیین گردید که های مرتبط با حوزه

برای تعیین حجم نمونه و تضمین کفایت نسبی آن از جدول دانش تجربی پوشش داده شود. 

نفره طبق  111امعه آماری حدود مورگان )بر مبنای فرمول کوکران( استفاده شد که از ج

دلیل احتمال دریافت نفر انتخاب شد. به 236د شده از مرحله اول پژوهش، تعدااطلاعات کسب

اقدام نمودند که در  نامهپرسش 231های غیرقابل استفاده، محققان به ارسال مجموعه پاسخ

ها گیری و انتخاب نمونهپاسخ قابل قبول دریافت و تحلیل شد. برای نمونه 241پایان تعداد 

 ایلی مانندای )دلطور تصادفی یا خوشههدلیل عدم امکان کسب مشارکت افراد تعیینی بنیز به

وجود پاندمیک کرونا و فقدان مسیر ارتباطی با همه افراد؛ عدم تمایل بسیاری افراد به 

گیری در دسترس همکاری؛ عدم دسترسی به بسیاری از افراد عضو جامعه و ...( از نمونه

 استفاده شد.

استفاده شده است. در مرحله اول های گوناگون از تحلیل ،های پژوهشبرای تحلیل داده

 اسمیرنوف و ضریب همبستگی پیرسون –ها با استفاده از آزمون کولموگروف نرمال بودن داده

بین متغیرهای تحقیق مورد بررسی قرار گرفت. در مرحله بعد روایی سازه متغیرهای تحقیق 

مورد بررسی قرار ها با استفاده از آزمون تحلیل عاملی تأییدی های منتج از آنو شاخص

گرفت و به دو سوال فرعی پاسخ داده شد. در سرانجام با استفاده از مدل معادلات ساختاری 

ای از نمودار تحلیل مسیر و تحلیل عاملی تأییدی است نیز، به آزمون دو که در حقیقت آمیزه

 ی اصلی تحقیق پرداخته شد.فرضیه
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 روایی و پایایی پژوهش. 2-1

ها اطلاع ها، لازم بود تا از وضعیت نرمال بودن دادهن به مرحله آزمون فرضقبل از وارد شد

های متناسب استفاده شود. در ها، از آزموننرُمال بودن یا نبودن آن براساسحاصل شود تا 

 α=13/1آمده از اجرای آن، بزرگتر از مقدار خطا یعنی دستهداری باین آزمون اگر سطح معنی

باشد فرض
1H صورت فرض و در غیر این

0H .تأیید خواهد شد 

 H0:        اند(     ها نرمال نیستند )از جامعه نرمال نیامدهداده

 H1:      اند(         ها نرمال هستند )از جامعه نرمال آمدهداده

 اسمیرنوف برای متغیرهای تحقیق -آزمون کولموگروف :2جدول 

 مقدار آزمون ابعاد مقدار آزمون متغیر

 076/6 عوامل محیطی

 894/6 سطح خرُد

 418/6 سطح میانی

 831/6 سطح کلان

 893/6 عوامل نهادی
 139/6 رسمی

 888/6 غیررسمی

توسعه 

کارآفرینی 

 اجتماعی

300/6 

 159/6 اجتماعیعامل تغییر و حفظ ارزش 

 183/6 هاپیگیری فرصت

 831/6 نوآوری و یادگیری مستمر

 868/6 پذیریحس مسئولیت

 644/6 بازاریسازوکارهای شبه

 13/1، با توجه به اینکه سطح معناداری برای متغیرهای تحقیق بزرگتر از (2)جدول  براساس

آوری شده برای های جمعداده گیریم کهشود و نتیجه میتأیید می H1است پس فرض 

 متغیرهای تحقیق نرمال است.
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 دهنده هر سازه یا متغیرو کشف عوامل تشکیل نامهپرسشبرای تحلیل ساختار درونی 

مکنون و همچنین پاسخ به دو سوال فرعی پژوهش، از ابزار تحلیل عاملی تأییدی استفاده 

شده  گیریملی تأییدی معادلات اندازهشود. همچنین در این بخش با استفاده از تحلیل عامی

های هشوند. تحلیل عاملی تأییدی سازمربوط به هر سازه )متغیر مکنون( استخراج و تفسیر می

به معناداری  (،1)اند. در این راستا، شکل تحقیق )معناداری ضرایب( در ادامه ارائه شده

 های دوگانهضرایب جنبهبه معناداری  (،3)ی عوامل محیطی، شکل گانهضرایب سطوح سه

 تشکیل دهنده (، به معناداری ضرایب اجزای4))رسمی، غیر رسمی( عوامل نهادی، و شکل 

 کارآفرینی اجتماعی تعلق دارد. توسعه

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 های عوامل محیطی )معناداری ضرایب(مدل تحلیل عاملی تأییدی شاخص: 1شکل 
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 تمامی که دهدمی نشان ،و تخمین استاندارد (،1)شکل  در مندرج عاملی تحلیل نتایج

 مورد (4/1عاملی )بیشتر از  بار و (96/2)بیشتر از  تیهای عوامل محیطی از مقادیر شاخص

آیند. شمار میبه مناسبی هایکلیت عوامل محیطی شاخص سنجش برای برخوردارند و قبولی

 فرعی نخست پژوهش مورد تأیید قرار ، فرضیهآمدهدستبهدر این راستا، با توجه به مقادیر 

گانه شناسایی شده برای عوامل محیطی موثر بر توسعه کارآفرینی گیرد و سطوح سهمی

 کند.اجتماعی، برای سنجش عوامل محیطی برازش لازم را احراز می

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 های عوامل نهادی )معناداری ضرایب(مدل تحلیل عاملی تأییدی شاخص :3شکل 

 دهدمی نشان و نتایج حاصل از تخمین استاندارد (،3)شکل  در مندرج عاملی تحلیل نتایج

عاملی )بیشتر از  بار و (96/2تی )بیشتر از  های عوامل نهادی از مقادیرشاخص تمامی که

 مناسبی هایکلیت عوامل نهادی شاخص سنجش برای برخوردارند و قبولی مورد (4/1

مورد  فرعی دوم پژوهش ، فرضیهآمدهدستبهآیند. در این راستا، با توجه به مقادیر شمار میبه

شناسایی شده برای نهادی موثر بر ارتباط میان عوامل  گیرد و سطوح دوگانهتأیید قرار می
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محیطی با توسعه کارآفرینی اجتماعی، برای سنجش عوامل نهادی برازش لازم را احراز 

 کند.می

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 مدل تحلیل عاملی تأییدی متغیر توسعه کارآفرینی اجتماعی )معناداری ضرایب( :4شکل 

 

 دهدمی و نتایج حاصل از تخمین استاندارد نشان (4)شکل  در مندرج عاملی تحلیل نتایج

تی )بیشتر از  مقادیر توسعه کارآفرینی اجتماعی از به متغیر های مربوطشاخص تمامی که

برای کلیت توسعه کارآفرینی  برخوردارند و قبولی مورد (4/1 عاملی )بیشتر از بار و (96/2

 .شوندمی تلقی های مناسبیاجتماعی، شاخص
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 ی پژوهشها. یافته3

لاعات آمار و اط ارائه نتایج تحلیل آماری در تحقیقات دانشگاهی، ابتدا به ارائه ،در این بخش

آماری تحت عنوان آمار توصیفی پرداخته خواهد شد و سپس شناختی اعضای نمونه جمعیت

سازی معادلات ساختاری تحت عنوان آمار استنباطی ارائه شده مدل براساسها نتایج و یافته

 است.

 آمار توصیفی. 3-1

مرتبط با پژوهش و متعاقباً نمونه آماری، قبل از ارائه  در راستای درک بهتر ماهیت جامعه

های دموگرافیک نمونه ها، ویژگینامهپرسشآمده از دستهای بهوتحلیل دادهنتایج تجزیه

های مورد نیاز از مشارکت آماری توصیف شده است. در این پژوهش برای گردآوری داده

 (.1شناختی زیر بهره گرفته شد )جدول های جمعیتنفر با ویژگی 241

 های دموگرافیک نمونه آماریویژگی :1جدول 

ویژگی 

 موگرافیکد
 درصد فراوانی ابعاد

 جنسیت
 09 94 مرد

 31 88 زن

 سن

 9 18 سال 36تا  86بین 

 86 59 سال 86تا  31بین 

 38 84 سال 56تا  81بین 

 17 83 سال 56بالای 

 تحصیلات

 86 54 لیسانس

 89 76 فوق لیسانس

 11 17 دکتری

سابقه 

 خدمت

 13 19 سال 5تا 

 54 41 سال 15تا  5بین 

 88 38 سال 85تا  15بین 

 7 16 سال 85بالاتر از 

 %166درصد کل=                       188مجموع نفرات= 
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 32دهندگان را مردان و درصد پاسخ 69ذکر شده است، به  (،1)گونه که در جدول همان

 41سال،  31تا  11دهندگان بین درصد پاسخ 9ر سِنی، اند. از نظدرصد را زنان تشکیل داده

سال سن  31درصد بالاتر از  27سال و  31تا  42درصد بین  34سال،  41تا  32درصد بین 

 41، کنندگانشود که میزان تحصیلات مشارکت. در خصوص تحصیلات مشاهده میداشتند

درصد دکتری بود. نهایتا، از منظر سابقه کار،  22درصد فوق لیسانس و  49درصد لیسانس، 

 11سال،  23تا  3دهندگان بین درصد پاسخ 37، سال سابقه 3دهندگان تا درصد پاسخ 23

 سال سابقه خدمت داشتند. 13درصد بالاتر از  7 و سال 13تا  23درصد بین 

 

 آمار استنباطی. 3-2

ای هتواند برای آزمون نظریهمتغیره است که میسازی معادلات ساختاری یک تکنیک چندمدل

(. 223 :2393، 2متغیرها مورد استفاده قرار گیرد )لوننبرگ و آیربی مربوط به روابط علّی بین

هایی درباره روابط بین رویکرد آماری جامع برای آزمون فرضیهمدل معادلات ساختاری 

است، که گاه تحلیل ساختاری کوواریانس،  3و متغیرهای مکنون 1متغیرهای مشاهده شده

اما اصطلاح غالب در این روزها،  ؛نامیده شده است LISREL »4»یابی علیّ و گاه نیز مدل

نامیده شده است. بررسی و تحلیل  SEM »3»یابی معادله ساختاری یا به گونه خلاصه مدل

تواند روشنگر گیری در مراحل اولیه مطالعات تأییدی مفید بوده چرا که میهای اندازهمدل

کمک نموده و در طرح مطالعات آینده های پژوهش نقاط ضعف نظری بوده و به تفسیر یافته

سازی معادلات ساختاری شامل دو مرحله عمده ای داشته باشد؛ بر این اساس مدلسهم عمده

 از کلیه نظریات مرتبط محقق با استفاده ،. در تدوین مدلاستتدوین مدل و آزمون مدل 

روابط علیّ  پردازد و در این مرحله مدل،پژوهش و اطلاعات در دسترس به طرح مدل می

باشد که روابط  هاییتواند مبین فرضیهنماید. ارتباط بین متغیرها میبین متغیرها را توصیف می

                                                        
1. Lunenburg & Irby 

2. Observed Variables 

3. Latent Variables 

4. Liner Structural Relationships 

5. Structural Equation Modeling 
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ی اند. مرحله بعدعلّی بین متغیرهای مشهود و مکنون را از فضای تئوریک استنتاج نموده

ه معین های تجربی است که از جامعها با دادهآزمون برازندگی و میزان انطباق این نظریه

اند. در بررسی بخش ساختاری مدل، روابط بین متغیرهای نهفته درونی و آوری شدهگرد

خیص گیرند. در اینجا هدف، تشبیرونی )متغیرهای نهفته مستقل و وابسته( مورد توجه قرار می

فهومی م چهارچوباین موضوع است که آیا روابط تئوریکی که بین متغیرها در مرحله تدوین 

ها تأیید گردیده یا نه. در رابطه با این موضوع، سه مد نظر محقق بوده است، به وسیله داده

 گیرد.مسئله مد نظر قرار می

علائم )مثبت یا منفی( پارامترهای مربوط به مسیرهای ارتباطی بین متغیرهای نهفته  .2

مورد تأیید دهند که آیا پارامترهای محاسبه شده جهت روابط فرضی را نشان می

 اند.قرار داده

بینی شده، دهد که تا چه حد روابط پیشپارامترهای برآورد شده نشان میمقدار  .1

لق دار باشند )یعنی مقدار قدر مط. در اینجا پارامترهای تخمینی باید معنیهستندقوی 

t  باشد(. 96/2باید بیشتر از 

دار واریانس هر متغیر ( برای معادلات ساختاری، مقR2مجذور همبستگی چندگانه ) .3

ود را نشان شنهفته درونی که به وسیله متغیرهای نهفته مستقل )بیرونی( تبیین می

ند کبزرگتر باشد قدرت تبیین بالای واریانس را بیان می R2چه مقدار دهد. هرمی

 .(241 :23۲۲)کلانتری، 

( و 3بر این اساس، در ادامه نمودار مسیر معناداری ضرایب مدل مفهومی تحقیق )شکل 

 .( ارائه شده است3مفهومی تحقیق )جدول  های برازش مدلشاخصهمچنین 
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 معناداری ضرایب مدل مفهومی تحقیق :3شکل 

 

صورت در شکل(، هم به EFبا اختصار محیطی )، نقش مهم عوامل (3)بر مبنای شکل 

صورت در شکل( به IF( و هم با واسطه نقش عوامل نهادی )با اختصار T=7.88مستقیم )

های برازندگی مدل نیز تمامی شاخص (3)( مشهود است. مطابق جدول T=5.89غیرمستقیم )

 اند.قبول قرار گرفتهاند و در ناحیه قابل خود برآورد شده در حد استاندارد
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 مفهومی تحقیق های برازش مدلشاخص :3جدول 

 

های برازش مدل و بر مبنای مدل معادلات ساختاری به مورد تأیید بودن شاخصبا توجه 

فرضیه اصلی نخست در خصوص های پژوهش پاسخ داد. توان به فرضیهدست آمده، میبه

در شکل( بود   SEDتأثیر نقش عوامل محیطی برروی توسعه کارآفرینی اجتماعی )با اختصار

و  ۲۲/7به مقدار  tو آماره  ۲۲/1( دست آمده از ضریب مسیر )که با توجه به مقادیر به

عوامل محیطی شناسایی شده در مدل  توان ادعا نمود مجموعهمی R2=0/77ضریب تعیین کل 

مفهومی تحقیق حاضر که متشکل از عوامل گوناگون در سه سطح خُرد، میانی و کلان هستند، 

کارآفرینی اجتماعی در کشور دارند. در خصوص فرضیه  تأثیر مثبت و مستقیمی بر توسعه

سه شرط مورد  2«نیبارون و ک»گیری اثر متغیر میانجی، طبق دستور اصلی دوم و برای اندازه

نمایش رابطه معنادار  .1نمایش رابطه معنادار میان متغیرهای مستقل و وابسته؛  .2نیاز است: 

سنجش همزمان تأثیر متغیرهای میانجی و متغیر مستقل  .3میان متغیرهای مستقل و میانجی؛ 

راری هر نیز مشخص است، با توجه به برق (،3)بر روی متغیر وابسته. همانطور که در شکل 

             مقادیر براساسسه شرط مذکور و تأثیر عوامل نهادی بر توسعه کارآفرینی اجتماعی 

، R2=0/72و ضریب تعیین کل  ۲9/3به مقدار  tو آماره  76/1( ضریب مسیر ) ،آمدهدستبه

توان ادعا نمود عوامل نهادی نقش واسطه تأثیرگذاری را در پاسخ به فرضیه دوم پژوهش می

ن نتیجه کنند و ایدر تعریف ارتباط میان عوامل محیطی و توسعه کارآفرینی اجتماعی ایفا می

به نوعی از مدل چندسطحی ارائه شده از تأثیر عوامل محیطی بر توسعه کارآفرینی اجتماعی 

ه ب آمده از تحلیل مدل مفهومی در راستای پاسخدستکند. جزئیات مقادیر بهپشتیبانی می

 گردآوری و ارائه شده است. (،4)های پژوهش در جدول فرضیه

 

                                                        
1. Baron and Kenny 

 RMR RMSEA AGFI GFI CFI NFI IFI شاخص برازندگی

 98/6 90/6 91/6 93/6 98/6 608/6 681/6 نتیجه
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  :4جدول 

 رگرسیون چندمتغیره روابط ابعاد عوامل محیطی با عوامل نهادی و توسعه کارآفرینی اجتماعی

 سایر متغیرها       

 

 عوامل محیطی

 توسعه کارآفرینی اجتماعی عوامل نهادی

 (بتا )
سطح معناداری 

(Sig) 
 (بتا )

معناداری سطح 

(Sig) 

 668/6 89/6 66/6 38/6 سطح خرُد

 666/6 80/6 66/6 30/6 سطح میانی

 660/6 14/6 665/6 84/6 سطح کلان

 

 گیری و پیشنهادنتیجه

 آن محبوبیت بسیاری پیدا کرده است مفهوم کارآفرینی اجتماعی و توسعه ،در دو دهه گذشته

، 2)سینکلیر و همکارانهای مهم پژوهشی تبدیل شده است تا جایی که امروزه به یکی از حوزه

مار شای پیچیده به. این پدیده، تاحد زیادی مفهومی جدید و پدیده(1111، 1؛ هوتا و همکاران112۲

ند که این اآید. تاکنون نویسندگان مختلفی به ارائه تعاریف گوناگون از پدیده مذکور پرداخته

قبیل: عدالت اجتماعی، ارزش اجتماعی، ساختارهای تعاریف موضوعات گوناگونی از 

های اقتصادی قابل اتکا، ایجاد نوعی برابری جدید، کاربست نوآوری، مهارت-اجتماعی

)زهرا و همکاران، شود حل مشکلات اجتماعی را شامل می و بازار هایشکافکارآفرینانه، 

ه عوامل محیطی در برگیرند . سخن از توسعه کارآفرینی اجتماعی بدون در نظر گرفتن(1119

شود، سخنی ناقص خواهد بود. آن و مجموعه عواملی که به ترویج و تقویت آن منجر می

اهمیت یافته است که فارغ از میزان توسعه  حدیامروزه توسعه کارآفرینی اجتماعی تا 

مداد لترین راهکارهای پایداری اجتماعی قاجتماعی یا اقتصادی کشورها، آن را یکی از کلیدی

 دهد توسعه. ادبیات این حوزه مطالعاتی نشان می(1124، 3)کستتسکا و برزیاکنمایند می

کارآفرینی اجتماعی و ظهور آن تحت تأثیر سه عامل عمده اصلی قرار دارد: تقاضا )خواست 

                                                        
1. Sinclair et al. 

2. Hota et al. 

3. Kostetska & Berezyak 
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 ران(؛ عرضه )کارآفرینانعنوان مشتریان یا کاربمحصولات اجتماعی، به-عمومی برای خدمات

ل )چو عوامل محیطی و نهادی ناظر بر آن که بر دو عامل اول نیز تأثیرگذار است  اجتماعی(

 عنوان عامل ارتقاای را به. عوامل محیطی، نقش اساسی و عمده(1116، 1؛ اسپیر1121، 2و همکاران

اوانا و ) به توسعه کارآفرینی اجتماعی داراستو محرک کارآفرینان اجتماعی در راستای اقدام 

گانه مذکور عوامل سه های متعددی بر روی هر کدام از. تاکنون پژوهش(1123، 3شهرازاد

های هرکدام، بخشی از بدنه دانشی و عوامل محیطی( انجام شده است و یافته قاضات ،)عرضه

حال، مطابق ادعای همان مطالعات و البته این حوزه مطالعاتی را تشکیل داده است. با این

دهد. در این ادبی بسیاری را در آن نشان می هایشکافمطالعه عمیق ادبیات حوزه، همچنان 

وجود مدلی نوین از عوامل محیطی و نهادی ناظر بر توسعه  شکافراستا، مرتفع نمودن 

عوامل  ژوهش، طیفی  ازکارآفرینی اجتماعی در دستور کار پژوهش حاضر قرار گرفت. نتایج پ

ن بندی نمود و تأثیر توأمامحیطی را برای اولین بار در سه سطح خُرد و میانی و کلان طبقه

سطوح را بر توسعه کارآفرینی اجتماعی و نقش عوامل نهادی را در آن میان بررسی نمود. 

غیر ای )رسمی و ها، مدل سه سطحی عوامل محیطی و مدل نهادی دو جنبهیافته براساس

های پژوهش حاضر، هر دو متغیر تأثیر رسمی( از برازش لازم برخوردار بوده و مطابق فرضیه

 های گوناگون نتایجبسزایی را بر توسعه کارآفرینی اجتماعی دارا هستند. در مورد دلالت

 پژوهش و مقایسه آن با ادبیات حوزه، در ادامه بحث شده است.

های پژوهش حاضر به اعلام در مدل، یافته در خصوص بخش عوامل نهادی ارائه شده

؛ وولکمان و همکاران، 1119؛ مایر و مارتی، 1123، 4)برناردینو ، همکاراننیاز بسیاری از تحقیقات پیشین 

در راستای نیاز به مداقه بیشتر در عوامل نهادی پاسخ داده است.  (1122، 3بون؛ ولتر و اسمال1121

وعی ننقش عوامل نهادی در توسعه کارآفرینی اجتماعی بههای این پژوهش در خصوص یافته

(، است که بر مبنای ادعای آنان، اهمیت 1121) 6ادعای شل و همکاران دهندهمؤید و گسترش

                                                        
1. Chell et al. 

2. Spear 

3. Oana & Shahrazad 

4. Bernardino et al. 

5. Welter & Smallbone 

6. Chell et al. 
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 های ترازهای جهانی )مثلاً بانک جهانی(، دانشگاهنقش نهادهای گوناگونی از قبیل سازمان

دلیل حجم های خصوصی و کارآفرینی بههای عمومی، شرکتها، آژانساول جهان، دولت

شان به کارآفرینی اجتماعی قابل ملاحظه است. نتایج همچنان توجه و اختصاص منابع

 ها با تأکید و تکمیل نقش عوامل نهادیها و ادعای سایر پژوهشیی زیادی با یافتهراستاهم

دهد. را نشان می (1112، 2ی و همکاران؛ غزال1126؛ برناردینو و همکاران، 111۲کلرک، )مانند: باون و دی

یاز یی به اعلام نگوپاسخهای پژوهش حاضر غیر از افزوده یافته وجود، بخشی از ارزشبااین

ندی ببندی عوامل نهادی به دو بخش رسمی و غیر رسمی و طبقههای پیشین، دستهپژوهش

مطالعات آتی این حوزه کمک ای است که به افزایش دقت های دوگانهعوامل آن در دسته

های پیشین خواهد نمود. همچنین، تاکنون طبق اطلاع محققان این پژوهش، تمامی پژوهش

که  کردند، درصورتینقش عوامل نهادی را مستقیماً بر روی کارآفرینی اجتماعی توصیف می

تباط رنوعی قادر است میزان کمیت و کیفیت اهای این پژوهش، عوامل نهادی بهطبق یافته

ر عبارت دیگمیان عوامل محیطی با توسعه کارآفرینی اجتماعی را از خود متأثر سازد و به

 یی با نتایجراستاهمنماید که این مورد در عین نقش میانجی را در ارتباط مذکور ایفا می

های پیشین )در خصوص اهمیت و نقش عوامل نهادی(، دیدگاه جدیدی را نسبت پژوهش

-نماید که در کنار دلالتامل نهادی در توسعه کارآفرینی اجتماعی عرضه میبه نقش اصلی عو

های آتی این حوزه مطالعاتی در بر خواهد نظری مهمی را برای پژوهش های کاربردی، دلالت

 داشت.

ی درخواست گوپاسخمقدار زیادی علاوه بر مباحث فوق، نتایج پژوهش حاضر به

وامل اجتماعی، فرهنگی، شهری و سیاسی در های پیشین در خصوص تلفیق عپژوهش

-وجود، یافتهرود. بااینشمار میبه (1112)چل و همکاران، مطالعات توسعه کارآفرینی اجتماعی 

ای را برای ادبیات حوزه به ارمغان آورده است. از دوسویه های تحقیق حاضر ارزش افزوده

 فرهنگی، سیاسی و اقتصادی فراتر رفتههای پژوهش از صرف توجه به عوامل یک سو، یافته

ی زیادی از عوامل محیطی دیگر را نیز با آن تلفیق نموده است و برای نخستین بار مجموعه

                                                        
1. Ghazali et al. 
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زیستی، قانونی و سایر عوامل نام برد توان به عوامل تکنولوژیکی، محیطکه از جمله آنان می

ده ی ادبیات حوزه انجامیبل ملاحظهسازی قاهای مرتبط به آن، به غنیرود یافتهکه انتظار می

 بندی جدیدی از عواملهای این پژوهش برای نخستین بار طبقهباشد. از دیگر سو، یافته

صورت کمّی آزمون کرده است. این دریچه جدید به محیطی موثر بر توسعه کارآفرینی را به

ی سایر هبرای مطالع های زیادی را در اختیار تحقیقات آتیبندی عوامل محیطی، پتانسیلسطح

های این حوزه عنوان مثال، طیف زیادی از پژوهشدهد. بهابعاد کارآفرینی اجتماعی قرار می

)لان ند اها و خصوصیات شخصی کارآفرینان اجتماعی و پرورش آنان پرداختهبر روی ویژگی

و عوامل  (1121 ،3؛ ارنست1129؛ کوهن و همکاران، 1112، 1؛ پولاس و جهانشاهی1124، 2و همکاران

حققان م اند. به عقیدهصورت پراکنده و کلی اشاره نمودهاند و یا بهمحیطی آن را یا اشاره نکرده

 بندی نشده، در مقام اجرا به نوعیصورت کلی و طبقهاین پژوهش، توصیف عوامل محیطی به

وسعه تهای دخیل در مسیر تسهیل و های سازمانسردرگمی در تخصیص وظایف و مسئولیت

-کارآفرینی اجتماعی خواهد انجامید. همچنین ممکن است منجر به تنفیذ وظایف به سازمان

واند تطور بالقوه میهایی شود که حوزه اختیاراتشان در سایر سطوح بوده و این موضوع به

، منابع انسانی، منابع مالی و به هدر رفت و اتلاف طیف وسیعی از منابع اعم از زمان، انرژی

 امد.نجبی

دعای ا یگوپاسخدر خصوص اقتضائات اقلیمی و جغرافیایی نیز این پژوهش تا حدی 

های اقلیمی و (، در خصوص ضرورت لحاظ نمودن تفاوت1121) 4«اسمیت و استیونز»

جغرافیایی در بسط و توسعه دانش موجود از توسعه کارآفرینی اجتماعی است. البته، صرف 

اقلیمی و جغرافیایی در این حوزه گام اول کاربردپذیری آن شناسایی متغیرهای ذیل عوامل 

محسوب شده و در ادامه مسیر نیاز است مطالعات تطبیقی بسیاری در راستای تبیین نقش 

های اقلیمی و جغرافیایی کشورهای مختلف در توسعه کارآفرینی اجتماعی صورت تفاوت

اعی موثر بر توسعه کارآفرینی اجتمپذیرد. این ادعا در خصوص اهمیت مقایسه تطبیقی عوامل 

                                                        
1. Lan et al. 

2. Polas & Jahanshahi 

3. Ernst 

4. Smith and Stevens 
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اتی های پژوهشی، نیز در سایر تحقیقات این حوزه مطالعپذیری یافتهبرای بهبود قابلیت تعمیم

قبلاً مورد تأکید قرار  (1126؛ برناردینو و همکاران، 1111؛ امین و همکاران، 1112)برزاگا و دیفورنی، 

 گرفته است.

یادی سازی تعداد زپژوهش حاضر قادر است به عملیاتی توان بیان کرد نتایجدر نهایت می

با  های مرتبطهای پیشین؛ از قبیل: مسائل و چالشاز مسائل اجتماعی اشاره شده در پژوهش

عنوان موضوعات کلیدی عوامل محیطی و زمینه و بستر توسعه کارآفرینی اجتماعی، به

 ، دلالت کاربردی مذکور قادر استعبارت دیگردستورکار کارآفرینی اجتماعی منجر شود. به

های اجتماعی، فرهنگی، مدنی و ملاحظات کارآفرینی را با حوزه 2«ارتباط و ادغام»ضرورت 

ی از تر، چندبُعدی و چندسطحدلیل ارائه تصویری کاملسیاسی و نهادی برجسته ساخته و به

وه از اتلاف منابع و طور بالقعوامل نهادی موثر بر توسعه کارآفرینی اجتماعی به مجموعه

 آزمون و خطا در مسیر توسعه کارآفرینی جلوگیری نماید.

 های پژوهش حاضر با توجه به ماهیت بنیادی بخش عمده آن، در حوزهدلالت ترینمهم

گیران سطوح کلان و گذاری عمومی است. در این راستا، ضرورت دارد تصمیمسیاست

ای تقویت نمایند که گونهعوامل نهادی و محیطی را به چهارچوبگذاران کشور سیاست

حوری مباید از نوعی تناسب بومی و منطقه چهارچوبحامی کارآفرینی اجتماعی باشد و این 

ینی های تقنینی، اجرایی و قضایی را برای پشتیبانی از کارآفرمند باشد که ترکیبی از جنبهبهره

تر، هرگونه اقدامی در راستای تسهیل شرایط یئصورت جزسازی کند. بهاجتماعی متناسب

 ها و موانع محیطی کارآفرینیتوسعه کارآفرینی در کشور بدون در نظر گرفتن تسهیلگر

الشعاع قرار دهد. از اجتماعی، ناکارا خواهد بود و حتی ممکن است اثربخشی آن را تحت

ذاران گرسمی برای سیاست ل نهادیمهای پژوهش، صرف آگاهی از عوااین منظر، مطابق یافته

کافی نیست؛ زیرا در کنار آن، مجموعه عوامل نهادی غیر رسمی نیز بر توسعه کارآفرینی 

شاره ا« سازیهای تصمیمفرایند»توان به اجتماعی تأثیر بسزایی دارند که از جمله آنان می

ه نگاه به درون است تا نگاه ب گذاران به نوعی پیشنهاد دهندهنمود که در ارتباط با سیاست

                                                        
1. Tie in 
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ای هها، ثبات مدیریتی مخصوصاً در عرصهسازیبیرون. در این زمینه، شفافیت در تصمیم

ر سازی و بسیاری از موارد دیگهای تصمیمفرایندسازی، ایفای نقش اصناف در کلان تصمیم

مومی عگذاری سازی و سیاستحاکی از ضرورت اصلاحات و تغییرات داخل سیستم تصمیم

در حوزه « نگاه به درون و اصلاح از داخل»توان آن را صورت خلاصه میاست که به

 گذاری توصیف کرد.سازی و سیاستتصمیم

های تحقیق، پیشنهاد اصلی به مدیران سطح کلان کشور، استفاده از یافته براساس

ت. یکی اس فرهنگی کشور در مسیر توسعه کارآفرینی اجتماعی -های بزرگ اجتماعیظرفیت

 و اجتماعی های بزرگ کشور ایران در مسیر توسعه کارآفرینی اجتماعی، در حوزهاز مزیت

نوان عیافته نیز وجود ندارد. بهیات آن حتی در کشورهای توسعهفرهنگی بوده که برخی از جزی

گرایانه )در برابر های فرهنگی، دارای خصوصیات فرهنگی جمعمثال، ایران از منظر مدل

، های عظیم فرهنگیخورد و پتانسیلچشم میدگرایانه( است، فرهنگ مشارکتی در آن بهفر

...( در آن وجود دارد که در صورت و  الحسنه، وقف، خیریهقرضآیینی و مذهبی )مثلاً: 

گیری اصولی و هدفمند از این مواهب، پتانسیل عظیمی را برای توسعه کارآفرینی بهره

 اختیار مدیران خواهد گذاشت.اجتماعی در کشور در 

 

 پژوهشهای محدودیت 

های انسانی های رشتههای تحقیق حاضر که در غالب پژوهشمحدودیت ترینمهمکی از ی

خورد، مطالعه جامعه و نمونه آماری خاص و محدود است که در این پژوهش نیز به چشم می

اگرچه محققان با در نظر گرفتن شد. در این خصوص، به نمونه آماری در دسترس محدود می

ها و افزایش درجه شمول نظری سازی دادههر دو جامعه دانشگاهی و اجرایی، سعی در غنی

های پژوهش با احتیاط و با در نظر داشتن حال نیاز است تعمیم یافتهآن پرداختند، بااین

 هایحدودیتپذیری یکی از ممحدودیت جامعه و نمونه آماری صورت گیرد و موضوع تعمیم

 اییهشود که البته در بخش مسیرهای آتی پژوهشی پیشنهادعمده پژوهش حاضر محسوب می

مذکور ارائه شده است. همچنین انجام تحقیق حاضر در زمان وقوع  رکردن شکافبرای پُ
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 ها را غالباً بهپاندمیک کرونا بود که دسترسی به افراد و جذب همکاری و دریافت پاسخ

ساخت و این موضوع باعث تأخیر در زارهای ارتباطی در محیط مجازی محدود استفاده از اب

 نندگان شد.کالشعاع قرار گرفتن کیفیت دسترسی به مشارکتروند انجام کار و تا حدی تحت

 

 وهشژپهای پیشنهاد 

ات در دهه اخیر، توسعه کارآفرینی اجتماعی توجه های نظری و پژوهشیز حیث دلالتا

گذاران، دانشگاهیان، متخصصان و عموم مردم به خود خصوصی را از جانب سیاستبه

وجود، مبحث توسعه کارآفرینی . بااین(1123، 2)سکلیوکیم و کیسیلیوسمعطوف داشته است 

ی کارآفرین های علمی و مطالعاتی در حال رشد است و نظریهاجتماعی هنوز نیز یکی از حوزه

. در همین راستا، مطابق (1121، 1)گربلیکایتپردازی است اجتماعی هنوز نیز در مرحله مفهوم

و مسیرهای پیشنهادی مطالعاتی در تحقیقات ها شکافهای پژوهش حاضر، تعدادی از با یافته

 شود:آتی معرفی می

های بالای شاخصبا آن میزان ](، حتی در اروپا نیز 1121) 3به زعم شل و همکاران

ر دیگر تواند از کشوری به کشویافتگی کارآفرینی اجتماعی می، نوع توسعه[یافتگیتوسعه

دلیل وجود عوامل موثر و متغیرهای متأثر خاص متفاوت باشد. در این راستا، در هر کشور به

اشد. ب رود که شرایط توسعه کارآفرینی اجتماعی آنان نیز با هم متفاوتخود، این انتظار می

رهای مسی ،ها، تهدیدهابرگیرنده مواردی از قبیل متغیرهای پیشران، فرصت این شرایط در

 .اقدامات توسعه کارآفرینی اجتماعی خاص هر کشور است و آمیزتجارب موفقیت ،مختلف

طور کلی عوامل محیطی ناظر بر توسعه کارآفرینی زمینه و به-اهمیت نقش عامل بافت

(، تشریح شده است؛ تاجایی که به عقیده 1123) 4توسط گریمز و همکاراناجتماعی، قبلاً 

ریزی مقدمات توسعه آن، آنان، در نخستین مرحله مطالعات حوزه کارآفرینی اجتماعی و پی

ها و فرصت بایست به مطالعه محیط و شرایط محیطی آن پرداخت که فراهم کنندهمی

                                                        
1. Sekliuckiene & Kisielius 

2. Greblikaite 

3. Chell et al. 

4. Grimes et al. 
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های فضاها و محیط» سازی ایدهین، عملیاتیمشکلات اجتماعی است. بنابرا دهندهنشان

مختلف که اقدامات توسعه کارآفرینی اجتماعی در آن رشد  «ها و شرایطزمینه»و  «متفاوت

ای برای مطالعات و تحقیقات آتی را در خصوص سرشت و تنوع تواند زمینهیابند، میمی

اهمیت پژوهش در مواردی اشکال توسعه کارآفرینی اجتماعی فراهم سازد. این مهم همچنین 

توسعه کارآفرینی  شناسانه و فرهنگی حول محور تحقیقات حوزهمانند مطالعات مردم

 سازد.از پیش برجسته میاجتماعی را بیش

های لازم برای رشد و توسعه توان یکی از پایههای اجتماعی را میکه سازماناز آنجایی

مسیرهای مورد نیاز در مطالعات آتی این حوزه کارآفرینی اجتماعی قلمداد نمود؛ یکی از 

های اجتماعی ها و بنگاهها و موانع موجود در مسیر رشد و توسعه سازمانتواند چالشمی

طور قابل توجهی های اجتماعی بهسازمان 2«مبانی اخلاقی»که عنوان مثال، از آنجاییباشد. به

ظارات یی به انتگوپاسخر است، چگونگی ها تأثیرگذاها و عملیات این سازمانبر استراتژی

ی های آن در راستای کارآفریننفعان و تضمین اثربخشی رشد سازمان و فعالیتذی متعدد همه

تواند مبنای مناسب و که پاسخ داده نشده است و می استهایی اجتماعی، یکی از چالش

 هم آورد.پراهمیتی را برای مسیرهای آتی پژوهشی در این حوزه مطالعاتی فرا

مسیرهای آتی پژوهشی در زمینه کارآفرینی  ترینمهمبر مبنای مطالعه ادبیات، یکی از 

سازی آن در تعریف و محتوا و اجرا و تعیین معیارهای آن، مربوط به بومی اجتماعی و توسعه

ارزیابی آن است. در این راستا باید در نظر داشت رویکرد آمریکایی به کارآفرینی اجتماعی، 

مدت است؛ ولی تا حد زیادی معطوف بر موفقیت فردی و مالی و دستاوردهای مالی کوتاه

. ریزی بلندمدت استرویکرد اروپایی به آن بیشتر متمرکز بر موفقیت جمعی و برنامه

 شناختی وهای جمعیتهمچنین، رویکرد اروپایی در گفتمان سازمان اجتماعی، بر روی مدل

دهندگان خدمات متمرکز است ورزد و بیشتر بر روی ارائهمشارکتی حکمرانی تاکید می

مرز میان خیریه و کارآفرینی  کنندهکه رویکرد آمریکایی برجسته(؛ درحالی1123)اشمیتز، 

، 1های انتفاعی است )ریدلی دافاجتماعی بوده و شامل تولیدگنندگان انتفاعی و استراتژی

                                                        
1. Ethical foundations 

2. Ridley-Duff 
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عه پردازی توسنقش محیط و فرهنگ در مفهوم (. با توجه به موارد فوق، روشن است که1117

کارآفرینی اجتماعی نقشی اساسی دارد. بر این اساس، هنوز در کشور در ابعاد دیگری از 

پردازی توسعه مفهوم .2مطالعات بومی نیازمند پژوهش بر روی توسعه کارآفرینی هستیم: 

ارائه ابزارهای  .1و اروپایی؛  کارآفرینی اجتماعی در ایران و نسبت آن با رویکردهای آمریکایی

تعیین  .3پردازی متناسب با کشور ایران؛ کاربردی توسعه کارآفرینی اجتماعی بر مبنای مفهوم

 های کشور.ابزار سنجش نرخ توسعه کارآفرینی اجتماعی بر مبنای نیازمندی

تواند در تحقیقات آتی پیگیری شود، تفاوت از دیگر مسیرهای مهم پژوهشی که می

 دولتی وهای دولتی، شبهسازمان ،های انتفاعی و غیر انتفاعی )یا از منظری دیگرزمانسا

خصوصی( در تأثیرپذیری از عوامل محیطی و نهادی موثر بر توسعه کارآفرینی اجتماعی 

است. این موضوع که شدت تأثیر عوامل محیطی بر توسعه کارآفرینی اجتماعی از کشوری 

ی دیگر متفاوت است، در خصوص ماهیت و سرشت ای به منطقهبه کشور دیگر و از منطقه

کند و شدت و اولویت تأثیرگذاری عوامل مذکور بر های مختلف هم صدق میسازمان

های مختلف، متفاوت خواهد بود. به عقیده محققان پژوهش حاضر، اکنون که مدلی سازمان

رینی از عوامل محیطی توسعه کارآفبندی بهتری بندی و سطحتر و دارای طبقهتر و شفافکامل

سازمانی و ارائه اجتماعی در دسترس است، زمان مناسبی را برای مطالعات تطبیقی بینِ

راهم ها فراهکارهای بهبود توسعه کارآفرینی اجتماعی مناسب با سرشت هر دسته از سازمان

 قرار گیرد.تواند مورد توجه محققان در تحقیقات آتیکند که میمی
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