
 

 

های خارجی در  های بازاریابی جذب سرمایه الگوسازی راهبرد

 صنایع کوچک و متوسط خراسان رضوی

 4پورمحمدرضا لطفعلي ، 3، مهدي محمودزاده2، حسين حكيم پور1علي رسوليان

 90/90/5091تاريخ پذيرش:                                                                                     51/90/5095تاريخ دريافت: 

 چکیده
ی در رشد و توسعه اقتصاد ازیموردن هيسرما تواند یدرحال توسعه م یبه کشورها یخارج میمستق یگذار هيورود سرما

گذاری خارجی در ايران در  سرمايه دهد روند جذب  می آمارها نشان  کند. نیکشورها را تام نيا های ساخت زير

دلايل مختلف از وضعیت مطلوبی برخوردار نبوده است. در اين میان جذب  به های گذشته  سال های مختلف در  بخش

غال و سهم بالا در ارزش افزوده اقتصادی سرمايه در صنايع کوچک و متوسط به دلیل زودبازده بودن، نرخ بالای اشت

ويژه در حوزه  گذاری خارجی به سرمايه های پیش رو در جذب  کند. خراسان رضوی يکی از استان می ای ايفا  نقش ويژه

است. اين مقاله بر آن است تا بررسی نقش عوامل   های منحصر به فرد آن  صنايع کوچک و متوسط با توجه به ظرفیت

ها و نواحی صنعتی خراسان  های خارجی در صنايع کوچک و متوسط مستقر در شهرک ب سرمايهمختلف در جذ

نفر از کارشناسان و نخبگان اقتصادی در حوزه  09رضوی بپردازد. اطلاعات مورد نیاز از طريق تکمیل پرسشنامه از 

 11عات لازم از  تعداد های دولتی و بخش خصوصی و دانشگاهی و ساير اطلا ها و نواحی صنعتی، دستگاه شهرک

شد. شناسايی نقاط قوت، ضعف،  آوری  جمع 5095گیری در دسترس در سال  نمونه شرکت فعال در اين زمینه به روش 

شد. شناسايی متغیرهای  بندی  اولويت تعیین و  QSPMو ماتريس  SWOTهای پیش رو با تحلیل  تهديدها و فرصت

های  های بازاريابی، راهبرد پانل فضايی انجام گرفت. نتايج نشان داد آمیخته بازاريابی اثرگذار با الگوی اقتصادسنجی

 های خارجی توسط يک شرکت اثرگذار است. بازايابی، سوابق فعالیتی شرکت و تحقیق و توسعه در جذب سرمايه

 یگذاری خارجی، صنايع کوچک و متوسط، خراسان رضو سرمايه های بازاريابی،  آمیخته : :ها کلیدواژه
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Modeling marketing strategies to attract 

foreign capital in small and medium 

industries of Razavi Khorasan 
Ali Rasoolian1 & Hossein Hakimpour2 &  Mehdi Mahmoodzadeh3 &  

Mohammadreza Lotfalipour4 

 
Abstract: 

The entry of foreign direct investment into developing countries can provide the 

necessary capital for economic growth and development in the infrastructure of these 

countries. Statistics show that the process of attracting foreign investment in Iran in 

different sectors in the past years has not been favorable for various reasons. 

Meanwhile, attracting capital in small and medium-sized industries plays a special 

role due to its early profitability, high employment rate and high contribution to 

economic added value. Razavi Khorasan is one of the leading provinces in attracting 

foreign investment, especially in the field of small and medium industries, 

considering its unique potentials. This article aims to investigate the role of various 

factors in attracting foreign investments in industries. small and medium located in 

the towns and industrial areas of Razavi Khorasan. The required information is 

obtained through the completion of a questionnaire from 30 experts and economic 

elites in the field of towns and industrial areas, government agencies and the private 

and academic sectors and other necessary information from the number of 25 

companies active in this field by sampling method available in The year 2022 was 

collected. Identification of strengths, weaknesses, threats and upcoming opportunities 

was determined and prioritized by SWOT analysis and QSPM matrix. The 

identification of effective marketing variables was done with the spatial panel 

econometric model. The results showed that marketing mixes, recovery strategies, 

company activity records and research and development are effective in attracting 

foreign capital by a company. 
Keywords: Marketing mixes, foreign investment, small and medium industries, 

Khorasan Razavi 
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 مقدمه  . 1
 مسیر تواند می و هستند مواجه آن با دنیا کشورهای می تما که است ای مسئله اقتصادی های تکانه

 با مواجهه های العمل عکس و تمهیدات بنابراين. دهد قرار تاثیر تحت را کشور هر توسعه و رشد

 های تلاطم و اقتصادی استحکام میزان همچون مسائلی به و است متفاوت کشور هر سوی از تکانه

کشورهای در  ديگر بسیاری از طرف از(. 5001 همکاران، و محمدی) است وابسته کشور اقتصادی

حال توسعه با کمبود سرمايه و منابع مالی مواجه هستند. کشورهای در حال توسعه از جمله ايران 

های خارجی هستند. برای جبران کمبود سرمايه و منابع مالی مورد نیاز خود نیازمند جذب سرمايه

کیان های جهانی شدن است )مشیری و گذاری خارجی يکی از نشانهامروزه جذب سرمايه

های  گذاران خارجی زمانی میتواند منجر به تغییر در شاخصها و سرمايه(. جذب سرمايه5005پور،

بررسی روند شود که منطبق بر اصول بازاريابی و هدفمند صورت گیرد.  کلان اقتصادی 

های اخیر به دلیل شیوع کرونا و  سال گذاری مستقیم خارجی در جهان نشان میدهد در  سرمايه 

 هايی مواجه بوده است.  گذاری خارجی با چالش سرمايه ل متعاقب آن وضعیت مسائ

گذاری مستقیم خارجی، با رشد و توسعه اقتصادی بسیاری از کشورها در دو  سرمايه فزايش ا

گذاری  سرمايه دهه اخیر همراه شده و رقابتی را در میان کشورهای جهان برای جذب بیشتر 

گذاری مستقیم خارجی يکی از علل رشد و  سرمايه ر مورد اينکه آيا خارجی برانگیخته است. اما د

و اينکه چه الگو يا الگوهای تواند ايفا کند  توسعه اقتصادی است و چه نقشی در اين زمینه می

) مرکز  اختلاف نظرهای فراوان وجود دارد. تواند اين مهم را بهبود بخشد،  می بازاريابی موفق 

تطبیق رهنمودهای حاصل شده از تحقیق با وضعیت ايران از طريق . (5001های مجلس،  پژوهش

دهد، شرايط  بررسی آمارهای موجود، مرور مطالعات پیشین و نظرسنجی از خبرگان نشان می

برداری کافی و حداکثری از میزان اندک جذب جريان ورودی سرمايه خارجی در جهت  بهره

و  های بین المللی نامناسب کسب وکار و تحريم توسعه اقتصادی کشور وجود ندارد. اگرچه محیط

گذاری در کشور به  سرمايه گذار خارجی به ورود و  سرمايه از اقبال  نبود الگوهای موثر بازاريابی 

شدت کاسته است، اما زمینه استفاده مناسب از همان میزان اندک سرمايه خارجی ورودی نیز فراهم 

توان به برداشت و درک  می ترين دلايل اين مشکل  ز مهما (.5001)کاشفی و همکاران، نشده است

های  گذاری مستقیم خارجی و نبود ظرفیت سرمايه گذاران کشور از  نادرست مديران و سیاست

های بخش  شرکت و نبود الگوهای موثر بازاريابی در  جذب و انتقال صحیح و کامل فناوری

فق بازاريابی نیازمند اجرای عناصر و طراحی الگوهای مو .از اين طريق اشاره کرد خصوصی
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 (.5001است )کاشفی و همکاران،  های بازاريابی در توسعه کسب و کار و فعالیت اقتصادی  آمیخته

های مختلف صنعتی، خدماتی و  های بالا در زمینه استان خراسان رضوی با توجه به ظرفیت

درصدی از  51ازی و سهم واحد قطعه س 019سازی کشور با داشتن  کشاورزی)قطب دوم قطعه

درصدی، قطب سوم تولید  1سازی کل کشور، قطب دوم خودرو سازی کشور با سهم  طرفیت قطعه

درصدی در تولید کل کشور، مقام اول در تولیدات اکثر محصولات  1سیمان کشور با سهم 

و وجود کشاورزی با ارزش افزوده بالا و ذخاير معدنی سرشار و وجود سهم بالای اقتصاد زيارت 

تاز کشور در جذب  های پیش های مختلف جذب سرمايه در اين زمینه(  يکی از استان زمینه

 به خارجی گذاری سرمايه  طرح 10  تعداد 00نحوی که در سال  گذاری خارجی بوده به سرمايه 

 تعداد نظر از رضوی خراسان اساس اين بر که در استان وجود داشته است دلار میلیون 505 ارزش

داراست. شايان ذکر است در  را اول رتبه کشور در 5000 سال طی خارجی گذاری سرمايه حطر

 سالانه متوسط طور به 00 تا 01 های سال  طی شده جذب خارجی گذاری سرمايه کشور نیز میزان

 سال در دلار میلیارد5.0 حدود به 01 سال در دلار میلیارد0.0 حدود از و داشته کاهش درصد50

 (. 5000)اداره کل امور اقتصاد و دارايی خراسان رضوی، رسید گذشته

درصدی در اقتصاد استان و نیز  09بخش صنعت در خراسان رضوی با توجه به سهم بالای 

های پی در پی و کم رنگ شدن نقش کشاورزی در آن و نیز ظهور کرونا و کم  سالی بروز خشک

ها در اقتصاد استان در رشد اقتصاد و  اثرگذارترين حوزه شدن سهم بخش خدمات در آن يکی از 

های گذشته بوده است. در بخش صنعت استان، حوزه صنايع کوچک  سال ايجاد اشتغال پايدار  در 

درصد اقتصاد استان مربوط به  51های صنعتی به دلیل سهم بالا در ايجاد ارزش افزوده) و شهرک

ها در تحقق نرخ  اثرگذارترين حوزه اين حوزه است( و اشتغال و نیز ماهیت خاص تولیدات از 

درصدی استان است )گزارش اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی  2.1بینی شده  رشد اقتصادی پیش

درصدی بخش خصوصی در  09(. از سوی ديگر با توجه به سهم نزديک به 5000خراسان رضوی،

احبان سرمايه های صنعتی بر ص های حوزه صنايع کوچک و شهرک اقتصاد استان و تمرکز فعالیت

های حوزه اقتصادی  ترين برنامه خصوصی اهتمام جدی به تقويت اين حوزه که يکی از کلیدی

 5090های توسعه و افق  استان است، می تواند اقتصاد استان را به اهداف تعیین شده در برنامه

در باشند،  می ها و نواحی صنعتی در استان که محل استقرار صنايع کوچک و متوسط  برساند. شهرک

درصد از  09گذاری صنعتی و  سرمايه درصد از  19درصد از واحدهای صنعتی،  09 حدود مجموع

 (.5099های صنعتی ايران، )سازمان صنايع کوچک و شهرک.اشتغال صنعتی استان را در اختیار دارند
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ن ها و نواحی صنعتی مربوط به خراسا درصد اشتغال صنعتی کشور در حوزه شهرک 59بالغ بر  

هزار  11هزار نفر و سرمايه گذاری بیش از  19رضوی می باشد. اين واحدها با اشتغالی بالغ بر 

میلیارد ريال سهم بالايی درارزش افزوده و  اقتصاد استان بر عهده دارند.)شناسنامه آماری سازمان 

 (.5099های صنعتی ايران، صنايع کوچک و شهرک

بندی و ارائه راهکار  اولويت اثرگذار،  های  ايی مولفهگذاری خارجی نیازمند شناس سرمايه جذب 

است. شکل زير روند تقويت   ها  جهت کاهش نقاط ضعف و تقويت نقاط قوت با تکیه بر فرصت

 دهد. می های خارجی را نشان  فرآيند جذب سرمايه

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 های خارجی تدوین راهبرد جذب سرمایه :5شکل 

 های پژوهش مأخذ: يافته

 

ای از عناصری است که تحت کنترل سازمان است و سازمان  آمیخته بازاريابی مجموعه عناصر

که اين اجزا  طوری گونه ای مطلوب، به اهداف خود دست يابد، به تواند با آمیختن اين عناصر به می 

منظور از آمیزه بازاريابی عنوان اجزای يک سیستم در جهت نیل به اهداف سازمان عمل کنند.  به 

معمولاً  ترکیب بازار، اين است که بايد مشخص کرد چگونه بايد اين عوامل را در هم آمیخت. يا

 ترويج محصول، توزيع، قیمت و :کنند که عبارتند از بندی می اين عوامل را به چهار گونه اصلی طبقه

های  ابی و تاکتیکترکیب بازاريابی، ابزارهای بازاري آمیزه بازاريابی، آمیخته بازاريابی،(. 5011)کاتلر، 

اند. منظور از  کار رفته به Marketing Mixترجمه  هايی هستند که برای بازاريابی، همگی واژه

ترکیب اين است که بین اين اجزاء می بايست يک نگرش سیستمی و هماهنگ  آمیزه، آمیخته يا
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ه عبارتی، محصول برقرار باشد تا بتوانند در تاثیر گذاری و متقاعدسازی مشتريان مؤثر باشند. ب

های ارتباطی مناسب  مناسب با قیمت مناسب از نظر مشتريان با توزيع مناسب و به کارگیری شیوه

همگی با هم عمل می کنند و اگر هر يک از اين اجزا ناهماهنگ با سايرين باشد نتیجه آن کاهش 

رند. اما منظور از دا اثر بخشی و کارايی مجموعه بوده و شرکت را از دستیابی به اهداف باز می

تاکتیک يا ابزار آن است که وسیله و ابزار شرکتها برای جنگیدن در بازار و توفیق بیشتر نسبت به 

عنوان  به بازاريابی با چهار متغیر شناخته شده ی ها آمیزه(. 5011)کاتلر،  رقبا همین عوامل هستند

که هر  0ترويج و 0توزيع )مکان( ،1، قیمت5محصول :از اندکه عبارت  شود می بندی  طبقه pچهار 

اين الگو گسترش  (.5011)کاتلر،  هايی هستند يک از اين ابزارهای بازاريابی دارای زير مجموعه

 گیرد. می مورد استفاده قرار  4pپیدا کرده و اکنون رويکرد 

اين  .کند ترکیبی از کالاها و خدمات که شرکت به بازار مورد نظر ارائه می يعنی محصول؛  .5

ها، نام و نشان  ها عبارتند از : گوناگونی محصول، کیفیت طراحی، ويژگی ير مجموعهز

 ها، پشتیبانی، برگشت و ... بندی، اندازه، خدمات، تضمین تجاری، بسته

های آن  زير مجموعه .يعنی مقدار پولی که مشتری بايد برای يک محصول بپردازد ؛قیمت .1

تهای ويژه، دورة پرداخت، شرايط اعتباری فهرست قیمتها، تخفیف، مساعد :عبارتند از

 و...

يعنی فعالیتهايی که شرکت انجام می دهد تا محصول را در دسترس  ؛توزيع .0

های توزيع  های آن عبارتند از کانال زير مجموعه .کنندگان مورد نظر قرار دهد مصرف

و جور ترکیب  ها(، میزان پوشش، ، نمايندگی، شعبه فروشی )عمده فروش، بنکدار، خرده

 ترابری، تدارکات و ... بودن محصول، میزان موجودی،

يعنی فعالیتهايی که شرکت انجام می دهد تا بتواند در مورد ارزش و مطلوبیت  ؛ترويج .0

به طوری که آنان از بین محصولات موجود  ،محصول اطلاعات خوبی به خريداران بدهد

های آن عبارتند از تبلیغات،  زير مجموعه .در صنعت، محصول ارائه شده بنگاه را بخرند

 روابط عمومی، پیشبرد فروش، روش شخصی و بازاريابی مستقیم.

های متولی از رويکردهای موثر در به کارگیری آمیخته  های فعال و دستگاه شرکت مندی  بهره

                                                           
1. Product 
2. Price 

3. Place 

4. Promotion 
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ديگر نوع  عبارت گذاری خارجی بسیار حائر اهمیت است؛ به سرمايه مطلوب بازاريابی در جذب  

های قیمتی و نحوه توزيع کالا در بازارهای داخلی و خارجی و همچنین ايجاد  ا و تشويقه تخفیف

ها  ها و نااطمینانی فضای تبلیغاتی مناسب در اين زمینه با رويکرد ايجاد فضای امن با کمترين خطر

 د.گذاری خارجی موثر باش سرمايه های بازاريابی در جذب  های آمیخته عنوان مولفه به تواند  می 

يا فعالیت کسب و کار يک است که  یبلند مدت اهداف تجار یزير برنامه یابيبازار های راهبرد

 یا ژهياهداف، مهم است که اقدامات و نيبه ا یابي دست یبه آن را دارد. برا یابیقصد دستتجاری 

انجام شود. به  يا جذب سرمايه فروش در بازار شيافزا ايمحصولات و خدمات و  یمعرف یبرا

وفادار ساختن  يیبازار هدف و توانا افتني یبرا ها صتاستفاده از فر ت،یشدن موقع تر یمنظور قو

، تر برای جذب سرمايه مناسب یها فرصت جاديروش با ا نيا نيمهم است. بنابرا اریبس یمشتر

ن گذارا سرمايه ) به بازار هدف  یخدمات، امکان دسترس ايمحصول  یابي تیارتباط و موقع یبرقرار

های بازاريابی در جذب  انواع راهبرد .سازد یمناسب فراهم م یها کانال قيرا از طرخارجی( 

 (:5001است )کاشفی و همکاران،  های خارجی به شرح زير  سرمايه

يی زيرساختی امکان جذب ها که به علت ضعف یحالت در: راهبرد رسوخ در بازار .5

راهبرد بکار  نيامین کند، وجود نداشته باشد، گذار که بتواند منابع مورد نیاز را تا سرمايه 

شود.   می گذاران موجود جهت جذب استفاده  سرمايه از صورت  نيشود. در ا می گرفته 

گسترده  جيترو ،گذار سرمايه برای جذب  غاتیتبل نهيهز شيرسوخ در بازار شامل افزا

 (.5000 د،يوي)داست   غاتیو تبل می روابط عمو تيو تقو فرآيند بکارگیری یبرا

به منظور  ديمحصولات جد اياز توسعه بازار عرضه خدمات  مقصود: راهبرد توسعه بازار .1

 است.   های خارجی  ايجاد انگیزه در جذب سرمايه

تر با  راهبرد تنوع: برنامه ريزی وهدف گذاری ايجاد زمینه ايجاد تولیدات متنوع .0

 گذار سرمايه تر جهت جذب  کاربردهای وسیع

ايز: ايجاد وجه تمايز در واحد تولیدی با ارائه راهکارهايی مانند شرکت در راهبرد تم .0

 های مديريت صادرات و ... شرکت های خارجی، ايجاد  نمايشگاه

 

 

 پیشینه تحقیق. 2
های بازاريابی در آن مطالعاتی  های خارجی و همچنین نقش مولفه گذاری سرمايه در زمینه جذب 
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( در مطالعه ای به بررسی نقش 1950يارا ) نجام شده است.مختلف در داخل و خارج کشور ا

گذاری خارجی در چین پرداخته است. نتايج نشان داد که  سرمايه متدهای بازاريابی در جذب 

ها و ايجاد مکانیزم اعتماد نقش موثری در اين زمنیه  شرکت طراحی يک الگوی موفق بازاريابی در 

 دارد. 

و سهولت انجام کسب و کار در کشورهای در حال  FDIبطه بین ( به بررسی را1950بیراکتار )

های قبل از بحران جهانی مالی و اقتصادی(  سال ) 1959-1990های بحرانی  سال توسعه طی 

پرداخته است. نتايج حاکی از آن است که بهبود در شاخص سهولت انجام کسب و کار باعث 

 شود. می FDIجذب بیشتر 

گذاری گذاری و سرمايهمحیط سرمايه "( در پژوهشی با عنوان 1955نادوزی و نژوگانا )

بر جذب  به اين نتیجه رسیدند که مقررات کسب وکار مولفه مهمی "مستقیم خارجی در آفريقا

گذاری خارجی  سرمايه گذاری مستقیم خارجی است. رويکرد بازاريابی در در بهبود جذب سرمايه

 است.   های اين مساله  از اولويت

-بندی فضای کسب وکار بر سرمايه ( در تحقیقی به بررسی تاثیر بهبود رتبه1955ياسوريا )جا

 FDIگذاری مستقیم خارجی پرداخت. نتايج نشان داد که ارتباط بین بهبود فضای کسب و کار و 

 مثبت است اما در کشورهای در حال توسعه میزان اثرگذاری آن کمتر است. 

گذاری خارجی در ايران، به مطالعه رسی موانع عمده سرمايه( با بر5009سعیدی و میعادی )

های گذار خارجی با شاخصاند. نتايج نشان داد که ورود سرمايهمیدانی اين پديده همت گماشته

شروع کسب و کار و الگوهای موفق بازاريابی، اخذ مجوزهای لازم، اشتغال، ثبت احوال، حمايت 

الاجراشدن قراردادها و پايان کسب و ات، تجارت فرامرزی، لازمداران جزء، پرداخت مالیاز سرمايه

 کار رابطه معنادار وجود دارد. 

 جذب در بازاريابی یها آمیخته اهمیت ( در مطالعه ای به بررسی5001بروجی و قزلباش )

 هآمیخت 1 هر که است آن از حاکی نتايج اروند پرداختند. آزاد منطقه: موردی مطالعه گذاران سرمايه 

 ويجتر و محصول و است معنادار و موثر اروند آزاد منطقه در گذاران سرمايه  جذب در بازاريابی

 .دارند بازاريابی یها آمیخته بین در را اهمیت کمترين و بیشترين تیبتر به

گذاری مستقیم خارجی  سرمايه بررسی نقش ( در مطالعه ای به 5000محمدی نوده و همکاران )

به دست آمده  جيبر اساس نتا پرداختند. های مختلف اقتصادی شور در بخشبر رشد اقتصادی ک

بر رشد  یدرصد 19/9 شيبه افزا بیترت به یخارج میمستق یگذار سرمايه در  یدرصد کي شيافزا
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رشد بخش خدمات منجر  یدرصد 11/9رشد بخش صنعت و  یدرصد 10/9 ی،بخش کشاورز 

 یکشاورزکرد که بخش خدمات صنعت و  انیتوان ب می ه مقالاين  یریگ جهیشود. با توجه به نت می 

ی با تاکید بر نقش بازارهای اقتصادی خارج میمستق یگذار سرمايه را از  یرياثرپذ نيشتریب بیترت به

 دارند. و فرآيندهای بازاريابی

گذاری خارجی  سرمايه های بازاريابی در جذب  اين مطالعه بر آن است تا به بررسی نقش آمیخته 

 های فعال در اين زمینه در استان خراسان رضوی بپردازد. شرکت ر د

 

 روش تحقیق. 3
گذاری خارجی در  سرمايه های اثرگذار بر جذب  جامعه آماری مورد نیاز به منظور بررسی مولفه

ها و نواحی صنعتی در استان خراسان رضوی با  های کوچک و متوسط مستقر در شهرک شرکت 

است. همچنین   گذاری خارجی در استان  سرمايه های بازاريابی در زمنیه جذب  تاکید بر نقش مولفه

اثرگذار از کارشناسان و نخبگان اقتصادی در بخش دولتی و  به منظور بررسی نقش ساير عوامل 

نفر از کارشناسان و  09شد.اطلاعات مورد نیاز از طريق تکمیل پرسشنامه از  خصوصی استفاده 

های ذی مدخل اجرايی و همچنین بخش خصوصی و دانشگاهی جمع  دستگاهنخبگان اقتصادی در 

گیری در  نمونه شرکت فعال در اين زمینه به روش  11شد. ساير اطلاعات لازم از  تعداد  آوری 

شد. پايايی پرسشنامه با استفاده از نظرات کارشناسان و پايايی آن با تکنیک  دسترس جمع آوری 

 رد تايید قرار گرفت.( مو9.15آلفای کرونباخ )

های  گیری از فرصت ريزی راهبردی اصل اساسی بر اين است که از يک سو با بهره در برنامه

ها، به تدوين راهبرد  خارجی و پرهیز از تاثیرات ناشی از تهديدات خارجی و با کاهش دادن آن

هبرد مشخص پرداخت و از سوی ديگر، در تدوين اين راهبردها، هدف اين نیست که بهترين را

ريزی راهبردی فرآيندی  شود؛ بلکه هدف در واقع تعیین راهبردهای قابل اجراست. از طرفی، برنامه

تر از ساير فرآيندهاست که عبارتند از: آغاز  تر و مشارکتی تر، مديرانه ای و بسیار منظم هشت مرحله

اسايی دستورها، روشن ريزی راهبردی و رسیدن به توافق درباره محتوای آن، تعیین و شن برنامه

ها و تهديدها(، ارزيابی محیط داخلی  ها، ارزيابی محیط خارجی )فرصت ها و ارزش ساختن رسالت

)نقاط قوت و ضعف(، شناسايی مسائل راهبردی، تنظیم راهبردهايی برای مديريت مسائل و تدوين 

و به جرا ارزيابی شود ديدگاه کارساز برای آينده. اين هشت مورد بايد در هر مرحله از فرآيند ا

 (.5000شود )حسین زاده و غلامی،  گیری منتهی  نتیجه
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گیری و موقعیت  پس از شناسايی نقاط قوت، ضعف، تهديد و فرصت، برای تعیین تصمیم

Iبا استفاده از ابزار آنالیز درونی و بیرونی  سوآتراهبردی، نتايج  EA  .تجزيه و تحلیل خواهند شد

از عوامل راهبردی به تفکیک عوامل درونی و بیرونی دو نوع امتیاز  در اين الگو به هر يک

Iشود. در نهايت خروجی الگو  اختصاص داده می EA  تعیین موقعیت راهبردی سیستم و به تبع آن(

 5ريزی راهبردی سازی برنامه گیری( با استفاده از ماتريس کمی انتخاب نوع راهبرد بهینه در تصمیم

های مختلف راهبردهای  تر، گزينه ردهای پیشنهادی و انتخاب راهبرد بهینهبندی راهب جهت اولويت

شناسايی شده در مرحله قبل )راهبردهای تدوين شده در ماتريس سوآت(، مورد ارزيابی و قضاوت 

گونه برای  کند و بدين گیرند. اين ماتريس جذابیت نسبی انواع راهبردها را مشخص می قرار می

 (.5001دهد )محمدزاده و همکاران، ک مبنای عینی ارائه میانتخاب شگردهای خاص ي

توان از وقفه فضايی متغیر وابسته،  می های پانل  جهت لحاظ کردن اثرات فضايی در الگو داده

ترکیبی از مورد فوق استفاده   وقفه فضايی متغیر مستقل، خود همبستگی فضايی اجزای اخلال  و يا

انتخاب بین الگو پانل با اثرات ثابت و تصادفی در رگرسیون  هاسمن برای آزمون  کرد. همچنان 

گیرد )کاشفی و  می ها در سه مرحله صورت  الگو شود. تبیین اين  می فضايی استفاده 

 (.5001همکاران،

های فضايی بین اجزای اخلال در الگو به  انجام آزمون فرضیه معناداری وابستگی مرحله اول:

( آزمون ضريب 0نمايی      (آزمون نسبت درست1موران   Iاره (آم5آزمون تشخیصی  0وسیله 

 (آزمون والد است.0لاگرانژ   و  

های پانل است. بر مبنای طبقه  تشخیص الگو مناسب برای تخمین فضايی داده مرحله دوم :

های پانل به صورت زير قابل  برای داده  SDMو   SAR ،SEM( سه الگو 1990بندی الهورست )

 .کاربرد است

   SARالگو 

 
    SEMالگو 

 

                                                           
1. Quantitative Strategic Planning Matrix(QSPM) 
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  SDMالگو 

 
   است.   tدر زمان  iبیانگر متغیر وابسته برای واحدهای مکانی      های فوق  الگو در 

وقفه فضايی که اثرات ساير مقاطع را   ضريب خودرگرسیونی فضايی است. 

ام از ماتريس  jام و ستون  iعنصر  سطر   . و درآن  دهد می نشان  iبر واحد مکانی 

Xiيک پارامتر ثابت است و  αاست.  Wهای فضايی نامنفی  وزن t   برداری از متغیرهای مستقل وβ 

ضريب خودهمبستگی فضايی است که اثرات  ρبردار ثابت از ضرايب ثابت ولی نامعین است.

بیانگر    و     کند. می فضايی از طريق جملات اخلال کنترل متغیرهای مستقل را در الگو خطای 

 است.  بیانگر اثرات معین زمان    اثرات معین مکان و   

و  LRهای تشخیصی  وسیله آزمون انتخاب الگو بهینه از بین سه الگو فوق است که بهمرحله سوم:  

Wal d  ها بر اساس وقفه و خطای فضايی با توجه به فروض  ونشود. هر دوی اين آزم می انجام

 (.1990کار خواهند رفت )الهورست، آزمون به

 ( :1991شود )لی و همکاران،  می صورت زير تصريح  پانل فضايی به می طور کلی الگوی عمو به

 
 

  
آزمون  های برازش و  بر اساس شاخصهای پانل فضايی چهار الگو وجود دارد که  الگو در برآورد 

 (.1991ها عبارت اند از: )انسلین،  الگو شود. اين   می هاسمن بهترين الگو انتخاب  

 الگوی وقفه فضايی با اثرات ثابت .5

 الگوی خطای فضايی با اثرات ثابت .1
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 الگوی وقفه فضايی با اثرات تصادفی .0

 الگوی خطای فضايی با اثرات تصادفی .0

 

 پیشنهادگیری و  . نتیجه4
های خارجی در  جذب سرمايه در اين بخش از مطالعه عوامل خارجی و داخلی تأثیرگذار در زمینه

طی مراحل زير، با  ها و نواحی صنعتی استان خراسان رضوی های تولیدی مستقر در شهرک شرکت 

ا پس از استفاده از ماتريس ارزيابی محیط خارجی و داخلی مورد ارزيابی قرار گرفته است. در ابتد

های صنعتی و بخش  های صورت گرفته با خبرگان و کارشناسان شرکت شهرک بررسی مصاحبه

دولتی و خصوصی و نیز اطلاعات استخراجی از مطالعات انجام شده در گذشته، عوامل عمده 

مورد  50خارجی و داخلی شناخته شدند و در ماتريس ارزيابی قرار گرفتند. تعداد عوامل داخلی 

مورد مربوط به نقاط ضعف در  50مورد مربوط به نقاط قوت و  1شد که از اين تعداد شناسايی 

عامل تعیین شد که از اين 50شد. تعداد عوامل خارجی نیز  های خارجی تعیین  جذب سرمايه

مورد نیز نوعی  59آيد و  شمار می گذاری به سرمايه عامل نوعی فرصت در حوزه جذب  0مقدار، 

شوندگان خواسته شد تا به هر يک از  برشمرده شدند. در ادامه از پرسش تهديد در اين حوزه

عوامل درونی و بیرونی معرفی شده در پرسشنامه بر اساس میزان اهمیت بر اساس طیف لیکرت 

: خیلی زياد( ضريب داده و پرسشنامه را تکمیل کنند. 1: زياد و 0: متوسط؛ 0: کم؛ 1: خیلی کم؛ 5)

ربوط به هر عامل مشخص شد. در ادامه ضريب وزنی نرمال شده هر يک از بر اين اساس امتیاز م

 شود. عوامل با استفاده از رابطه زير محاسبه می

 
ضريب اولیه )نرمال نشده( هر يک از عوامل داخلی و خارجی )میانگین نمره  diکه در آن  

ضريب نهايی هر يک از عوامل داخلی و  dniارائه شده توسط صادرکنندگان و کارشناسان(، 

 خارجی پس از نرمال کردن است. 
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 تجزیه و تحلیل عوامل داخلی :4جدول 

                                                           
. توضیح اينکه نقاط ضعف مقاله به دلیل برخورداری از طبقه بندی از جدول حذف شده و در دفتر فصلنامه موجود  5

 است.

 عوامل داخلي

ضرایب 

وزني نرمال 

 شده

درجه 

 اهميت

 (4تا  1)بين 

امتياز وزني 

 نهایي

    نقاط قوت

 182/1 2 140/1 های اقتصادی در استان وجود ظرفیت

جهانی برای  بالابودن کشش تقاضای

 گذاری در استان سرمایه 
148/1 4 092/1 

ارزش اقتصادی نسبتا بالای تولیدات صنایع 

 کوچک استان
140/1 2 191/1 

های  متخصصان آگاه در زمینه آخرین شیوه

 های صنعتی فناوی در شهرک
124/1 2 148/1 

-سهم بالا و انحصار برخی تولیدات صنعتی

 کشاورزی در صنایع کوچک استان
148/1 3 044/1 

وجود برندهای صادراتی در واحدهای تولیدی در 

 های صنعتی استان شهرک
144/1 3 032/1 

    1نقاط ضعف

 206/1 4 164/1 0نقطه ضعف 

 244/1 4 161/1 2نقطه ضعف 

 240/1 4 160/1 3نقطه ضعف 

 002/1 2 100/1 4نقطه ضعف 

 040/1 3 140/1 0نقطه ضعف 

 149/1 0 149/1 6نقطه ضعف 

 038/1 3 146/1 0نقطه ضعف 

 196/1 2 148/1 8نقطه ضعف 

 210/1 3 160/1 9نقطه ضعف 

 292/1 4 100/1 01نقطه ضعف 

 000/1 0 130/1 00نقطه ضعف 

 002/1 3 101/1 02نقطه ضعف 
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 های تحقیق مأخذ: يافته

 

 خارجی تجزیه و تحلیل عوامل :7جدول

 022/1 3 141/1 03نقطه ضعف 

 090/3  0 جمع

 عوامل خارجي
ضرایب وزني 

 نرمال شده

درجه 

 اهميت

 (4تا  1)بين 

امتياز 

وزني 

 نهایي

    تهدیدها

ریزی و تغییرات  گذاری و برنامه نبود سیاست

 های دولت سیاست
104/1 0 200/1 

 236/1 4 109/1 های سیاسی و اقتصادی وجود تحریم

 082/1 0 136/1 ضعف در دیپلماسی خارجی دولت

 182/1 2 140/1 های صادراتی زایش روزافزون شاخصاف

 تعیین عامل عنوان به  دانش و نوآوری بودن پائین

 رقابتی مزیت
144/1 4 006/1 

 198/1 2 149/1 ظهور و بروز رقبای جدید

 016/1 2 103/1 نوسانات شدید نرخ ارز

 001/1 3 101/1 خام فروشی

اسی عوارض گمرکی و مالیات بر صادرات و بروکر

 صادرات
139/1 2 108/1 

    ها فرصت

های مدیریت بازاریابی و  شرکت حمایت از تأسیس 

 صادرات
130/1 2 162/1 

بازارهای جهانی گسترده جهت صادرات و ورود ارز 

 به کشور
149/1 3 040/1 

گسترش تحقیقات کاربردی برای بهبود کیفیت 

 تولیدی
109/1 3 000/1 

 040/1 3 149/1 ای های جهانی و منطقهتقاضای نسبتا بالای بازار

کرده و متخصص برای بهبود  نیروی کار تحصیل

 بازاریابی و تجارت
103/1 3 009/1 

 018/1 2 104/1 توجه دولت جدید به صادرات و گسترش آن
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 های تحقیق مأخذ: يافته

  

در ادامه با استفاده از مجموع امتیاز نهايی دو ماتريس عوامل داخلی و خارجی )امتیاز نهايی 

Iهای  ريسمات EF  وEFEخارجی ) -( و ماتريس داخلیI E جذب (، موقعیت راهبردی در

شد. با توجه به چهار دسته راهبرد قرارگرفته  استان خراسان رضوی مشخص  های خارجی سرمايه

در ماتريس سوات و با توجه به قرارگرفتن جمع امتیازات وزنی ماتريس عوامل داخلی و خارجی 

توان با استفاده از  می شود؛ يعنی  باشند، راهبرد رقابتی انتخاب می می 502/0و  005/1ترتیب  که به

های خارجی در استان  نقاط قوت درونی بر تهديدهای بیرونی غلبه نمود و وضعیت جذب سرمايه

 را بهبود بخشید.

روی بر  های پیش پس از تعیین راهبردهای مؤثر بر اساس نقاط قوت، ضعف، تهديد و فرصت

ات بخش خصوصی و کارشناسان روايی آن مورد تايید قرار گرفت. در مرحله بعدی اساس نظر

های مرتبط و   پرسشنامه نزد کارشناسان و متخصصان اين حوزه در اتاق بازرگانی، اتحاديه

ها خواسته شد تا به هر يک  های صنعتی قرار گرفت و از آن های شهرک کارشناسان مرتبط با حوزه

های مؤثر به لحاظ میزان  بندی راهبرد دهی نمايند. اولويت تیاز بدهند و آن را وزناز اين راهبرداها ام

تری را  تر و ساده اثربخشی مفروض در زمان تحلیل موقعیت و انتخاب راهبرد بهینه، مسیر روشن

کند. بر اساس نتايج جدول مشخص  های مؤثر فراهم می برای اجرای پیشنهادها و انجام اقدام

عنوان برترين راهبردها از سوی کارشناسان معرفی شده  به کارانه   هبردهای محافظهشود که را می

درونی مرتبط با   های بیرونی برای رفع نقاط ضعف گیری از فرصت توان با بهره می است. يعنی 

 مؤثر در جهت بهبود وضعیت صادرات استان برداشت.  می صادرات استان گا

 

 (QSPM) کمی  راهبردی  ریزی  با ماتریس برنامهبندی راهبردها  اولویت :3جدول 

 008/1 2 109/1 المللی های بین امکان حضور موثر در نمایشگاه

 018/1 2 104/1 مندی از منابع مالی امکان بهره

 060/1 3 100/1 کشورها دیگر با اقتصادی و سیاسی روابط بهبود

موقعیت جغرافیایی مناسب استان و دسترسی به 

 بازارها
100/1 3 003/1 

 940/2  0 جمع
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 شرح راهبرد راهبرد
امتياز 

 وزني
 اولویت

 تدافعی
بندی جهت جلوگیری از  رعایت استانداردهای جهانی تولیدی و بسته

 خام فروشی
189/1 0 

 کارانه محافظه
المللی جهت معرفی برندها در  های بین حضور فعال در نمایشگاه

 ی هدفبازارها
189/1 0 

 2 188/1 توجه بیشتر دولت به رفع موانع جذب سرمایه کارانه محافظه

 کارانه محافظه
دلیل وجود مشکلات در  توسعه روابط سیاسی با دیگر کشورها به

 روابط سیاسی و اقتصادی
181/1 3 

 تهاجمی
گسترش تحقیقات کاربردی برای بهبود کیفیت تولیدی با توجه به 

 وجود متخصصین
109/1 4 

 اجمیته
دلیل بالا بودن کشش تقاضای  گذاری به سرمایه توجه بیشتر دولت به 

 جهانی
104/1 0 

 تهاجمی
های مدیریت بازاریابی و صادرات با توجه به  شرکت حمایت از تاسیس 

 وجود متخصصان آگاه
104/1 0 

 رقابتی
بهره گیری از وجود مزیت نسبی در تولیدات استان جهت مقابله با 

 رقباظهور و بروز 
10/1 6 

 تدافعی

های دولتی و خصوصی جهت  و ارتباطات لازم بین بخش  هماهنگی

های دولتی در راستای ثبات  ریزی ها و برنامه گذاری تقویت سیاست

 ها ها و بخش نامه سیاست

16/1 0 

 کارانه محافظه

کرده و متخصص برای بهبود بازاریابی به  استفاده از نیروی کار تحصیل

 و الکترونیک تجارت از استفاده عدم و کافی اییآشن دلیل عدم

 بازاریابی نوین های روش

10/1 8 

 تهاجمی
استفاده از موقعیت جغرافیایی مناسب استان و دسترسی به بازارها با 

 تکیه بر توجه به وجود مزیت نسبی در تولید
142/1 9 

 رقابتی
ان در بهره گیری از ارزش اقتصادی نسبتا بالای تولیدات صنعتی است

 بازارها جهت غلبه بر تولید و تجارت در کشورهای رقیب
142/1 9 

 تدافعی
 انتقالات و نقل خصوص در راه اندازی سیستم تسهیل کننده بانکی

 های سیاسی و اقتصادی ارزی جهت کاهش اثرات تحریم
140/1 01 

 کارانه محافظه
رهای دلیل عدم رعایت استاندا توسعه تحقیقات برای بهبود کیفیت به

 مناسب
139/1 00 

 تدافعی
کشورها و تقویت دیپلماسی  از برخی با سیاسی بهبود وحل مشکلات

 خارجی دولت
131/1 02 

 رقابتی
های نوین تولیدی جهت مقابله  استفاده از متخصصان در زمینه شیوه

 رقابتی مزیت تعیین عامل عنوان به  نوآوری با سطح پایین
129/1 03 

 04 124/1 ارتباطات توسعه طریق از کشورها با اقتصادی و سیاسی روابط بهبود تهاجمی
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 شرح راهبرد راهبرد
امتياز 

 وزني
 اولویت

 تجاری المللی بین سازمانهای و تجاری

 های تحقیق مأخذ: يافته

 

های خارجی در صنايع  اثرگذار بر جذب سرمايه های  اين قسمت از مقاله به بررسی مولفه

گیری از الگوی پانل  هرهها و نواحی صنعتی خراسان رضوی با ب کوچک و متوسط مستقر در شهرک

های  شرکت ساله برای  1آوری اطلاعات لازم در طول يک بازه زمانی  فضايی پرداخته است. جمع

های مورد بررسی از ماهیت پانل  شرکت( سبب شده است داده 11تولیدی فعال در اين زمینه)

ان و نیز وجود ها و نواحی صنعتی است ها در سطح شهرک شرکت برخودار باشند. پراکندگی اين 

گذار سبب شده است  سرمايه احتمال تاثیر همسايگی بر نوع برخورد واحدهای تولیدی در جذب 

 ها مورد بررسی قرار گیرد. ماهیت فضايی بودن داده

هايی ورود به بحث فضايی و همچنین  قبل از برآورد الگوی رگرسیونی لازم است با آزمون

لگوی پانلی  مورد تايید قرار گیرد. قبل از انجام پايايی های لازم در برآورد يک ا ساير آزمون

ها مورد آزمون قرار گیرد. دلیل آن است که گاهی  متغیرها بايستی تست همبستگی مقطعی در داده

های مختلفی  کند. آزمون می اشتباه رای بر پايا بودن پانل صادر  اوقات  وجود همبستگی مقطعی به

پسران  CDهای پانل وجود دارد.که مهمترين آن آزمون  ادهبرای تست همبستگی مقطعی در د

بوده و بر اساس اين آزمون فرض صفر مبنی  2.1(.  آماره اين آزمون 1950است.)براتی و مومنی،

تواند بین زمان يا مکان باشد. با  می شود. اين وابستگی مقطعی  می بر عدم وابستگی مقطعی تايید 

Iتوان از آزمون  می ی برای تعیین پايايی متغیرها توجه به عدم وجود وابستگی مقطع PS   استفاده

متغیرها در سطح پايا هستند و فرض صفر مبنی بر  می کرد. با توجه به نتايج به دست آمده ر تما

توان رگرسیون را بدون هراس از کاذب  می شود. بنابراين  می وجود ريشه واحد بین متغیرها رد 

 های توضیحی برآورد کرد.بودن و بر اساس سطح متغیر

VIدر اين پژوهش به منظور تست هم خطی بین متغیرها از  آماره  F  بهره گرفته شد. با توجه

( ،بنابراين بین متغیرهای الگو هم خطی 1.2است)  1به آنکه میانگین عدد به دست آمده کمتر از 

 وجود ندارد.

 در ناهمگنیاصطلاح  به فردی يا تفاوت که شود مشخص بايد ابتدا کیبیتر یها داده بخش در

 ناهمگنی وجود توان یم لیمر Fاز  استفاده با هستند. همگنها باهم  مقطع اينکه يا دارد وجود مقاطع
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درصد  599که در سطح  0.1) آماره آزمون  لیمر F آزمون نتايج. کرد مشخص مقاطع بین در را

 بیانگردرواقع  و است مقاطع نیناهمگ وجود و صفر یفرضیه شدن رد دار است(  بیانگر معنی

 .است الگو برآورد برای ديتا پانل روش بودن مناسب

 کردن لحاظ قابل فردی های تفاوت و دارد وجود مقاطع در ناهمگنی شد مشخص که بعدازاين

 تخمین، خطای که شود مشخص بايد است، مناسب برآورد برای کیبیتر های داده روش و است

 چنین گرفتن نظر در ی نحوه در. است داده رخ زمان طی در که اين يا است مقاطع در تغییر از ناشی

 اثر شدن مشخص برای هاسمن آزمون   از. شويد می مواجه تصادفی اثر و ثابت اثر دو با خطاهايی

 بودن تصادفی بر مبتنی آن صفر ی فرضیه هاسمن، آزمون   در. شود می  استفاده تصادفی و ثابت

Cr نتايج حاصل از اين آزمون) آماره آزمون: است. برآوردی خطاهای oss-Chi  sect i on-

Squar e  آمده فرض صفر آزمون  دست (.با توجه به نتايج به9.9901داری:  و سطح معنی 51.1برابر

 شود.  می مبنی بر تصادفی بودن اثرات رد شده و الگو با اثرات ثابت انتخاب 

ها در  انکار است و قطعا وضعیت آن دی غیرقابلهای تولی شرکت با توجه به اينکه ارتباط بین 

آمده  دست اثرگذار است، به لحاظ تئوری بین مشاهدات به های خارجی بر يکديگر ت جذب سرمايه

وابستگی و ناهمسانی فضايی وجود دارد. اما به لحاظ اقتصاد سنجی بايستی اين فرضیه مورد 

دهد.با توجه  می يی در اجزای اخلال را نشان نتايج آزمون وابستگی فضا 0آزمون قرار گیرد. جدول 

ها تايید  آزمون می به نتايج به دست آمده وجود وابستگی فضايی در اجزای اخلال بر اساس تما

شود. نتايج الگوی  ترکیبی از الگوی پانل فضايی استفاده  های شود.و لازم است جهت برآورد داده می 

درصد  1آمده و در سطح  دست به 55.21نیز مقدار  LM SARMAپانل تورش دار خواهد بود.آماره 

جای  دهنده درجه بالای جايگزينی يک الگوی پانل فضايی به دار است. اين موضوع نشان معنی

 الگوی پانل است.

 نتایج آزمون وابستگی فضایی :1جدول 

 سطح احتمال آماره متغير

Mor آماره موران an I -
st at i st i c 

1018- 1012 

 LM     گران آماره ضریب لا
t est 

4060 1013 

LR tنسبت درستنمایی      est 3022 1010 

Gear y GC 0018 1014 
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 سطح احتمال آماره متغير 

Get i s-Or ds GO 1062 1011 

LM  SARMA 00006 1010 

 های تحقیق مأخذ: يافته                                              

 

دهد. با توجه به اينکه هر دو آماره  می های وقفه و خطای فضايی را نشان  نتايج آماره 1جدول 

LM دار است، به منظور انتخاب بین دو الگوی وقفه و خطای فضايی از  خطا و وقفه فضايی معنی

خطا )استوار( الگوی خطای  LMگیريم. با توجه به سطح احتمال آماره  می های استوار بهره  آماره

های پانلی  اب شد و بايد الگوی رگرسیونی دادهعنوان الگو برتر انتخ به های پانل  فضايی برای داده

 شود. بر اساس الگوی خطای فضايی برآورد 

 های فضایی الگو انتخاب بین  :5جدول 

 سطح احتمال آماره آزمون آزمون

LM Er r or 00030 10113 

LM Er r or  (Robust ) 01000 1011 

LM Lag 3060 1010 

LM Lag (Robust ) 2002 1021 

 ای تحقیقه مأخذ: يافته

 

ترکیبی تايید شد در قدم بعدی، الگوی  های با توجه به اينکه الگوی خطای فضايی برای داده

های مختلف برتری  پانل فضايی برآورد شد. نتايج برآورد در جدول زير آمده است. هر  چند آزمون

های  يسه شد. آمارهالگوی پانل فضايی را به اثبات رساند، اما در انتها نتايج دو الگو با يکديگر مقا

 تر الگوی پانل فضايی دارد. و لگاريتم لايک لی هود نشان از برازش مناسب R2تثبیت الگو مانند 

دهد که مجاورت و همسايگی نقش  می دار شدن ضريب وابستگی فضايی نشان  مثبت و معنی

به اين معنی  ها دارد. شرکت گذاری خارجی در  سرمايه در افزايش يا کاهش در عمکلرد جذب  مهمی

های مجاور يک واحد افزايش يابد، جذب  شرکت های خارجی   که چنانچه وضعیت جذب سرمايه

يابد. اين مساله مويد تاثیر پذيری پديده  می واحد افزايش  9.21سرمايه شرکت مورد نظر  به اندازه 

ت که جذب توان گف می های خارجی اشاره دارد. از سوی ديگر  مجاورت بر وضعیت جذب سرمايه
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های بازايابی و ساير عوامل بستگی دارد، بلکه  ها نه تنها به راهبرد شرکت های خارجی در  سمرايه

های خارجی دارند، بر شرکت  های همسايه چه وضعیتی در جذب سرمايه شرکت اين مساله که 

 مورد نظر نیز تاثیر گذار است. 

داری اين آماره،  ونی دارد. در واقع معنینشان از برازش مناسب الگو رگرسی Fداری آماره  معنی

داری آماره  دهد. معیار ضريب تعیین و نیز معنی می داری کلی رگرسیون را نشان  معنی

Li kel i hood Rat i o Test   به  9.11نشان از برازش الگو دارد.مقدار ضريب تعیین برابر

تغییرات در جذب  درصد 11دست آمده است. اين نشان دهنده آن است که متغیرهای مستقل 

را به -های بروش پاگان و جارکو دهند. بر اساس آزمون می های خارجی  را توضیح  سرمايه

 شود. می فرضیات همسانی واريانس و  نرمال بودن اجزای اخلال تايید 

 برآورد الگوی خطای فضایی با اثرات ثابت  :6جدول                                 

 Zاره آم ضریب نام متغير
سطح 

 داري معني

 10110 2000 1016 گذاری سرمایه سابقه فعالیت شرکت در جذب 

 1042 1089 1000 تحصیلات مدیر ارشد یا عامل شرکت

 1011 4000 1016 های تبلیغات، تحقیق و توسعه در سال هزینه

 10109 2021 10040 های بازاریابی آمیخته

 1020 1093 0002 راهبرد رسوخ در بازار

 10116 2090 1000 راهبرد توسعه محصول

 10120 2006 0088 راهبرد تنوع

 10110 2093 1044 راهبرد تمایز

Rho 1006 2000 1013 

 های تحقیق مأخذ: يافته

 

نتايج مقايسه دو الگو پانل ساده و پانل فضايی با اثرات ثابت با لحاظ الگوی خطای  2جدول 

های تشخیصی موران فرض را بر برآرود الگوی  ج آزموندهد. هر چند نتاي می فضايی را نشان 

های کلاسیک  الگو فضايی گذاشته است، اما به منظور  اثبات برآورد بهتر الگوی فضايی نسبت به 
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ها با يکديگر مقايسه شده است. نتايج نشان  الگو دو معیار ضريب تعیین و لگاريتم درستنمايی در  

طای فضايی با اثرات ثابت بیشتر از الگوی پانل با اثرات ثابت دهد مقدار ضريب تعیین الگوی خ می 

نمايی نشان از برتری الگوی پانل فضايی نسبت به  است. همچنین بیشتر بودن آماره نسبت درست

 الگوی پانل دارد.

 مقایسه دو الگوی پانل و پانل فضایی با اثرات ثابت: 2جدول 

R نام الگو
2

 Log Likelihood 

 -10.05 9.05 ثابت پانل با اثرات

 -11.05 9.11 پانل فضايی با اثرات ثابت

 های تحقیق مأخذ: يافته

 

توجهی روی متغیرهای  گذاری مستقیم خارجی، اثرات قابل سرمايه مطالعات نشان داده است که 

کلان اقتصادی ازجمله افزايش درآمد مالیاتی، نرخ تورم، نرخ رشد نقدينگی، نرخ ارز، افزايش رشد 

ادی، افزايش سطح اشتغال، کاهش واردات و توسعه صادرات دارد. چنانچه شرايطی که اقتص

المللی  گذاران بین سرمايه گذاری در کشورهای در حال توسعه باشد، تامین شود،  سرمايه متضمن 

در ايران استان خراسان  .میل و رغبت بیشتری برای حضور در اينگونه بازارها خواهند داشت

های پیشتاز کشور در جذب  های مختلف يکی از استان های بالا در زمینه به ظرفیترضوی با توجه 

در استان سرمايه  دلار میلیون 505 میزان 00گذاری خارجی بوده به نحوی که در سال  سرمايه 

های مختلف  سال گذاری در خلال  سرمايه خارجی جذب شده است. اما بررسی روند ارزش دلاری 

های  نشان از کاهش اين روند دارد. در اين مطالعه به بررسی نقش آمیختهدر استان و ايران 

 گذاری خارجی در خراسان رضوی پرداخته شد.نتايج نشان داد که سابقه سرمايه بازاريابی بر جذب 

 یها شرکت، هزينه عامل يا ارشد مدير گذاری، تحصیلات سرمايه  جذب در شرکت فعالیت

های خارجی  بازاريابی در جذب سرمايه یها و راهبرد ها ال، آمیختهس در توسعه و تحقیق تبلیغات،

های فعال در اين  شرکت شود  می اثرگذار هستند. بر اين اساس پیشنهاد  های استان  شرکت توسط 

زمینه با ارائه خدماتی مانند ضمانت در برگشت سرمايه، ايجاد مراکز خدمات مشاوره، توسعه 

گذاری به متقاضیان خارجی  سرمايه های  معرفی هر چه بیشتر فرصتهای بازاريابی جهت  فعالیت

های کلان اقتصادی و رفتارهای  گذاران را تسهیل نمايد. هر چند که شاخص سرمايه فضای ورود 
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بندی نتايج مطالعه اثرگذاری زيادی دارد. بر اساس جمع های آن نیز  حاکمیتی دولت و سیاست

 ايران خارجی ديپلماسی شود  می  در حین انجام پژوهش پیشنهادآمده  دست های به حاضر و يافته

های متفاوت های مختلف در زمینهاقتصادی به منظور شناساندن ظرفیت یها رايزن انتخاب مانند

اقتصادی به  منافع کسب راستای در دولت خارجی هایسیاست و سفیران گذار،برای جذب سرمايه

 نمونه يک کیهتر کشور. باشد گذاران در کشورهای مختلفيهمندی از اطلاعات سرمامنظور بهره

سرمايه گذاران خارجی و ايجاد فضايی امن همراه  از جانبه همه حمايت. است زمینه اين در موفق

 و حمايت از راه با سهولت در دسترسی به خدمات و توسعه پنجره واحد سرمايه گذاری در استان

 از های استان ر آگاهی سرمايه گذاران خارجی از توانمندیخارجی به منظو یها نمايشگاه اندازی

مرکز خدمات سرمايه گذاری استان و  شود  می  از سوی ديگر پیشنهاد .است   پیشنهاد اين یها مولفه

 بازاريابی یها های ارجايی و دولتی در استان راهبرد های مرتبط با همکاری دستگاه نیز شرکت

 اتخاذ های مختلف ها بر اساس ماهیت سرمايه گذاری در حوزه متفاوتی به منظور جذب سرمايه

 و محدوديت خصوص در قانونی غیر و مطالعه بدون های بخشنامه صدور از نمايند. جلوگیری

های ها در حوزه جذب سرمايه و حضور بخش خصوصی در تصويب بخش نامه هاممنوعیت

است.   يگر پیشنهادات کاربردی اين مطالعه سرگردان کشورهای همسايه استان مانند افغانستان، از د

( 5005پور)(، مشیری و کیان5002نتايج حاصل از تحقیق حاضر با مطالعات محمدزاده و همکاران)

 خوانی دارد. ( هم5001و کاشفی و همکاران)

 

 

 

 

 

 

 

 

 فهرست منابع 

 .گزارشات کارشناسی(. 5000اداره کل امور اقتصادی ودارايی خراسان رضوی ) -

آن بر  یربازار و راهبرد صادرات و تاث یحس گر یت. قابل(5000). ی،فو غلام ی،مزاده شهر ینحس -
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 ،شمارهیپژوهشنامه بازرگان. یکو سرام یصادرکنندگان کاش یبهبود عملکرد صادرات)مطالعه مورد 

 .500- 511،صص 20

 يدگاهاز د يراندر ا یخارج یگذار سرمايه عوامل عمده  یبررس .(5009) یعادیو زهرا، م یعل سعیدی، -

 (. 05) 1شماره  يازدهم،سال  ،یپژوهشنامه اقتصاد ی،گذاران خارج سرمايه 

 .5099های صنعتی ايران؛ شناسنامه آماری.  سازمان صنايع کوچک و شهرک -

 اصفهان،. دوم چاپ ،(مترجم) فروزنده بهمن.  بازاریابی اصول (.5019). آرمسترانگ،گ و. ف کاتلر، -

 .اتروپات نشر

 .فرا انتشارات سوم، چاپ نژاد، رضايی عبدالرضا جمهتر  ،بازار مدیریت  .(5011)ف، لر،کات -

های بازاريابی در عملکرد صادراتی  (. نقش استراتژی5001کاشفی، م.، محمدی، ح. و ابوالحسنی، ل.)  -

 . دانشگاه فردوسی مشهد.پایان نامه کارشناسی ارشدزعفران خراسان رضوی. 

 و صادرات توسعه (. راهکارهای5002ه،ح .، رسولیان، ع. و اشرفی، م. ) کرباسی، ع.، محمدزاد -

، های  راهبردی و کلان سیاستمیانه،،  آسیای کشورهای با اقتصادی یها همکاری زمینه گسترش

 .15. شماره 1دوره 

 های اقتصادی پژوهشهای بازاريابی در توسعه صادرات.  .(نقش راهبرد5009کیانی، م و سالاری ح. ) -

 . 0شماره. 

گزارش اقتصادی، اجتماعی فرهنگی استان خراسان رضوی؛ سازمان مديريت و برنامه ريزی خراسان  -

 .5000رضوی. 

گذاری مستقیم خارجی، يک  (. عوامل موثر بر جذب سرمايه5005پور ) مشیری، سعید و سعید کیان -

 .51-5، صفحات 1، شماره اقتصاد مقداری(، 1992-5019مطالعه بین کشور )

 . 5000،کارشناسی یها گزارشاسلامی،  شورای مجلس یها پژوهش کزمر -

های ورود به  (. عوامل موثر بر انتخاب استراتژی5002محمدزاده، س ح.، کرباسی، ع. و محمدی، ح) -

. 01، دوره های اقتصاد و توسعه کشاورزی پژوهشبازار خارجی گیاهان دارويی خراسان رضوی. 

 . 1شماره

مفهوم، ابعاد و  تبیین .(5001) یاحمد یو مهد ی. مهدیعباس، تقو .یشاکر یمور،. تمحمدی -

 .519-10، صفحات 21شماره  ،یجبس یمطالعات راهبرد ی،اقتصاد یآور تاب یها مولفه

گذاری  سرمايه (. بررسی نقش 5000محمدی نوده، عادل؛ حسن وند، داريوش و آسايش، حمید) -

، سال های اقتصادی پژوهشمختلف اقتصادی،  های مستقیم خارجی بر رشد اقتصادی کشور در بخش

 .515 -500، صفحات 5بیستم، شماره 

 5099. گذاری استان خراسان رضوی سرمایه مرکز خدمات  -
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