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 12/8011/.21تاريخ پذيرش: 82/8911/.81تاريخ دريافت:
   

 چکيده
 بیه  وییهه  گردشگری فرهنگیی، توجیه   ازنظر ایران موقعیت و جهان در فرهنگی گردشگران افزایش به رو با توجه به سهم

 نگرفتیه اسیت و   آن صیورت  تهدییدهای  و هاها، فرصتو محدودیت امکانات از علمی درك و کشور در فرهنگی گردشگری

. بیا عناییت بیه میوارد فیوو،  یهوهش       نیست توجهقابل و منطقه، مطلوب کشورهای دیگر با مقایسه متأسفانه وضعیت ایران در

حاضر با هدف طراحی الگوی مطلوب توسعه گردشگری فرهنگی در ایران به رشته تحرییر درآمیده اسیت.  یهوهش از لحیا       

آزمایشی، از لحا  راهبردی،  یمایشی و از جهت ماهیت، کاربردی اسیت. همننیید در   غیر های مورد مطالعه، از نوعکنترل متغیر

رابطه با روش  هوهش، در ی شناخت رابط بید گردشیگری فرهنگیی و عوامیل میورر بیرآن بیا اسیتفاده از دسیتگاه معیاد ت          

ییابی معیاد ت سیاختاری بیرای     میدل ارتباطی است. با توجه به کیاربرد   -ساختاری است. ماهیت تحقیق از نوع تحقیقات علی

کووارییانر اسیت.    -بررسی و تحلیل مدل مفهومی تحقیق، روش اید تحقیق همبسیتگی و از نیوع تحلییل میاتریر وارییانر     

صیورت  گییری بیه  دستی و گردشگری است. روش نمونیه جامعه آماری، کلیه کارکنان و مدیران سازمان میراث فرهنگی، صنایع

نمونیه بیرآورد شید. ابیزار      383ید حجم نمونه مورد مطالعه از فرمول کوکران استفاده شد. براید اسیا   ای است. برای تعیطبقه

وتحلییل  محاسبه شید. نتیایت تجزییه    22/0ساخته است  ایایی تحقیق با استفاده از آزمون آلفای کرونباخ تحقیق  رسشنامه محقق

 برنده گردشگری فرهنگی در کشور است.های  یشید شاخصهای اجتماعی دارای بیشترید تاریر در بنشان داد که شاخص

 
 گردشگري، گردشگري فرهنگي، تحلیل معادلات ساختاري. ها:  کليد واژه

                                                                                                                                                     
 دانشجوی دکترای رشته مدیریت فرهنگی دانشگاه علوم و تحقیقات دانشگاه آزاد اسلامی تهران.  1

، نویسییینده مسیییاولن رایانامیییه    دانشییییار دانشیییگاه علیییوم و تحقیقیییات دانشیییگاه آزاد اسیییلامی تهیییران     .  2
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 اقتصاد دانشگاه علوم و تحقیقات دانشگاه آزاد اسلامی تهران استادیار و عضو هیات علمی دانشکده مدیریت و.  3

 دانشیار و عضو هیات علمی دانشکده مدیریت و اقتصاد دانشگاه علوم و تحقیقات دانشگاه آزاد اسلامی تهران.  4
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 مقدمه
اسیتن   شیده تبیدیل  فرهنگیی  و اجتمیاعی  مهم واقعیت به گردشگری معاصر، دوران در

 جامعه فرهنگ از منبعث هک او آرزوهای و ها، نیازهاها، خواستهانگیزه و انسان با که فعالیتی

 درآمید  دود، منبیع  بیدون  صینعت  عنوانبه گردشگری اخیر هایدارد. در سال ارتباط است

 تیراز  و بازرگیانی  موازنیه  و تنظییم  بهبیود  در مهمیی  عنصیر  و جهیانی  در تجارت سرشار

 فرد اقتصادیمنحصربه صنعت یک صنعت است. اید شده کشورها از بسیاری های رداخت

 سیال   نجاه در گردشگری چشمگیر و توجهقابل دارد. رشد بسیاری طرفداران و شده تلقی

 تولیید  در است. گردشگری  دیده اید اجتماعی و اقتصادی فراوان دهنده اهمیتنشان اخیر

 مسافرت، وسییله  مدت طول به توجه با. (1322 2)سلیمانی،کند می ایفا مهمی نقش ملی ناخالص

 مسیافرت  چگونگی سازماندهی و شود، فصلمی گرفته خدمت به که تأسیساتی نوع و مسافرت

 تیوان شیوند، میی  میی  توریسیتی  جرییان  ییک   یدایش موجب که گوناگون هایانگیزه همننید

بنیدی  طبقیه  بیرای  کیه  عیواملی  داد. امیا  تمییز  یکیدیگر  از را گردشیگری  از های مختلفیی شکل

 جهانی جنگ از قبل نیستند. تا نگیرند، یکسامی مورداستفاده قرار گردشگری های مختلفشکل

 کیه نداشت، درحالی وجود طبقات اجتماعی به توجه با گردشگری هایشکل تفکیک امکان اول

مسیافرت،   زمیان، مکیان، وسییله    شامل  عوامل اید که قرارداد مورداستفاده را عواملی باید امروزه

 انیواع  شیناخت  و رددا وجیود  زمینیه  ایید  در مختلفیی  هیای بنیدی است. تقسیم هدف و انگیزه

 خیدمات  و تقاضیاها  داردن چراکیه  سیزایی به عرصه اهمیت اید در ریزیبرنامه برای گردشگری

 هیای ناسیازم  و نظرانصاحب تاکنون اسا  اید نیست. بر یکسان مختلف گردشگران موردنیاز

انید.  کیرده  ارائیه  از گردشیگری  متعددی هایبندیدسته مختلف، معیارهای به توجه با المللیبید

گیرند، شامل گردشیگری  برخی از انواع گردشگری که گردشگران با هدف خاص از آن بهره می

شهری، گردشیگری سیلامت، گردشیگری مییراث، گردشیگری ورزشیی،        روستایی، گردشگری

بنیدی  گردشگری هنری، گردشگری مذهبی، گردشیگری فرهنگیی اسیت. بیا توجیه بیه تقسییم       

تیرید  قیدیمی  از فرهنگیی اسیت کیه یکیی     ری، گردشگریگردشگ هایگونه از شده، یکیانجام

 جهیان  نقیاط  از بسییاری  در گردشیگری  انواع تریداصلی از یکی هم هنوز و است سفر اشکال

 .  (2015نهاد، )حاتمیشد  مطرح 1280 دهه در ارو ا اتحادیه توسط رود ومی شماربه
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 هیر  از 2014 لسا (، در2015گردشگری ) جهانی سازمان گزارش جدیدترید بر اسا 

 طیورکلی به جهان، و در خدمات ۀارائ درصد 30و  صادرات درصد 6شغل،  یک شغل یازده

 بوده گردشگری صنعت به مربوط درآمد د ر میلیارد 1245جهانی  ناخالص تولید درصد 2

. بنیابراید در  (1326 24)ویسیی، آمیده اسیت   دستبه المللیبید گردشگر نفر میلیارد 1113 از که

سبب سیابقه  ی اخیر توجه زیادی به مساله گردشگری و  یامدهای آن شده است و بههاسال

فرهنگی و قدمت تاریخی کشور ایران، باید به مساله گردشگری فرهنگیی در کشیور توجیه    

 تواند، آرارمی فرهنگی گردشگری خصوصبه و گردشگری دوچندانی شودن چراکه گسترش

باشید.   داشیته  همیراه  بیه  اقتصیادی  و اجتمیاعی  لیف ابعیاد مخت  و هازمینه در بسیاری مثبت

  اییداری  و شناخت، توسعه از نوینی هایتواند درینهفرهنگی، می که، گردشگریطوریبه

توسیعه،   بیرای  محلیی  جوامع هایرفتد ظرفیت با  آورد و موجب به وجود جوامع برای را

 . از سیویی، بیه  (2015، 1)مارییا فرهنگی شیود   میراث حفظ زمینۀ در ساکنان مشارکت افزایش

 بیکیاری  از ناشیی  مشیکلات  بیا  کیه  صینعت، کشیورهایی   ایید  در جوانیان  اشیتغال  سبب

 مشیکلات  ایید  کیردن  برطرف برای ابزاری عنوانبه گردشگری از کنندمی نرم و نجهدست

 بیا  مقایسیه  در جهیانگردی  صینعت  در ایجادشیده  ایید، آلیودگی   بیر  برند. افیزون بهره می

های استراتهی تهیه با بسیاری کشورهای دلیل همید است. به ترکم یاربس های تولیدیبخش

گردشیگری   صینعت  توسیعه  جهیت  در را بیشیتری  هایگردشگری، تلاش مبنای بر توسعه

 درآمد صیادرات  تریدبزرگ عنوانبه گردشگری از حاصل درآمد که آنجا دهند، تامی انجام

 چهیارم از ییک  بیش اوقات برخی و شدهشناخته توسعهدرحال کوچک کشورهای از بعضی

( نییز در بیاب   2000) 2. رینیارد (1326 216)نظری،شود می شامل را آنها داخلی ناخالص تولید

 گردشیگری  اهمیت گردشگری فرهنگی و توسعه آن در کشورها اذعان کرده است، توسیعه 

 اهمییت اسیت، ازجملیه  او      دارای مختلفیی  هیای جنبیه  از محلیی  برای سیاکنان  فرهنگی

 صنعت کند. رانیا می معرفی هافرهنگ و جوامع سایر به را جامعه میزبان فرهنگی گردشگری

                                                                                                                                                     
1  . Maria 

2  . Richard 
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 و واسیطه  بدون و مستقیم را خود فرهنگ تا کندایجاد می ساکنان برای فرصتی گردشگری

 .  (1322 20)جلیلیان،کند  عرضه مندانعلاقه به واقعی به شکل

 ازنظیر  اییران  موقعیت و جهان در فرهنگی نگردشگرا افزایش به رو با اید توصیف، سهم

و  امکانیات  از علمی درك و کشور در فرهنگی گردشگری به ویهه گردشگری فرهنگی، توجه

 آنکه رغم. اما علی(2016)قاسمی، بخشد می ضرورت را آن تهدیدهای و هاها، فرصتمحدودیت

 ایید  تأسیفانه، رشید  م شیودن می محسوب زمینه گردشگری در مستعد کشورهای از یکی ایران

اسیت.   نبیوده  توجیه قابیل  و منطقه، مطلیوب  کشورهای دیگر با مقایسه در ما در کشور بخش

 چهیره  دادنننشیا  و خارجی هایرسانه منفی توسط ساله، تبلیغاتهشت تحمیلی جنگ وقوع

 هبرنام دولتی، فقدان مدیران در ی ی شدن جاجابه و مناسب امرمتولی کشورمان، نبود از منفی

 دارای صینعت  ایید  بیه  مسیاو ن  توجیه نکیردن   و مناسب آماری جامعه و گردشگری جامع

اییران   در گردشیگری  صنعت توسعه در بازدارنده و اصلی عوامل زیاد، از زاییاشتغال ظرفیت

 از درآمیدهای حاصیل   بیه  شدیدی اتکای ایران کشور اقتصاد اینکه به توجه آید. باشمار میبه

در  نفیت  جهیانی  قیمیت  از رویدنبالیه  بیا  اقتصادی کلان متغیرهای و ددار خام نفت صادرات

 کشیور  جمعیت جوان بودن به توجه همننید، با و شوندمی شدید نوسانات دچار زمان طول

 برخوردار زیادی اهمیت از ایران کشور در گردشگری صنعت بیکاری، توسعه با بودن نرخ و

 اسیت  هاسال کردند که اشاره نکته اید به خود هش هو ( در2011) 1است. در اید راستا، امیز

و درنتیجیه،   اسیت  داده تغییر گاز و نفت برمبتنی اقتصاد از را خود تمرکز عربی ۀمتحد امارات

اسیت.   شیده  گردشیگری  و تفریحیات  و سلامتی، ورزش با مرتبط خدماتی صنایع رشد شاهد

فرهنگیی،   گردشیگری  زمینیۀ  در بسییاری  هایظرفیت داشتد باوجود کشور ایران است مسلم

 یابید. علیت   دسیت  در اید زمینه خود واقعی اعتبار و جایگاه است به نتوانسته هنوز متأسفانه

 و وریایید اسیا ، بهیره    دارد. بیر  هیا ریزیبرنامه و هاگذاریسیاست در ریشه هاتفاوت اید

 هیای رییزی نامیه بر گذاری وسیاست نیازمند کشور هر گردشگری هایظرفیت از بهینه ۀاستفاد

توانید  است. بر اید اسیا ، انجیام ایید  یهوهش میی      بلندمدت و مدتمیان کلان و راهبردی

هیای مختلیف در راسیتای رشید و توسیعه گردشیگری فرهنگیی را بیرای         عوامل و شیاخص 

                                                                                                                                                     
1  . Emiz 
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ریزان امر مشخص کیرده تیا بتیوان از طرییق انجیام راهکارهیای عملیی و کیاربردی در         برنامه

و بلندمدت، زمینه رشد گردشگری فرهنگی، شیکوفایی اقتصیاد، کیاهش    مدت های کوتاهدوره

توجه به عوامیل میررر بیر رشید     شک بدوننرخ بیکار و رشد اشتغال و غیره را فراهم نمود. بی

تیوان سیبب بهبیود شیرایط موجیود در حیوزه گردشیگری شید و         گردشگری فرهنگیی نمیی  

گردشگری در کشور ما ندارند و از ایید  های موجود، تمایلی به گردشگران نیز با ادراك کاستی

 شده در حوزه گردشگری نیز قابل حصول نیست.  طریق اهداف تعیید

با توجه به اهمیت گردشگری فرهنگی در کشور و سودآوری اید صنعت، تحقیق حاضر 

 درآمیده  تحریر ۀبا هدف طراحی الگوی مطلوب توسعه گردشگری فرهنگی در ایران به رشت

  دارد ذیل سوا ت به خ اس در سعی و است

 الگوی مطلوب توسعه گردشگری فرهنگی در ایران چگونه است؟ -1

 های الگوی مطلوب توسعه گردشگری فرهنگی در ایران کدامند؟ابعاد و مولفه -2

 

 شناسي تحقيقمباني نظری و پيشينه

 گردشگري

اجتمیاعی،   های اقتصادی،ترید صنعت خدماتی دنیا در عرصهمثابه گستردهگردشگری به

خود اختصاص داده اسیت. گردشیگری  دییده قیرن     فرهنگی و سیاسی جایگاهی ویهه را به

-رییزان و سیاسیت  توان آن را نادیده گرفت، بر اید اسیا ، بسییاری از برنامیه   است و نمی

عنوان موضعی چندارزشی از راهکارهای مهم نیل به توسعه گذاران از صنعت گردشگری، به

 و بیوده  راییت  مختلیف  جوامیع  بید که است فعالیتی ند. درواقع، گردشگریا ایدار نام برده

جیایی موقیت   است. همننید گردشگری، جابه اقامتی مکان در یک اقامت و مسافرت شامل

 . (2  1322)آزادخانی، شود شان اطلاو میبه مکانی خارج از محل زندگی معمولی

 

 گردشگري فرهنگي

 از وضیوح متفیاوت  به انگیزه ازنظر گردشگری از نوع یک عنوانبه فرهنگی گردشگری

 هنیری  میراث کشف زمینه در دانش گسترش آن اصلی هدف و بوده گردشگری انواع سایر
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. گردشیگری فرهنگیی طبیق اصیول     (2015، 1)استراتاناست  های مختلفسرزمید معماری یا و

 شود   جهانی به دو نوع تقسیم می

هیای تیاریخی و   هیا، سیایت  میو  ماننید میوزه   های ملگردشگری که دیدار از سایت -

 شود. شناسی، معماری و غیره میباستان

ورسوم، فرهنگ، انواع معیشیت،  گردشگری که شامل آرار میراری ناملمو  مانند آداب -

 . (1324 4)الماسی،شود شناسی و غیره میهای علمی مردمجنبه

 در المللیی بیید  سفرهای ددرص 32، 2012سال  در جهانی گردشگری سازمان طبق آمار

 در را المللیی بیید  میلیون سفر 516 حدود که بوده فرهنگی میلادی، گردشگری 2012سال 

هیا، تعیداد گردشیگران بیه     رغم اید واقعیت. اما به(2018، 2)رینیارد شود می شامل جهان سطح

انیداز  چشم که طبق برنامهتر از متوسط آمار بسیاری از کشورها است. تا جاییکشور ما  ایید

میلییون گردشیگر خیارجی     4ساله کشور، در  ایان برنامه چهارم توسعه حداقل بایید  بیست

هیزار   250وارد ایران شده باشیند و متأسیفانه آمارهیای ورودی تیا سیال دوم برنامیه تنهیا        

 ۀاند. اید مساله از اید حیث نییز میورد توجیه اسیت کیه مقایسی      شده توریست واقعی ربت

کیه   اییران  بیا  کننید میی  کسب گردشگری از را خود اقتصادی منابع تریدممه که کشورهایی

 گردشیگری  ۀتوسع اقتصادی است، اهمیت متکی نفت از حاصل ارزی درآمدهای به بیشتر

 رقیابتی  توان از دقیق و درست تصویری تا دارد ایران، نیاز دهد. کشورمی ایران نشان در را

 جهت را  زم آن، اقدامات مبنای بر و باشد داشته گردشگری المللیبازار بید سطح در خود

 بیازار  از درخیور  سیهمی  آوردندسیت بیه  و خیود  صنعت گردشیگری  رقابتی توان افزایش

 .(1322 12)آزادخانی،کند  بندیاولویت گردشگری المللیبید

 

 شناسي پژوهشپیشینه

عه گردشگری ریزی و توسهای برنامهچالش»عنوان ( در  هوهشی تحت2012 یریللو ) -

توانید بیا   به اید نتیجه دست یافت که گردشیگری فرهنگیی میی    «فرهنگی در مراکز تاریخی

                                                                                                                                                     
1  . Stratan 

2  . Richard 
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ریزی تفسیری در مدیریت مشارکتی بیرای سیاختد   بازسازی و حفظ میراث فرهنگی، برنامه

 تواند نیازهای گردشگری را تأمید کند، بهبود یابد. یک محصول که می

هیای گردشیگری تیاریخی و    ویهگیی »عنیوان  حت( در  هوهشی ت2012شخروزبرگ ) -

های تیاریخی و فرهنگیی   به اید نتیجه دست یافت که  ویهگی «فرهنگی و عوامل توسعه آن

هیایی همنیون    توانند زمینه توسعه گردشگری فرهنگی را فراهم سازد. از سویی ویهگیی می

بر توسعه تأریرگذار  تواندنیاز به گردشگری و انتخاب مقصد برای برآورده ساختد نیازها می

 باشد.  

عوامیل فیزیکیی و امکانیات فاکتورهیای     »عنیوان  ( در  هوهشی تحت2018داراجات ) -

بیه ایید نتیجیه دسیت      «مررر بر توسعه گردشگری در بتول رجینسی، منطقه ویهه یوگیاکارتا

بر دار است. تعداد گردشگران یافت که تأریر عوامل فیزیکی بر توزیع تعداد گردشگران معنی

تسهیلات تأریرگذار است. همننید نتایت دیگر نشیان داد، عوامیل فیزیکیی متفیاوت اسیت،      

بیشتر امکانات در جنوب قرار دارد. با ترید امکانات رانویه و مشروط در  ارانگترییت بیی    

 شده است.  واقع

بررسی عوامل مررر در رشد گردشگری بیا  »عنوان ( در  هوهشی تحت2018زاروکی ) -

عوامل مررر بر رشد بخیش گردشیگری بیا تأکیید بیر رقابیت        « ذیری مقصدر رقابتتأکید ب

مورد مطالعه قرار داد و به اید نتیجه  2002 -2016کشور را در دوره زمانی  63مقصد برای 

افیزوده واقعیی بخیش گردشیگری     دست یافت که رقابت مقصد، تأریر مثبتی بر رشد ارزش

شور به کشور متفاوت است. بنابراید، در تمایز کشیورها بیر   دارد. البته، نوع و اندازه آن از ک

هایی مانند صادرات سوخت، میزان درآمید، بیودن در ده کشیور برتیر ازنظیر      اسا  ویهگی

دار در تعداد گردشگران و میزان هزینه در بخش گردشگری و سطح توسیعه، تفیاوت معنیی   

مننید رشد بخش گردشگری نشانه و اندازه تأریر رقابت مقصد بر رشد گردشگری است. ه

طور مستقیم با سهم گردشگری در تولید ناخیالص داخلیی، جمعییت و نیرخ ارز واقعیی      به

 ارتباط دارد. 

 جزییره  در گردشیگری  بیر  میررر  عوامیل »عنیوان  ( در  هوهشی تحت2016یوروپ ) -

 قسیمت گروه چهار به تواندبه اید نتیجه دست یافت که عوامل تأریرگذار می «مالزی  نکاوی
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منطقیه گردشیگری،    اقتصیادی، جیذابیت   عوامیل  از  عبیارت اسیت   ترتییب  بیه  کیه  شیود 

 هایزیرساخت که نشان داده شد میدانی بامطالعه ادامه فصلی. در های دیده و هازیرساخت

مبید،،   کشیورهای  داخلیی  ناخالص نظیر تولید اقتصادی عوامل همننید و مالزی در موجود

 دارد.  مالزی در گردشگر برجذب مهمی تأریر

تحلیل عوامل مررر بیر توسیعه گردشیگری    »عنوان ( در  هوهشی تحت1322احمدی ) -

که جامعیه آمیاری    «فرهنگی و اررات آن در  ایداری اقتصادیِ نواحی روستایی استان زنجان

دستی گردشیگری  نفر از مساو ن و کارشناسان اداره کل میراث فرهنگی، صنایع 220تحقیق 

دانشجویان و خبرگان محلی درروستاهای دارای  تانسیل بوده که با استفاده از استان زنجان، 

عنوان نمونه انتخاب شدند. به اید نتیجه دسیت یافتنید کیه    نفر به 131فرمول کوکران تعداد 

بیشترید اررات کلی گردشگری فرهنگی در  ایداری اقتصاد روسیتایی مربیوط بیه شیاخص     

اسیت.   082/0ارر کلی مربوط به شاخص سرمایه با مییزان   و کمترید 226/0اشتغال با میزان 

آمیده حیاکی از آن اسیت کیه بیا گسیترش گردشیگری روسیتایی و         دسیت تأریرات کلی بیه 

شده است و افزایش اشتغال، افیزایش  گردشگری فرهنگی بر میزان اشتغال روستاییان افزوده

 ت.  همراه داشته اسگذاری را بهدرآمد و تولید و درنتیجه سرمایه

 هیای کیانون  شناسیایی  و امنیت تأمید نقش»عنوان ( در  هوهشی تحت1322 ورباقر ) -

کیه جامعیه موردبررسیی     «همیدان  اسیتان  بیه  گردشگران شمار افزایش گردشگری در ناامد

نفر بود، برای تشخیص وجود یا  80های گردشگری استان همدان به تعداد کارشناسان بنگاه

ن نقاط ناامد گردشگری با یکدیگر، اقیدام بیه ترسییم نمیودار     وجود ساختار فضایی میاعدم

کیرد.   ARCMAP افیزار آمار در نیرم تغییر نما با استفاده از ابزار زمید سهمی واریوگرام یا نیم

طور اتفاقی و بدون الگو نبوده، بلکیه از میدل   نتایت بیانگر آن است که توزیع نقاط ناامد، به

چنیید بیید تیأمید امنییت گردشیگری و تیأمید امنییت        کننید. هیم  آماری کروی  یروی می

که آزمیون  طوریهای ناامد با افزایش جذب گردشگران، رابطه معنادار مشاهده شد. بهکانون

 درصد را نشان داده است.   5تر از ضریب همبستگی اسپیرمد کم

بررسی عوامل مررر بر گردشگری فرهنگیی  »عنوان ( در  هوهشی تحت1326محسنی ) -

ترید شیهرهای کشیور در عرصیه    عنوان یکی از مهماید شهر را به «شهر تاریخی اصفهاندر 
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فیردی در  های صنعت گردشگری، بستر  هوهش قرارگرفته است که نقش منحصیربه فعالیت

المللی، سالیانه میورد بازدیید   عنوان یک مقصد بیدسیستم اقتصاد گردشگری ایران دارد و به

رو شیهر تیاریخی اصیفهان بیا     گییرد. از آن جی قیرار میی  هیزاران گردشیگر داخلیی و خیار    

ورسیوم،  ای بیرای گردشیگران و تبلیوری از آداب   توانید در زمینیه  های فرهنگی میی  تانسیل

شیمار آیید. روش   دسیتی گذشیته اصیفهان، بیه    های باستانی، اعیاد ملی و احیای صنایعآیید

یت حاصیل از ایید   تحلیلیی اسیت و نتیا    –صیورت توصییفی   تحقیق در  هوهش حاضر بیه 

 یذیری  تیوان موجیب کیاهش آسییب     هوهش حاکی از آن است که با معرفی فرهنیگ، میی  

 فرهنگی صنعت گردشگری در شهر تاریخی فرهنگی اصفهان شود. 

 

 شناسي تحقيقروش

گییری تحقییق، کیاربردین از از نظیر رویکیرد تحقییق،        هوهش حاضیر از نظیر جهیت   

کمین از جهیت راهبیرد  یهوهش،  یمایشیین از      استقرایین از حیث انتخاب روش  هوهش،

های  هوهش، از ابزار مصیاحبه و  منظر هدف  هوهش، توصیفی است و برای گردآوری داده

ای که بیه بهتیرید نحیو معیرف جامعیه باشید، از        رسشنامه استفاده شد. جهت تعیید نمونه

گیری بیه عمیل   هنمون %25گیری کوکران برای جامعه محدود در سطح اطمینان فرمول نمونه

گرفته مشیابهن حجیم نمونیه    آمد. با استفاده از فرمول و با بررسی مطالعات و تحقیقات انجام

نفر است و  رسشنامه تحقیق بید آنیان، توزییع شید.  زم بیه      368صورت تقریبی برابر با به

فی  رسشنامه در بید جامعه آماری بیشتر توزیع شد. دلیل توزیع اضیا  30ذکر است که تعداد 

همکیاری احتمیالی از    اسخگویی و عیدم شده، عدم رسشنامه نسبت به حجم نمونه محاسبه

 باشد.دهندگان به  رسشنامه میجانب  اسخ

شیده از دو روش آمیار   برای نیل به اهداف  هوهش موردنظر و آزمیون سیرا ت مطیرح   

هیا و  ف عامیل منظور اکتشیا شده است. برای بررسی سرا ت بهتوصیفی و استنباطی استفاده

های مرتبط با هر عامل از تحلیل عاملی اکتشافی استفاده شد. برای بررسی روابط بیید  مرلفه

، از آزمون رگرسیون استفاده شد و بیا  «های عاملی اکتشافیآمده از تحلیلدستهای بهعامل»

استفاده از بررسی و مطالعه  یشینه تحقیق، مطالعات تحقییق و دانیش محقیق در خصیوص     
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آمیده در جامعیه   دستوع تحقیق، یک الگوی آماری  یشنهاد شد. برای آزمون الگوی بهموض

دسیت آمید.   موردبررسی، از تحلیل عاملی تأییدی استفاده شد که در نهایت الگوی نهایی بیه 

 استفاده شد. LISREL  8.8 و  SPSS22افزار ها از نرموتحلیل دادهبرای تجزیه

 

 های پژوهشیافته

ها شده، که در چنید بخیش اراییه    اقدام به تحلیل و استنباط آماری از دادهدر اید بخش 

های توسیعه گردشیگری   شود. در ابتدا اقدام به انجام تحلیل عاملی تاییدی برای شاخصمی

شود. لذا در اید مرحله جهت بررسی قدرت نشانگرهای میورد اسیتفاده جهیت    فرهنگی می

ری فرهنگیی از میدل تحلییل عیاملی تأیییدی      ها بر توسیعه گردشیگ  شناسایی تاریر شاخص

هیای  گییری از شیاخص  استفاده شده است. در اید قسمت جهت ارزیابی برازش مدل اندازه

 برازندگی مرتبط استفاده شده است.  

 

 هاي توسعه گردشگري فرهنگيبرندهبرازش زير مدل پیش

 NNFIو RMSEA ، CFI ویهه سه شاخص های ارائه شده در جدول  بهبراسا  شاخص

انید،  منظور قضاوت در مورد برازش مدل بیشتر توصیه شیده ها بهکه نسبت به دیگر شاخص

 کل مدل از برازش  زم برخوردار است.  
 هاي گردشگري فرهنگيبرنده. معیارهاي مختلف برازش کل زيرمدل پیش8جدول شماره 

 شاخص مقدار معيار حد قابل قبول

P > 0.05 P = 0.08 Chi-Square (P Value) 
0.0729 < RMSEA < 0.0979 0.0854 RMSEA (90%) 

NNFI > 0.9 0.989 Non-Normed Fit Index (NNFI) 
CFI > 0.9 0.902 Comparative Fit Index (CFI) 
GFI > 0.9 

CN > 90.186 
0.916 

140 
Goodness of Fit Index (GFI) 

Critical N (CN) 

که در نمودار ارائه شیده اسیت، روابیط بیید      tماره همننید از آنجا که براسا  مقادیر آ

باشیدن  دار میی گییری میدل، معنیی   متغیرهای  نهان و آشکار یعنی بخش ساختاری و انیدازه 

توان به تفسیر روابط ارائه شده در نمودار  رداخت. براسیا  مقیادیر بارهیای اسیتاندارد     می

هیای اجتمیاعی )بیا    تیب شاخصبرنده به ترهای  یششده ارائه شده در اید نمودار شاخص
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های اقتصیادی )بیا بیار    ( و شاخص45/0های زمینه )با بار عاملی (، شاخص12/1بار عاملی 

برنیده گردشیگری فرهنگیی در    های  یش( دارای بیشترید تاریر در بید شاخص30/0عاملی 

ارد شیده،  ها نشان داد که براسا  مقادیر بارهیای اسیتاند  اند. همننید، اید یافتهکشور داشته

ونقیل بیه مقاصید دارای    هزینه حمل»یعنی  E4های اقتصادی، شاخص در خصوص شاخص

یعنیی   E9های اجتماعی، شیاخص  ن در خصوص شاخص62/0با بار عاملی « جاذبه فرهنگی

و در  22/0بیا بیار عیاملی    « عنوان یک جاذبه گردشیگری فرهنگیی  توجه به دانش بومی به»

رسیان بیه   وجیود نهادهیای خیدمات   »یعنیی   E18هیای زمینیه، شیاخص    خصوص شاخص

 بیشترید تاریر را داشته است. 68/0با بار عاملی « گردشگران فرهنگی
 

 هاي گردشگري فرهنگي به همراه گويه ها و بار عاملي آنهابرنده. مقدار بار عاملي پیش2جدول شماره 

 برندهپيش
بار 

 عاملي
 نماد گویه

بار 
 عاملي

 30/0 اقتصادی

 E1 52/0 جوامع محلی از گردشگری فرهنگی میزان درآمد

 E2 63/0 توزیع عاد نه درآمد حاصل از گردشگری فرهنگی در جامعه

 E3 62/0 هزینه  اقامت در مقاصد دارای جاذبه فرهنگی

 E4 65/0 هزینه حمل و نقل به مقاصد دارای جاذبه فرهنگی

 E5 66/0 میزان تقاضا برای گردشگری فرهنگی در کشور

 E6 55/0 میزان عرضه محصو ت فرهنگی در مقاصد گردشگری فرهنگی

 E7 42/0 هاقیمت گردشگری فرهنگی نسبت به دیگر گردشگری

 12/1 اجتماعی

 E8 52/0 میزان مشارکت جوامع محلی در گردشگری فرهنگی

 E9 22/0 عنوان یک جاذبه گردشگری فرهنگیتوجه به دانش بومی به

 E10 56/0 اهای محلی به گردشگران فرهنگیتوزیع غذ

 E11 64/0 توجه به لبا  محلی و قومی در گردشگری فرهنگی

 E12 65/0 توجه به آداب و رسوم محلی در گردشگری فرهنگی

 E13 61/0 تقویت ارتباطات اجتماعی در بید ذینفعان

 E14 63/0 تقویت اعتماد اجتماعی بید مردم محلی و گردشگران

 E15 62/0 وجود فرهنگ  ذیرش گردشگر در جوامع محلی

 45/0 زمینه

 E16 54/0 های بصری در مناطقوجود زیبایی

 E17 66/0 های اقامتی برای گردشگران فرهنگیوجود زیرساخت

 E18 68/0 وجود نهادهای خدمات رسان به گردشگران فرهنگی

 E19 62/0 وجود آرار تاریخی و باستانی در مناطق

 E20 63/0 ارایه تسهیلات رفاهی به گردشگران فرهنگی

 E21 50/0 آهد و .. برای دسترسی گردشگران فرهنگیوجود راه، راه
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 هاي توسعه گردشگري فرهنگيبرازش زيرمدل راهبردها و سیاست

 NNFIو RMSEA ، CFI ویهه سه شیاخص  های ارائه شده در جدول بهبراسا  شاخص

انید،  منظور قضاوت در مورد برازش مدل بیشتر توصیه شیده ها بهیگر شاخصکه نسبت به د

 کل مدل از برازش  زم برخوردار است.  
 

 معیارهاي مختلف برازش کل زير مدل راهبردهاي توسعه گردشگري فرهنگي .9شماره  جدول
 شاخص مقدار معيار حد قابل قبول

P > 0.05 P = 0.087 Chi-Square (P Value) 
0.0729 < RMSEA < 0.0979 0.0804 RMSEA (90%) 

NNFI > 0.9 0.919 Non-Normed Fit Index (NNFI) 
CFI > 0.9 0.914 Comparative Fit Index (CFI) 
GFI > 0.9 

CN > 90.186 
0.922 

154 
Goodness of Fit Index (GFI) 

Critical N (CN) 

 

مودار ارائه شیده اسیت، روابیط بیید     که در ن tهمننید از آنجا که براسا  مقادیر آماره 

باشیدن  دار میی گییری میدل، معنیی   متغیرهای  نهان و آشکار یعنی بخش ساختاری و انیدازه 

توان به تفسیر روابط ارائه شده در نمودار  رداخت. براسیا  مقیادیر بارهیای اسیتاندارد     می

ها )بیا  ب مشووشده ارائه شده در اید نمودار راهبردهای توسعه گردشگری فرهنگی به ترتی

( دارای بیشیترید تیاریر در بیید راهبردهیای     84/0( و قوانید )با بار عیاملی  22/0بار عاملی 

هیا نشیان داد کیه براسیا      توسعه گردشگری فرهنگی در کشور بودند. همننید، اید یافتیه 

وجیود دسیتورالعمل   »یعنی  A1مقادیر بارهای استاندارد شده، در خصوص قوانید، شاخص 

 A4ها، شیاخص  و  در خصوص مشوو 22/0با بار عاملی « ه گردشگری فرهنگیبرای توسع

 23/0بیا بیار عیاملی    « های مالیاتی برای فعیا ن بخیش گردشیگری فرهنگیی    معافیت»یعنی 

 بیشترید تاریر را داشته است.
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ها و همراه گويههاي توسعه گردشگري فرهنگي به. مقدار بار عاملي راهبردها و سیاست0جدول شماره 

 بار عاملي آنها
 پيش

 برنده

بار 

 عاملي
 بار عاملي نماد گویه

 84/0 قوانید

 A1 22/0 وجود دستورالعمل برای توسعه گردشگری فرهنگی

 A2 26/0 تهیه نقشه جامع گردشگری فرهنگی در کشور

 A3 22/0 اختصاص بودجه به گردشگری فرهنگی در بودجه سالیانه

 22/0 هامشوو

 A4 23/0 مالیاتی برای فعا ن بخش گردشگری فرهنگی هایمعافیت

 A5 22/0 برگزاری تورهای آموزشی برای تشویق فعا ن گردشگری فرهنگی

 A6 86/0 هاالزام به خرید محصو ت فرهنگی مناطق توسط سازمان

 A7 22/0 اختصاص اعتبارات به فعا ن در گردشگری فرهنگی

 

 در توسعه گردشگري فرهنگي گرهابرازش زيرمدل مداخله

و  RMSEA ، CFI وییهه سیه شیاخص    ( به5های ارائه شده در جدول )براسا  شاخص

NNFI منظور قضاوت در مورد برازش میدل بیشیتر توصییه    ها بهکه نسبت به دیگر شاخص

 اند، کل مدل از برازش  زم برخوردار است. شده
 گرهاي توسعه گردشگري فرهنگيدل مداخله. معیارهاي مختلف برازش کل زير م5جدول شماره 

 شاخص مقدار معيار حد قابل قبول

P > 0.05 P = 0.0901 Chi-Square (P Value) 
0.0729 < RMSEA < 0.0979 0.0880 RMSEA (90%) 

NNFI > 0.9 0.910 Non-Normed Fit Index (NNFI) 
CFI > 0.9 0.904 Comparative Fit Index (CFI) 
GFI > 0.9 

CN > 90.186 
0.954 

136 
Goodness of Fit Index (GFI) 

Critical N (CN) 

که در نمودار  ارائه شده اسیت، روابیط بیید     tهمننید از آنجا که براسا  مقادیر آماره 

تیوان  دار است، میگیری مدل، معنیمتغیرهای  نهان و آشکار یعنی بخش ساختاری و اندازه

ودار  رداخت. براسا  مقادیر بارهای استاندارد شیده ارائیه   به تفسیر روابط ارائه شده در نم

گرهای توسعه گردشگری فرهنگی بیه ترتییب مداخلیه گرهیای     شده در اید نمودار مداخله

( دارای بیشیترید تیاریر در بیید    60/0( و فناوری )با بار عیاملی  68/0آموزشی )با بار عاملی 

هیا نشیان داد   ند. همننید، اید یافتهگرهای توسعه گردشگری فرهنگی در کشور بودمداخله



 

 

ره 
ما
 ش
م،
نج
ل  
سا
ی، 

 مل
اع
 دف
ی
رد
اهب
ت ر

یری
مد
ت 

لعا
طا
ی م

لم
 ع
مه
لنا
ص
ف

18
ن 
ستا

 تاب
،

14
00

 

214 

گرهیای آموزشیی، شیاخص    که براسا  مقادیر بارهای استاندارد شده، در خصوص مداخله

D3  و در  85/0با بار عیاملی  « های تخصصی در زمینه گردشگری فرهنگیایجاد رشته»یعنی

 های جدید در تبلیغات مقاصد گردشیگری توسعه ایده»یعنی  D6خصوص فناوری، شاخص 

 بیشترید تاریر را داشته است.   88/0با بار عاملی « فرهنگی
 

ها و بار همراه گويهگرهاي توسعه گردشگري فرهنگي به. مقدار بار عاملي مداخله6جدول شماره 

 عاملي آنها

 برندهپيش
بار 

 عاملي
 نماد گویه

بار 

 عاملي

 68/0 آموزشی

 D1 80/0 ضعف آموزش در زمینه گردشگری فرهنگی

 D2 26/0 های انبوهیزش از طریق رسانهآمو

 D3 85/0 های تخصصی در زمینه گردشگری فرهنگیایجاد رشته

 60/0 فناوری

 D4 62/0 دسترسی به فناوری اطلاعاتی و ارتباطی برای گردشگران

 D5 22/0 های مناسبهای فرهنگی به فناوریمجهز کردن مکان

 D6 88/0 اصد گردشگری فرهنگیهای جدید در تبلیغات مقتوسعه ایده

 

 يابي گردشگري فرهنگيبرازش زيرمدل مکان

 NNFIو RMSEA ، CFI ویهه سه شیاخص  های ارائه شده در جدول بهبراسا  شاخص

انید،  منظور قضاوت در مورد برازش مدل بیشتر توصیه شیده ها بهکه نسبت به دیگر شاخص

 کل مدل از برازش  زم برخوردار است.  
 يابي گردشگري فرهنگي. معیارهاي مختلف برازش کل زيرمدل مکان6ماره جدول ش

 شاخص مقدار معيار حد قابل قبول

P > 0.05 P = 0.076 Chi-Square (P Value) 
0.0729 < RMSEA < 0.0979 0.0745 RMSEA (90%) 

NNFI > 0.9 0.95 Non-Normed Fit Index (NNFI) 
CFI > 0.9 0.94 Comparative Fit Index (CFI) 
GFI > 0.9 

CN > 90.186 
0.923 

147 
Goodness of Fit Index (GFI) 

Critical N (CN) 
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که در نمودار ارائه شیده اسیت، روابیط بیید      tهمننید از آنجا که براسا  مقادیر آماره 

تیوان  دار است، میگیری مدل، معنیمتغیرهای  نهان و آشکار یعنی بخش ساختاری و اندازه

ر روابط ارائه شده در نمودار   رداخت. براسا  مقادیر بارهای استاندارد شده ارائیه  به تفسی

( و 25/0یابی گردشگری فرهنگی به ترتیب دسترسی )با بار عاملی شده در اید نمودار مکان

یابی گردشگری فرهنگی در کشیور  ( دارای بیشترید تاریر در مکان54/0آستانه )با بار عاملی 

هیا نشیان داد کیه براسیا  مقیادیر بارهیای اسیتاندارد شیده، در         اید یافته بودند. همننید،

هیای  نحیوه اتصیال و ارتبیاط زیرسیاخت    »یعنیی   R3خصوص سیطح دسترسیی، شیاخص    

تعییید  »یعنیی   R4و در خصوص آسیتانه، شیاخص    24/0با بار عاملی « گردشگری فرهنگی

بیشترید تاریر را  62/0ملی با بار عا« زیست در مناطق گردشگری فرهنگیآستانه مجاز محیط

 داشته است. نتایت بدست آمده در قالب دو نمودار آمده است.
 ها و بار عاملي آنهاهمراه گويهيابي گردشگري فرهنگي به. مقدار بار عاملي مکان1جدول شماره 

 یابيمکان
بار 

 عاملي
 نماد گویه

بار 

 عاملي

 25/0 دسترسی

د گردشییگری هییای مناسییب دسترسییی بییه مقاصیی وجییود راه

 فرهنگی
R1 20/0 

 R2 68/0 های  ذیرایی و فروشگاهیدسترسی به مکان

 R3 24/0 های گردشگری فرهنگینحوه اتصال و ارتباط زیرساخت

 54/0 آستانه

تعیییید آسییتانه مجییاز محیییط زیسییت در منییاطق گردشییگری 

 فرهنگی
R4 62/0 

 R5 56/0 تعیید آستانه آسایش در مناطق گردشگری فرهنگی

 R6 52/0 تعیید ظرفیت مناطق از نظر  ذیرش تعداد افراد

 R7 50/0 تعیید نیازهای مسکد و  ذیرایی

 

 هاي توسعه گردشگري فرهنگيبرازش زيرمدل محدوديت

 NNFIو RMSEA ، CFI ویهه سه شیاخص  های ارائه شده در جدول بهبراسا  شاخص

انید،  مورد برازش مدل بیشتر توصیه شیده منظور قضاوت در ها بهکه نسبت به دیگر شاخص

 کل مدل از برازش  زم برخوردار است.
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 هاي توسعه گردشگري فرهنگي. معیارهاي مختلف برازش کل زير مدل محدوديت1جدول شماره 
 شاخص مقدار معيار حد قابل قبول

P > 0.05 P = 0.065 Chi-Square (P Value) 
0.0729 < RMSEA < 0.0979 0.0832 RMSEA (90%) 

NNFI > 0.9 0.91 Non-Normed Fit Index (NNFI) 
CFI > 0.9 0.906 Comparative Fit Index (CFI) 
GFI > 0.9 

CN > 90.186 
0.912 

189 

Goodness of Fit Index (GFI) 
Critical N (CN) 

که در نمودار ارائه شیده اسیت، روابیط بیید      tهمننید از آنجا که براسا  مقادیر آماره 

تیوان  دار است، میگیری مدل، معنیتغیرهای  نهان و آشکار یعنی بخش ساختاری و اندازهم

به تفسیر روابط ارائه شده در نمودار  رداخت. براسا  مقادیر بارهای استاندارد شیده ارائیه   

های توسعه گردشگری فرهنگی به ترتیب محدودیت انسیانی  شده در اید نمودار محدودیت

( و محدودیت نهادی )با بار عاملی 62/0(، محدودیت مالی )با بار عاملی 83/0)با بار عاملی 

 ( بودند.  63/0
ها و بار همراه گويههاي توسعه گردشگري فرهنگي به. مقدار بار عاملي محدوديت1جدول شماره 

 عاملي آنها

 محدودیت
بار 

 عاملي
 نماد گویه

بار 

 عاملي

 62/0 مالی

 B1 66/0 بازسازی و بهسازی مقاصد محدودیت منابع مالی جهت توسعه،

نبود توان مالی در بید جوامع محلی بیرای حفیظ و مراقبیت از    

 آرار فرهنگی
B2 22/0 

 B3 65/0 کمبود اعتبارات دولتی برای گردشگری فرهنگی

 83/0 انسانی

 B4 25/0 نبود نیروی متخصص در مناطق برای گردشگری فرهنگی

 B5 64/0 بعاد گردشگری فرهنگیعدم آشنایی مردم محلی با ا

 B6 52/0 های فرهنگی مناطقناآشنایی راهنمایان تور با قابلیت

 63/0 نهادی

عدم وجود تشکیلات مناسب برای مشارکت جوامیع محلیی در   

 گردشگری فرهنگی
B7 81/0 

هیای میردم نهیاد در منیاطق دارای جاذبیه      توسیعه سیازمان  عدم

 فرهنگی
B8 58/0 

های دولتی برای توسعه گردشیگری  داری در سازمانبروکراسی ا

 فرهنگی
B9 64/0 
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ها نشیان داد کیه براسیا  مقیادیر بارهیای اسیتاندارد شیده، در        همننید، اید یافته

نبود توان مالی در بید جوامع محلی برای »یعنی  B2خصوص محدودیت مالی، شاخص 

صوص محدودیت انسیانی،  و در خ 22/0با بار عاملی « حفظ و مراقبت از آرار فرهنگی

بیا بیار   « نبود نیروی متخصص در مناطق برای گردشیگری فرهنگیی  »یعنی  B4شاخص 

عدم وجود تشیکیلات  »یعنی  B7و در خصوص محدودیت نهادی شاخص  25/0عاملی 

  81/0بیا بیار عیاملی    « مناسب برای مشیارکت جوامیع محلیی در گردشیگری فرهنگیی     

 بیشترید تاریر را داشته است. 

 

 زيرمدل پیامدهاي توسعه گردشگري فرهنگي برازش

 ، RMSEA وییهه سیه شیاخص    ( بیه 21-4های ارائه شده در جدول )براسا  شاخص

CFI وNNFI منظور قضاوت در میورد بیرازش میدل بیشیتر     ها بهکه نسبت به دیگر شاخص

 اند، کل مدل از برازش  زم برخوردار است.  توصیه شده
 

 لف برازش کل زير مدل پیامدهاي توسعه گردشگري فرهنگي. معیارهاي مخت81شماره  جدول
 شاخص مقدار معيار حد قابل قبول

P > 0.05 P = 0.063 Chi-Square (P Value) 
0.0729 < RMSEA < 0.0979 0.0906 RMSEA (90%) 

NNFI > 0.9 0.924 Non-Normed Fit Index (NNFI) 
CFI > 0.9 0.917 Comparative Fit Index (CFI) 
GFI > 0.9 

CN > 90.186 
0.96 

159 
Goodness of Fit Index (GFI) 

Critical N (CN) 

 

که در نمودار ارائه شیده اسیت، روابیط بیید      tهمننید از آنجا که براسا  مقادیر آماره 

تیوان  دار است، میگیری مدل، معنیمتغیرهای  نهان و آشکار یعنی بخش ساختاری و اندازه

ه شده در نمودار   رداخت. براسا  مقادیر بارهای استاندارد شده ارائیه  به تفسیر روابط ارائ

های توسعه گردشگری فرهنگی به ترتیب  یامدهای مثبت )بیا بیار   شده در اید نمودار  یامد

 ( بودند.  65/0( و  یامدهای منفی )با بار عاملی 28/0عاملی 

 



 

 

ره 
ما
 ش
م،
نج
ل  
سا
ی، 

 مل
اع
 دف
ی
رد
اهب
ت ر

یری
مد
ت 

لعا
طا
ی م

لم
 ع
مه
لنا
ص
ف

18
ن 
ستا

 تاب
،

14
00

 

218 

ها و بار عاملي همراه گويهفرهنگي به . مقدار بار عاملي پیامدهاي توسعه گردشگري88جدول شماره 

 آنها

 پيامد
بار 

 عاملي
 نماد گویه

بار 

 عاملي

 28/0 مثبت

 O1 52/0 بهبود زندگی در جوامع محلی با افزایش درآمد

 O2 25/0 های مناطق دارای جاذبه گردشگری فرهنگیبهبود زیرساخت

 O3 62/0 افزایش فرهنگ عمومی

 O4 52/0 ادی در جوامع محلیهای اقتصرونق سایر بخش

 65/0 منفی

 O5 60/0 تهدید فرهنگ بومی با ورود گردشگران خارجی

 O6 66/0 افزایش آلودگی و زباله در مناطق دارای جاذبه گردشگری فرهنگی

 O7 21/0 افزایش قیمت زمید و مسکد در مناطق دارای جاذبه گردشگری فرهنگی

 

که براسا  مقادیر بارهای استاندارد شیده، در خصیوص    ها نشان دادهمننید، اید یافته

« های مناطق دارای جاذبه گردشیگری بهبود زیرساخت»یعنی  O2 یامدههای مثبت، شاخص 

افزایش قیمت زمید و »یعنی  O7و در خصوص  یامدهای منفی، شاخص  25/0با بار عاملی 

بیشیترید تیاریر را    21/0بیا بیار عیاملی    « مسکد در مناطق دارای جاذبه گردشگری فرهنگی

 داشته است.

 

 برازش مدل توسعه گردشگري فرهنگي

و RMSEA ، CFIهای ارائه شده در جدول بیه وییهه سیه شیاخص     براسا  شاخص

NNFI ها به منظور قضیاوت در میورد بیرازش میدل بیشیتر      که نسبت به دیگر شاخص

به تفسیر نتیایت   تواناند. کل مدل از برازش مناسب برخوردار است. لذا میتوصیه شده

ارائیه شیده در نمیودار حکاییت از آن دارد کیه روابیط بیید         t رداخت. مقیادیر آمیاره   

دار است. متغیرهای  نهان و آشکار، و برخی روابط بید متغیرهای  نهان با یکدیگر معنی

گیر،  برنیده، مداخلیه  براسا  مدل توسیعه گردشیگری فرهنگیی، از بیید عوامیل  ییش      

برنده )بیا  ها و  یامدها به ترتیب عامل  یشو راهبردها، محدودیت هایابی، سیاستمکان

(، 63/0یابی )با بار عیاملی  (، مکان-25/0ها )با بار عاملی (، محدودیت22/0بار عاملی 
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( و  یامدها )با بار عاملی 54/0(، راهبردها )با بار عاملی 62/0گرها )با بار عاملی مداخله

اند. در خصوص بخش ساختاری مدل و بر اسا  روابط ( اررگذاری بیشتری داشته51/0

ارائه شده در نمودرا ارتباط بید متغیرهای تحقیق با توسعه گردشگری فرهنگی از نظیر  

 آماری تأیید شده است. 

 
 . معیارهاي مختلف برازش کل مدل توسعه گردشگري فرهنگي82جدول شماره 

 شاخص مقدار معيار حد قابل قبول

P > 0.05 P = 0.084 Chi-Square (P Value) 
0.043< RMSEA < 0.080 0.0709 RMSEA (90%) 

NNFI > 0.9 0.96 Non-Normed Fit Index (NNFI) 
CFI > 0.9 0.97 Comparative Fit Index (CFI) 
GFI > 0.9 

CN > 116.10 
0.944 

140 
Goodness of Fit Index (GFI) 

Critical N (CN) 

 

 همراه بار عاملي آنهاوثر بر توسعه گردشگري فرهنگي به. عوامل م89جدول شماره 

 فرضيه T ضریب مسير بر متغير اثر متغير

ی فرهنگی برنده یش
توسعه گردشگر

 تایید 18/6 22/0 

 تایید 02/4 62/0 گرمداخله

 تایید 12/3 54/0 راهبردها

 تایید 12/6 63/0 یابیمکان

 تایید 21/5 -25/0 هامحدودیت

 تایید 34/4 51/0 ها یامد
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 . مقادير بارهاي استاندارد شده توسعه گردشگري فرهنگي8نمودار شماره 
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 براي هر يک از روابط بین عوامل توسعه گردشگري فرهنگي t-value. مقادير آماره 2نمودار شماره 

 

تیوان  براسا  مدل نهایی ارایه شده از روابط بید عوامل توسعه گردشگری فرهنگی میی 

هیای اجتمیاعی،   ( شیامل مولفیه  22/0هیا )بیا بارعیاملی    برنیده ترید عامل  یشگفت که مهم

( 68/0های محیطی است، که در اید بید عامیل اجتمیاعی )بیا بیار عیاملی      اقتصادی و زمینه

بیشترید تاریر را در مدل نهایی دارد. بیرای توسیعه گردشیگری فرهنگیی بایید در ابتیدا بیه        

داشت و نیز اعتماد اجتماعی را در بید جوامیع محلیی تقوییت     فرهنگ بومی و محلی توجه

 کرد تا زمینه  ذیرش گردشگران فرهنگی فراهم شود.
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( -25/0ها )با بار عاملی دومید عامل تاریرگذار بر توسعه گردشگری فرهنگی محدودیت

هیا نییز عامیل    است که دارای تاریر منفی بر گردشگری فرهنگی اسیت. در بیید محیدودیت   

( مهمترید محدودیت و چالش در توسیعه گردشیگری فرهنگیی    20/0ی )با بار عاملی انسان

است. نبود دانش کافی در بید جوامع محلیی و عیدم مانیدگاری افیراد دارای تخصیص در      

ای های تاریخی و فرهنگی  ارهمنطقه، نبود نیروی متخصص برای بازسازی و نگهداری ابنیه

 از مشکلات موجود است.

( اسیت. در بیید   63/0یابی )با بار عاملی اریرگذار بر توسعه فرهنگی مکانسومید عامل ت

( بیه مکیان   25/0های دسترسیی )بیا بیار عیاملی     یابی نیز در نظر گرفتد شاخصعامل مکان

هیای آسیتانه اسیت.    تیر از شیاخص  ها و تسهیلات رفاهی مهمها، زیرساختفرهنگی، جاده

اطی قرار گرفتیه کیه دسترسیی بیه آنهیا دشیوار       های فرهنگی کشور در نقبسیاری از قابلیت

هیای دسترسیی دارای   است. لذا برای توسعه گردشگری فرهنگی در کشور بهبیود شیاخص  

 اهمیت فراوان است.  

گرهیایی )بیا بیار    چهارمید عامل تاریرگذار بر توسعه گردشگری فرهنگی کشور مداخلیه 

آمییوزش )بییا بییار  ( چییون آمییوزش و فنییاوری اسییت. در اییید تحقیییق عامییل61/0عییاملی 

( دارای اهمیت بیشتری از عامل فناوری شد. ضعف در آمیوزش رسیمی کشیور    26/0عاملی

طور خاص و همننید عدم استفاده طور عام و گردشگری فرهنگی بهدر زمینه گردشگری به

سازی جوامع محلی باعث عدم توسعه گردشیگری  های انبوهی برای آموزش و آگاهاز رسانه

( نییز بیر توسیعه گردشیگری فرهنگیی      23/0عامل فناوری)با بیار عیاملی   شود. فرهنگی می

 های ارتباطی و اطلاعاتی تاکید دارد.تاریرگذار است که بیشتر بر فناوری

( اسیت.  54/0عامل  نجم تاریرگذار بر توسعه گردشگری فرهنگی راهبردها )با بارعاملی 

هیای  ( بیشیتر از شیاخص  62/0هیای قیانونی )بیا بارعیاملی     در عامل راهبردها نیز شیاخص 

هیای سیاده و داشیتد بودجیه     ها مشخص، رویهتشویقی تاریرگذار است. وجود دستورالعمل

رو هیا دارد. از ایید  مشخص برای گردشگری فرهنگی تاریرگذاری بیشتری نسبت به مشیوو 

بایستی قوانید موجود در اید زمینه شفاف، ساده و آسان شود تا فعا ن بخش دچار مشیکل  

 .نشوند
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عامیل ششیم تاریرگییذار بیر توسیعه گردشییگری فرهنگیی کشیور توجییه بیه  یامییدهای        

دهید  ( است. هرچنید کیه نتیایت تحقییق نشیان میی      51/0گردشگری فرهنگی )با بار عاملی 

( اسیت،  61/0( بیشتر از  یامدهای منفی )بیا بیار عیاملی    22/0 یامدهای مثبت )با بار عاملی 

نافع حاصل از گردشگری فرهنگی برای جوامع محلیی  ولی نباید از نظر دور داشت که اگر م

شیود. در  عنوان مانع توسیعه گردشیگری فرهنگیی میی    در بلندمدت سودمند نباشد، خود به

یابید،  کوتاه میدت بیا توسیعه گردشیگری فرهنگیی قیمیت زمیید در منیاطق افیزایش میی          

زیست دت محیطیابد ولی در بلندمها بهبود یافته و درآمد مردم محلی افزایش میزیرساخت

رو بیرای توسیعه گردشیگری    کنید. از ایید  منطقه و فرهنگ بومی و محلی را نیز تهدید میی 

 فرهنگی باید  یامدهای منفی توسعه گردشگری فرهنگی را به حداقل رساند.

 
 . طراحي الگوي مطلوب توسعه گردشگري فرهنگي در ايران9نمودار شماره 
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 گيری و پيشنهادنتيجه

ترید  یشیران،  آمده نشان داد که در توسعه گردشگری فرهنگی مهمدستهبررسی نتایت ب

عوامل اجتماعی است. نتایت تحقیقات در زمینه گردشگری فرهنگی و نظر خبرگیان در ایید   

کنند. بررسی نتایت بدست آمده نشیان داد کیه در توسیعه    موضوع نیز اید مساله را تایید می

ل اجتمیاعی اسیت. نتیایت تحقیقیات در زمینیه      گردشگری فرهنگی مهمترید  یشیران عوامی  

کننید. در کنیار   گردشگری فرهنگی و نظر خبرگان در اید موضوع نیز اید مساله را تایید می

عنیوان دومیید   ها و یا محیط گردشیگری فرهنگیی بیه   عوامل اجتماعی در نظر گرفتد زمینه

عه گردشیگری   یشران در توسعه گردشگری فرهنگی مدنظر است. سومید  یشیران در توسی  

-( بر هزینه1322(، فراهانی )1324 ور )فرهنگی عوامل اقتصادی است. نتایت تحقیقات نیلی

(، وانهیو  1221(، اینسیکی  ) 1321(، تقوایی )1383(، شاهرخ )1323های اقامت، زرآبادی )

عنوان یک ها به( بر تسهیلات گردشگری تاکید کردند. محدودیت1320 ور )(، رحیم2005)

هیا دومیید عامیل    کنید. محیدودیت  ل کرده و گردشگری فرهنگی را دچار رکود میمانع عم

ها سه مولفیه انسیانی، میالی و    تاریرگذار بر توسعه گردشگری فرهنگی است. در محدودیت

کنید. گردشیگری فرهنگیی    نهادی دارد که مولفه انسانی قویتر از دو مولفه دیگیر عمیل میی   

هیا و ... بیه   تخصیص بیرای انتقیال مفیاهیم، نشیانه      های فرهنگی نیاز بیه علاوه وجود زمینه

گردشگران را دارد که متاسفانه در مناطق روستایی وجیود نیدارد. سیومید عامیل میورر بیر       

یابی مقاصد گردشیگری فرهنگیی اسیت. در ایید     الگوی مطلوب گردشگری در کشور مکان

رسی ایید اسیت   ها مدنظر است. منظور از سطح دستعامل دو مولفه سطح دسترسی و آستانه

که چه تعداد از جمعیت به اید مقاصد امکان سفر دارند و منظیور از آسیتانه ظرفییت قابیل     

زیسیت، اقامیت و امکانیات     ذیرش مناطق دارای جاذبه گردشگری فرهنگی از نظیر محییط  

ها موجب فشار بر طبیعیت، جوامیع محلیی و    موجود در منطقه است. در نظر نگرفتد آستانه

شیده و در بلندمیدت نارضیایتی گردشیگران را در یی خواهید داشیت.         های فرهنگیمکان

گرهای آموزشیی و فنیاوری   چهارمید عامل تاریرگذار بر توسعه گردشگری فرهنگی مداخله

صورت مستقیم بر گردشگری فرهنگی تاریرگذار نیسیتند، امیا   است. هرچند که اید عوامل به

بخشد. آموزش مناسیب  را تسریع میبا مداخله در شرایط فرهنگی کشور توسعه گردشگری 
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گیر داشیته باشید.    تواند یک نقش مداخلهدر نظام آموزشی در زمینه گردشگری فرهنگی می

تواند زمینه معرفی، آموزش و تبلیغات گردشگری همننید فناوری اطلاعات و ارتباطات می

عه هیای گردشیگری  نجمیید عامیل در توسی     فرهنگی را فراهم نماید. راهبردهیا و سیاسیت  

شود که در اید گردشگری فرهنگی است. اید عامل دو مولفه قانونی و تشویقی را شامل می

کند.  ر در توسعه گردشگری فرهنگی نیاز ها عمل میتحقیق عامل قوانید، قویتر از مشوو

ها بدون قوانید مناسب نخواهد بیود. در نهاییت عامیل    به قوانید جامع داریم و ارایه مشوو

بر توسعه گردشگری فرهنگی کشور توجه به  یامدهای گردشگری فرهنگی  ششم تاریرگذار

دهد  یامدهای مثبت بیشتر از  یامدهای منفی اسیت،  است. هرچند که نتایت تحقیق نشان می

ولی نباید از نظر دور داشت که اگر منافع حاصل از گردشگری فرهنگی برای جوامع محلیی  

شیود. در  ن مانع توسیعه گردشیگری فرهنگیی میی    عنوادر بلندمدت سودمند نباشد، خود به

یابیید، مییدت بییا توسییعه گردشییگری فرهنگییی قیمییت زمییید در منییاطق افییزایش میییکوتییاه

زیست یابد ولی در بلندمدت محیطها بهبود یافته و درآمد مردم محلی افزایش میزیرساخت

عه گردشیگری  رو بیرای توسی  نمایید. از ایید  منطقه و فرهنگ بومی و محلی را نیز تهدید می

 حداقل رساند.فرهنگی باید  یامدهای منفی توسعه گردشگری فرهنگی را به
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 مآخذ و منابع فهرست

 الف. منابع فارسي
 ( بررسی اررات اجتماعی1322آزادخانی،  اکزاد ،)-  ،فصلنامه فرهنگی توسعه گردشگری شهری ایلام

 . 15-1(، 1)5، جغرافیاي اجتماعي شهري
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